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Par slov o mne, autorovi e-booku Zarabajuci
web

Nie som milionar, nevstavam o 05:00 rano, aby som pracoval, a urcite nie
som Uspesny podnikatel typu Elona Muska. Som obycajny chalan, ktory
pomocou zarabania na internete ziskal neuveritelnu slobodu a radost zo
zivota. Rad by som to naucil aj vas.

Podnikat na internete som zacal hned po skonceni vysokej Skoly; mal som
vtedy 24 rokov. V sucasnosti prevadzkujem affiliate siet www.affiliatesit.cz,
venujem sa affiliate marketingu (Co to je sa dozviete neskér) a piSem blog

www.chodelka.sk.

Aby som vas trochu motivoval, za necelé 4 roky mi r6zne affiliate
siete vyplatili proviziu z affiliate marketingu vo vyske desiatok tisic
eur. V niektorych sietach dokonca uz dlhSiu dobu patrim medzi TOP 5
partnerov.

737 2016-06-07 53 723 eur
738 2016-06-08 48 82.4 eur
70 2016.06.09 = takmer 70 000 € za dva roky ssse
T40 2016-06-10 38 52.5 eur
T41 2016-06-11 28 36.4 eur
742 2016-06-12 21 273 eur
T43 2016-06-13 61 79.9 eur
T44 2016-06-14 68 91.3 eur
745 2016-06-15 i 15.8 eur

40459 6T426.05

Printscreen z affiliate siete, kde som partnerom

@ cBeas30? 1172202015 11:03:21 €904.00

Q

Q_ bea03d0c 12/21/2015 08:27:24 € 1398.00

Q, 391b1e78 01/12/2016 11:07:55 €952.16 takmer 30 000 € za 3 roky
Q, 20666006 02/1/2016 10:26:42 €735.00

Q

Q_ 01caead 02/25/2016 10:05:02 € 856.12
Q

Q_ d683279a 04/18/2016 11:47:56 €634.91
Q,

Q_ 61ac1465 05/9/2016 17:33:46 €1012.00

€ 28425.21

Printscreen z inej affiliate siete, kde tieZ som partnerom
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Zaciatky nie su nikdy jednoduché

Ked som zacinal, od podnikania na internete ma vsetci odradzali.
Vysvetlovali mi, Ze éra jednoduchého zarabania na internete je prec,
reklamy na Googli su drahé a konkurencia obrovska. Poviem vam jedno
tajomstvo: nikdy nebolo tak jednoduché zacat zarabat na internete
ako teraz! K dispozicii mate velké mnozstvo r6znych nastrojov na tvorbu
webu, ktoré su navySe zadarmo, ako aj nespocetné mnozstvo navodov,
blogov, ¢lankov, knih Ci affiliate kampani, ktoré mozete propagovat. Ak
Cakate na pravu chvilu, kedy zacat, je to presne tato.

Ale nie, jednoduché to nebude... Pre zaujimavost, ja som svoju prvu
proviziu dostal po 6 mesiacoch. Ano, &itate spravne. Na prvé peniaze
som Cakal pol roka. To ma vsak neodradilo a momentalne generujem
mesacny prijem z affiliate marketingu vo vySke takmer 3000 €.

Nebojte sa, ak vas prvy projekt nevyjde tak, ako ste chceli. A nemajte
obavy, ked sa vam zda, ze nikdy zardbat nemd&ze. Moze. A ak zotrvate,

aj bude. Podnikanie na internete (Ci uz je to affiliate marketing, predaj
produktov alebo blogovanie) vam totizto dokaze od zakladov zmenit zivot.

Uvidite, ze to dokazete aj vy! Vytvorte si ved|ajSi prijem pomocou
internetu.

UVvVOD



Ako som sa stal digitalnym nomadom -
Moja cesta k prvym peniazom a volnosti
cestovat

Predtym, ako sa pustime do konkrétnych postupov, ako si zarobit peniaze
na internete, by som vam rad predostrel svoj pribeh. Chcem, aby ste
vedeli, Co vSetko som vdaka zarabaniu na internete ziskal a ¢o chcem, aby
ste ziskali aj vy.

Nastupenie do prvej prace

Po skonceni vysokej Skoly som sa potreboval okamzite zamestnat.
Rozposlal som teda zopar zivotopisov, iSiel na niekolko pohovorov a za
tyzden som mal pracu v agenture. Dodrziaval som presne to, ¢o mi rodicia
vtikali do hlavy cely Zivot - dobre sa ug, aby si mohol ist $tudovat na dobru
Skolu a potom nasiel dobru robotu. Mne to vsak vdébec nedavalo zmysel.
Kazdy den rano vstavat do prace, odrobit si svoje a ist domov? Takto mam
zit do 65-ky a potom ist do déchodku? Nie, dakujem.

Takato praca mi od prvého dna, o som do agentury nastupil,
nevyhovovala. V tej dobe som eSte nevedel, ze mam na vyber a povazoval
som nudnu pracu za povinnu sucast zivota. Presne v tomto obdobi sa ku
mne dostala kniha ,4-hodinovy pracovny tyzden” od Tima Ferrisa. Precital
som ju jednym dychom, pricom som neveril, ze niekto m&ze mat tak
podobny pohlad na Zivot, ako som mal vtedy ja. Ze niekto tieZ povaZuje
za nezmyselné a zbytocné mat 3x do tyzdna firemné porady, dovolenku
iba 2 tyZdne do roka, kazdy den rovnaku pracovnu dobu, jedno fyzické
pracovné miesto... Vedel som, Ze existuje aj ina cesta.

UvoD



Tou cestou je vybudovat si pasivny prijem z r6znych online projektov,
a tym sa dostat z tohto stereotypu. Osamostatnit sa, pracovat sam na
seba a zbytocne neplytvat drahocennym c¢asom. Preto som po precitani
tejto knihy zacal pracovat na svojom prvom projekte - predaji doplnku
stravy cez jednoduchu webovu stranku.

Prvé zarobené peniaze a definitivha vypoved 'z prace

Prvy online projekt som rozbiehal s bratom, pricom kazdy sme do neho
vlozili 500 eur. Tieto peniaze sme pouzili na nakup doplnku stravy a
reklamu. V tej dobe som bol eSte stale zamestnany, ale kazdy vecCer som
pracoval na tom, aby som svoju klasicku full time pracu ¢o najrychlejSie
opustil. Trvalo mi to 9 mesiacov. Potom som dal vypoved a zacal podnikat
na internete naplno. V tej dobe nas (mna aj brata) uz tento nas projekt
dokazal naplno uzivit, pricom ja som za tychto 9 mesiacov rozbehol eSte
aj druhy projekt - affiliate magazin Pozicka.sr. AZ vtedy, ked ma prijem

z online podnikania dokazal uzivit, som opustil pracu a zacal sa naplno
venovat svojmu biznisu.

Co vdm tym chcem povedat?

Nechcite vSetko hned, ale pracujte na svojich snoch. Bolo by krasne
dosiahnut svoje ciele okamzite a bez prekazok, ale takto to nefunguje.

Ak mate pracu a chcete zacat zarabat na internete, nemali by ste dat na
druhy den vypoved a az potom si sadnut za pocitac. Zacnite na svojom
online projekte pracovat pomaly, postupne. Kazdy vecer si zapnite pocitac
a snazte sa zarobit prvé peniaze online.

Tato prakticka prirucka je vybornym spdsobom, ako zacat.

UVvVOD
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Prva nomadska vyprava

Preco vObec chcete zarabat peniaze na internete? Viete to? Pre mna to
bola, je a vzdy bude SLOBODA.

Byt slobodny a sam rozhodovat o svojom osude je presne to, ¢o ma vzdy
hnalo dopredu. Neboli to peniaze, velka firma s 10-timi zamestnancami
ani velky dom ci Sportové auto. Urcite su to krasne veci, ale nie su v
mojom rebri¢ku na prvom mieste. Zit, kde sa mi zachce, obklopovat sa
ludmi, ktorych si vyberiem ja a robit to, o chcem. Toto vam drviva vacsina
zamestnani nikdy neponukne a offline praca takisto nie. Takito moznost
vam da jedine internetové podnikanie.

Par mesiacov potom, ako som dal vypoved z prace, som ako digitalny
nomad iSiel na svoju prvu vypravu. Ak tento vyraz nepoznate, vysvetlim -
ide o €loveka, ktory méZe pracovat z celého sveta a k praci potrebuje
iba pocitac a internet. Presne toto bol mdj sen - méct pracovat
odkialkolvek.

Na prvd nomadsku expediciu som vyrazil do Bulharka na SIne¢né
pobrezie. Mame tam maly apartman, takze som si zaplatil iba cestu

a vyrazil som. Sam, bez akejkolvek znalosti riadenia online biznisu zo
zahranicia, ale s pocitom Stastia, ze iSlo o moje vlastné rozhodnutie. Dva
mesiace som stravil pri mori s notebookom v ruke a citil som, Ze toto je
presne ta cesta, ktorou chcem ist...

Internetové podnikanie + digitalne nomadstvo = SEN

Dva mesiace v Bulharsku boli iba zaciatkom. Prisla zima a ja som
potreboval znovu vypadnut. Dostal som sa ku skupinke digitalnych
nomé&dov z Ciech a napisal som im, Ze by som sa k nim rad pridal.
Vyrazili sme na celd zimu na Kanarske ostrovy, odkial som tiez pracoval a
popritom si uzival sinko a more.

UVvVOD



Nasledovala Malaga, Thajsko, Barcelona, Bali, Vietnam a tento e-book
piSem z portugalského Lisabonu.

V zahranici som ako digitalny nomad stravil viac ako 400 dni a tuto zimu
znovu travim na Bali, kde budem minimalne 2 mesiace.

7

*

Fotka z coworkingu v Lisabone, odkial som 2 mesiace pracoval a pisal tento e-book
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Preco som vobec napisal e-book?

Tento e-book je sucastou moéjho zZivotného ciela naucit €o najviac ludi
zarabat na internete.

Dovolim si tvrdit, Ze ziadny iny e-book vam neda lepSi navod, ako zacat
zarabat pomocou affiliate marketingu, ako prave tento. Je to najma

preto, ze v hom najdete predovSetkym praktické tipy, kedZe sa nebojim
podelit sa so svojim know-how. Moj blog www.chodelka.sk je toho jasnym
prikladom. Viem, €o ludia radi citaju, aké texty im pom&ézu a predovsetkym
sa nebojim odhalit spésoby, ktoré mne naozaj funguju. Je to nieco, ¢o
ocenuju aj moiji Citatelia.

Na dbkaz toho prikladam zopar e-mailov, ktoré mi za posledné mesiace
prisli:

spolupraca = H

‘! Gréta May 19 W & -

tome [~

Ahaj,

Uz dihie &itam twoj blog a v prvom rade by som choela podakovat za mnoZstvo tipov, ktoré mi uZ viac krat pomohli :)

E-mail od fanusika blogu www.chodelka.sk

affiliate

i
J_. o me =

Ahoj\ prvom rade chcem podakovat za super élanky kioré mi pemoehli vo viacerych veciach.
Mam ale este par ddleZitych otazok na teba.

Dakovny e-mail od dalSieho Eitatela blogu www.chodelka.sk

UvoD
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n ]
|

nazor na web

Slafka = n Mar 17 - v
I to me |~

Ahaj Peto,

v prvom rade chcem podakovat za Tvoj blog, ktory mi dal naozaj vela a som rada, Ze sa nasiel niekto, kto tak otvorene a prakticky pie o affiliate a
internefovom podnikani.

Jedna z Citateliek, ktora ocenuje moje praktické ¢lanky

Re: ahoj & =2
. Daniel | 62215 - v
to me |+
Ahoj Peter,

ja v piatok po tom ako som ti odoslal mail som narazil na tvoj web a blog a tam som sa docital kopec zaujimavych informacii. takZe viastne som to cely
vikend po &astiach ¢ital. ked som niekam cestoval. S tym wordpressom si ma potesil, Ze na fiom robig veci, lebo aj ja mam na fiom spustené stranky. A
az doteraz som si myslel, Ze tomu rozumiem :D nerozumiem :) kazdopadne som sa doéital vela zaujimawvych veci a mam o dohanat.

Daniel Cital mdj blog cely vikend, dakujem

prosbicka - kniha - H
Peter: Apr 21 - -
to me |-

Ahoj Peto,

dlhu dobu sledujem Twvoje pocinanie na nete a velmi ti fandim. Wazim si ze si fajn clovek a ze si schopny a ochotny uprimne sa podelit o skusenosti,
radosti, starosti, uspechy a faily prostrednictvom svojho blogu alebo videi ci clankov na roznych portaloch.

Vela ludi si vazi hlavne moju uprimnost a otvorenost

...takychto e-mailov som za niekolko rokov dostal uz desiatky.

Nie, nevychvalujem sa ani si nechcem zvySovat svoje ego. Iba by som

vam rad ukazal, Ze sa skuto€ne Uprimne snaZim ludom pomaéoct zacat
zarabat na internete. Verim, Ze toto bude jeden z mnoho e-bookov,
ktoré napiSem a ktory ludom poméze. NeCakam z predaja e-booku ziadne
financné zazraky, ale, ano, o¢akavam, Ze zmeni par jedincom Zivot. Od
zakladov.
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Aj ked peniaze nie su tym hlavnym v zivote a Stastnym vas NIKDY
nespravia, su dblezité. PrindSaju neskutocnu slobodu a moznost robit
to, ¢o chcete. Ci uZ to je $port, cestovanie, kiipa $pickového auta alebo
moznost postarat sa o vasu rodinu. Davaju vam moznost, ako nebyt
otrokom tejto doby.

Vyuzite preto vas potencial a naucte sa zarabat na internete!

Styri pravidla pre €itanie tohto e-booku

Aby bol tento NAVOD na vybudovanie zardbajuceho webu ¢o
najefektivnejsi, odporucam riadit sa tymito jednoduchymi pravidlami:

PRAVIDLO CiSLO 1: NECITAJTE, UCTE SA

Toto nie je ziadna oddychova detektivka alebo roman pre zeny. Ide o
presny navod na vytvorenie vasho prvého zarabajuceho webu.

Pri Citani e-booku sa skuste na text naozaj koncentrovat. NajlepSie by vsak
bolo, ak by ste to, Co precitate, obratom aplikovali do praxe.

Tento e-book som sa snaZzil napisat tak, aby ho pochopil aj Uplny
zaciatocnik. Nebojte sa zlozitych vyrazov, vSetky su vysvetlené v
bonusovom slovniku. Ak nie€Comu nerozumiete, vyuzite Google alebo
mi napiste na peter@zarabajuciweb.sk. Rad vam vSetko vysvetlim a
pomdzem.

UvoD



PRAVIDLO CiSLO 2: VYBERTE SI Z E-BOOKU TO, CO
POTREBUJETE

Tento e-book je velmi obSirny a je vhodny pre Uplnych zaciatocnikov, ale
aj stredne pokrocilych az pokrocilych. Rozdeleny je do piatich hlavnych
Casti:

Prva Cast: Monetizacia

V prvej Casti tohto e-booku vysvetlim spdsoby monetizacie webu (ako
na webe mozete zarobit) a ukdzem vam, €o je to ten spominany affiliate
marketing.

Pre koho je tato Cast urcena: predovSetkym pre zaciato€nikov.

Druhd cast: Téma webu

V druhej Casti vam ukazem, ako si spravne zvolit oblast webu, aby ste na
nom aj skutocne zarabali.

Pre koho je vhodna tato Cast: predovSetkym pre zaciatocnikov, ale aj
stredne pokrocilych.

Tretia Cast; Budovanie webu

V tretej Casti vas krok za krokom prevediem budovanim vlastnej webovej
stranky pomocou systému WordPress.

Kto si z tejto Casti odnesie najviac: predovSetkym zaciatocnici.

UvoD



Stvrta Cast: Online marketing

Stvrta Cast bude o spdsoboch ziskavania navitevnosti pre vas webovy
projekt. Rozoberam v nej vSetky spdsoby privadzania [udi na web, ktoré
sam vyuzivam.

Tuto Cast ocenia: za€iatocnici, ale aj stredne pokrocili.

Piata Cast: Outsourcing a delegovanie

V poslednej Casti e-booku vam ukazem, ako spravit z vasho webu skutocny
biznis. Taky, ktory vas dokaze uzivit. Podelim sa s vami o to, kde hladam
novych [udi, ako na nich delegujem pracu a ako nastavujem procesy, aby
mQj biznis rastol.

Vedomosti z tejto Casti nacerpaju: stredne pokrocili az pokrocili.

Odporucam vybrat si z e-booku to, o sa vam najviac zide, a to nasledne
aplikovat do praxe.

PRAVIDLO CISLO 3: BUDTE TRPEZLIVI

Zarabanie na internete vyZaduje Cas a trpezlivost. Tento navod vam sice
dosiahnutie zisku prostrednictvom internetu ulahdi, ale bohaca z vas
nespravi. To uZz musite vy sami.

Berte tento e-book iba ako vrchol ladovca. Ako 10 % vasich teoretickych
znalosti. ZvySnych 90 % si musite nastudovat sami, bez toho to nepdjde.

UvoD



E-book Zarabajuci web predstavuje 10 % ladovca, ostatné je uz na vas

PRAVIDLO CiSLO 4: ZACNITE

Proste zaCnite. Nerozmyslajte, neSpekulujte, neanalyzujte. Zacnite.
Sadnite si za notebook, postupujte podla tohto navodu a spravte si vasu
prvu affiliate webovu stranku. Budete obratom zarabat? Na 99 % nie. Ale
spravite viac ako 90 % ostatnych, ktori NIKDY nezacnu.

Zacnite! Dnes! Teraz!
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Uvod ukon&m mojim najobltbenejsim citdtom od Frantiska VIacila:

.Kto chce, hlada spbsob, kto nechce, hlada dévod.”

Tak prestante hladat dévody, ako sa nieCo neda, a zacnite aj vy zarabat na
internete!

Prajem vela Stastia a uzite si Citanie e-booku.

(ol

Peter Chodelka, MSc
internetovy podnikatel / digitalny nomad / bloger

www.chodelka.sk / peter@zarabajuciweb.sk
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MONETIZACIA

Akym sposobom mozete na
vasom webe zarobit?



Webova stranka + cielena navstevnost
= PENIAZE

Nazov ,Zarabajuci web” som si nevybral nahodou. Tento e-book bude
skutocne vysvetlovat sposoby, akymi si méZete vybudovat web, ktory
vam bude zarabat a generovat urcity pasivny prijem.

Ja mam takychto webov hned niekolko a aj ked sa o ne musim kazdy

den starat (neustale ich vylepSovat, zvySovat navstevnost, pridavat nove
reklamy...), sami mi generuju pasivny prijem (vyraz ,pasivny” znamena, ze
nemusim fyzicky sediet za pocitacom - web mi generuje peniaze, aj ked
spim alebo Sportujem).

Da sa zarabat pomocou jedinej webovej
stranky?

Ano, d&. Pre tych, ktori nevedia, o ¢om presne tento e-book bude (ale
urcite to uz vela z vas tusi), upresnim - bude o technikach spenazenia
webovej stranky, predovsetkym o affiliate marketingu (neskér tento pojem
presne vysvetlim).

Nepotrebujete vyvinut ziadnu Specialnu aplikaciu ¢i softvér, predavat
fyzické produkty alebo vlastnit firmu s 10-timi zamestnancami. Budete
vlastnit web, na ktory ziskate navstevnikov a nasledne na nich
zarobite. K tomu budete potrebovat len notebook, internet, cas a volu sa
ucit. Vela véle. A eSte viac Casu.
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V prvej Casti vam ukazem to, ako sa da webova stranka monetizovat

(ako sa na nej da zarobit) a vysvetlim vam vyhody a nevyhody kazdého
spbsobu zarabania na internete. Niektoré spdsoby su narocnejsSie na cas,
iné suU viac zautomatizovanée.

To, €o piSem v tejto knihe (hlavne v Casti o online marketingu) vsak plati
pre vSetky oblasti internetového podnikania.
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Sposoby monetizacie vasho webu

V tomto e-booku sa zameriavam na formy monetizacie webovej stranky,
nie na spésoby zarabania na internete. Je vtom obrovsky rozdiel,
pretoZe zarabat mdzZete aj pomocou YouToube videi, poskytovania Skype
konzultacii ¢i predavanim vlastnych produktov na Amazone.

Ja sa vSak zameriam na formy zarabania, pri ktorych si vybudujete
web, na tento web ziskate navitevnost a nasledne vam tato
navstevnost vygeneruje peniaze. Preto budem pouZivat vyraz
.monetizacia”, ¢iZe ,,spefiazenie webovej stranky”.

Existuje niekolko moZnosti, ako spenazit svoj web. Toto su tie zakladné a
aj najviac rozSirené:

1. Reklamné systémy

Pravdepodobne najjednoduchsi sposob monetizacie webu. Funguje to
nasledovne: Mate webovu stranku, ktoru [udia navstevuju (ako ziskat na
web navstevnost si ukazeme neskor). VloZite na nu cez reklamny systém
reklamu a nasledne uz bude tento systém na tomto vasom priestore na
webe reklamu zobrazovat.

Vy budete plateni bud za to, ked niekto na reklamu klikne (tzv. model CPC
alebo Cost-Per-Click), alebo vtedy, ked ju uvidi 1000 navstevnikov (tzv.
model CPM alebo Cost-Per-Million).
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Reklama na webe potom vyzera takto:

Banska Bystrica. MezaleZi pritom na tom, & sa na fiu cbratile z dévodu nesplacania

Iy ¢, alebo ak mate dihy na neban waroch welkych Recenzie $|mensk}‘icl -
spolocnosti 1,852 liKos
arnLlwr:lllu [:u.u
Co Prva oddlzovacia poniika? [ Liked BOOE 8o Br— B e

1ata Spolacnast poson

AKO UKAZU| |a] viasina wabova siranka pracsdizovacks sk

v podstate v troch cblastiach. Prvou je sprava dihov, druhou osobny bankrot a tretou

You and B ather frends like this

AR

= KATEGORIE CLANKOV
= T
regidne a 10 prostredniclvom os0Dnano Zastipenia jej viastnych regionalnych zaslupcoy e
a agantoy. Pryy kontakt ale ma2e byt aj cez Infolinku aleba prostrednictvom anline ¥ Bankove ph¥icky (38)
formulara cez intemet. GDDgle AdSense - REKLAMA - Hypotéky (85)

Priklad AdSense reklamy na webe www.pozicka.sr

Aké reklamné systémy mozZete vyuzivat?

Na Slovensku je najviac pouzivany Google AdSense. Ide o najvacsi
reklamny systém na svete, pri ktorom mate istotu, ze vam zarobené

peniaze budu aj vyplatené.

Druhym najcastejSim systémom pouzivanym na Slovensku je urcite
eTarget. Ten vyuZiva trochu iné cielenie, zaloZeny je vSak na podobnom
principe. Mate web, ktori ludia navStevuju a ti, ktori kliknu na reklamu
(pripadne si ju pozru), vam zarobia peniaze.
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Kolko vam reklamny systém zaplati za jeden klik?

Tazko povedat. MéZu to byt drobné (napriklad 5 centov za klik), ale v
niektorych oblastiach zarobite za jeden klik aj 4 eura.

Toto su realne Cisla méjho magazinu o pozickach:

Clicks CTR CPC
80 1.04% CZK11.01

Vysledky AdSense reklamy magazinu www.pozicka.sr

Zo vSetkych zobrazeni reklamy ziskam iba 1 % kliknuti. Za kazdy klik mam
11 Ceskych korun, €o je asi 40 centov. Za jeden klik je to uz celkom pekna
suma, ak beriete do Uvahy to, Ze ide o oblast s velkou konkurenciou.

Aké formaty reklamy budete mat na svojom webe?

Vo vacsine pripadov ide o textové reklamy (klasicky text), bannery
(obrazok) alebo obrazky spojené s textom.

AdSense vyuziva uz aj reklamu vo videach, ale na to potrebujete videa
s velkou sledovanostou. Novym trendom je aj reklama v mobilnych
zariadeniach, kedZe sa pomocou nich stale viac ludi pripaja na internet.
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Kolko na takejto reklame vobec zarobite?

To zaleZi na viacerych faktoroch. PredovSetkym ide o to, akej oblasti sa
vasa webova stranka venuje. V kazdej sfére je totizto ina konkurencia.

A VeV

ktory ma rovnaku navstevnost, mdze zarobit mesacne az 300 eur. Je to
predovsSetkym z toho dévodu, Ze firmy ponukajuce pdzi¢ky su ochotné
zaplatit ovela viac za to, aby sa na vaSom webe ich reklama zobrazovala.

Pre priklad uvediem redlne cisla mdjho projektu P&zicka.sr, ktory ma 1500
navstev denne a zarobi na AdSense reklame skoro 200 eur mesacne:;

Last 28 days

CZK4,207.96

+CZK77.09 (1.9%)

WE previous 28 days

View payments

Zarobok webu www.pozicka.sr za 28 dni

Druhym faktorom ovplyviujucim vas zarobok je urcite navstevnost.
Vacsinou plati, ze ¢im viac ludi na webe mate, tym viac zarobite. Tiez je
délezité, kde sa vaSe reklamy nachadzaju a kolko percent ludi (tzv. CTR

- miera prekliku) na reklamu klikne. Iné CTR bude mat banner v hlavicke
webu a iné CTR reklama priamo v texte.

Aby ste zistili, kolko na tejto reklame zarobite, otestujte ju po tom, ¢o
navstevnost vasho webu presiahne aspon 500 navstev denne.
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Vyhody reklamnych systémov

A. Rychlo a jednoducho nasadené

Administraciu zvladne skoro kazdy, vloZzenie kodu na web takisto.

B. Vhodné (takmer) pre kazdy typ webu

Povedal by som, Ze ide o najjednoduchsi spbsob, ako na svojom webe
zarobit. Staci si len spravit webovu stranku, ziskat na nu navstevnost
a nasadit reklamu. Problém s tymito systémami budete mat iba vtedy,
ak budu témou vasho webu porno, zbrane, alkohol, cigarety ¢i dalSie
zakazané oblasti. Vzdy si preto vopred zistite, ¢i bude mozné na takyto
druh vasho webu nasadit reklamu (napriklad si precitajte Pravidla
AdWords).

C. Pravidelny prijem

Malokedy sa stane, Ze vas reklamny systém nevyplati. M&Zete sa tak
spolahnut na pravidelné vyplaty (takmer) nacas.
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Nevyhody reklamnych systémov

A. Nemo02zu sa pouzit vSade

Tieto reklamy nemdzete vlozit do e-mailu alebo na socialne siete. Vacsinou
budu na vasom webe, pripadne po novom aj vo videu.

B. Zarobok je limitovany

Zarobok z tejto reklamy bude stupat len do urcitej vysky a potom sa
zasekne. Aspon ja mam s reklamou od Google AdSense takuto skusenost.

C. Neviete, aku reklamu mate na vlastnom webe

Viete si, samozrejme, nastavit, aby ste na webe nemali reklamu na
chudnutie alebo hazard. Obsah vSak aj tak nakoniec vyberie systém za vas
podla toho, ¢o sa mu tam najviac hodi.

D. Potrebujete velka navstevnost

Iba velmi malé percento (v priemere 1 - 5 % ludi) na tdto reklamu skutocne
klikne. Preto potrebujete MINIMALNE stovky navitev denne. To znamena,
ze vam bude trvat niekolko mesiacov, kym skutoCne zacnete na reklame
zarabat.

M6j nazor na reklamné systémy

Kedysi Slo o vybornu techniku, ako zarobit na webe, teraz tato forma
monetizacie skér upada a vlastnici webov viac vyuzivaju iné formy
zarabania. Tuto techniku maju povacsine uz iba ako doplnok.
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2. Predaj clankov

Ano, aj predaj ¢lankov je legdlna a vyuZivana technika zardbania stranky
s navstevnostou. Existuju ludia, ktori si tymto sp6sobom dokazu zarobit
slusné peniaze.

Je to jednoduché: Mate webovu stranku pre urcitd cielovd skupinu,
napriklad magazin o cvieni, ktory navstevuju hlavne mladi chalani. Na
druhej strane je firma, ktora predava proteiny a ma presne rovnaku
cielovu skupinu. Bud oslovi firma vas, alebo vy ju, date dokopy ¢lanok (kto
ho napiSe, je uz na dohode) a za urcitd sumu c¢lanok u vas publikujete. K
tomuto clanku mézete pridat aj rozne ,nadsluzby”, ako napriklad zdielanie
¢lanku na socialnych sietach, a nechat si za to priplatit.

Ako najst niekoho, kto si da na vas web clanok?

Odporucam uverejnit svoje webové stranky na rozne féra, akymi su
napriklad Webtrh.cz alebo Webdeal.cz. Tiez by ste mali mat na webe
podstranku s informaciami o tejto moznosti spoluprace. Druhou
moznostou su rézne ,spojovacie” systémy, ktoré maju za ciel prepojit [udi,
ktori maju web a ludi, ktori na nom chcd mat ¢lanok. Jednym z takychto
systémov je napriklad Placla.

Vyhoda platenych PR ¢lankov

Vyhodou je, Ze na webe budete mat kvalitny obsah, ktory je pre
zvySovanie navstevnosti dolezity, a eSte za neho dostanete aj zaplatené.
Inak by ste za tento obsah museli bud zaplatit vy, alebo ho sami vytvorit.
Obcasna publikacia PR ¢lankov na vaSom webe je teda urcite zaujimavym
dopinkom, ktory odporucam vyskusat.
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Nevyhody platenych PR ¢lankov

A. Je to casovo narocné

Oslovit niekoho, vymenit si e-maily, nechat napisat ¢lanok, nahodit ho na
web, rieSit fakturaciu... je toho vela. Ak nemate na takéto veci cas alebo
si niekoho nezaplatite (napriklad obchodnika), na predaj PR ¢lankov
zabudnite.

B. Potrebujete vysoku navstevnost

Malokto si zaplati ¢lanok na stranke s nulovou navstevnostou. S predajom
clankov by som zacal, az vasa navstevnost prekroci aspon 100 - 200
navstev denne.

C. Firmy nechcu zaplatit vela

To hovorim z vlastnej skdsenosti (tieZ mam projekty, kde predavam PR
clanky). Velakrat sa firme zda 50 eur za takyto ¢lanok ako vysoka suma, a
nevidi vtomto druhu reklamy aZ tak velky potencial. Ostava uz iba na vas,
aby ste ich presvedcili, Ze im ¢lanok pom©&ze. :)

D. Nejde o pasivny prijem

Predaj clankov nie je Uplne pasivnym prijmom. Kazdy ¢lanok si totizto
budete musiet odmakat a stravit pri hom niekolko hodin. Urcite nebudete
zarabat, ked budete spat, pretoze zaplatené za clanok dostanete az po
publikacii a tu v spanku nespravite. :)
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Moj nazor

Predaj clankov mdéze byt urcite zaujimavym spésobom, ako si pomocou
vasho webu privyrobit, ale bude to casovo narocné. Navyse, ak vlastnite
web len s malou aZ stredne velkou navstevnostou, firmy vam za publikaciu
budu vacSinou ochotné dat len par eur.

3. Predaj reklamného priestoru

Predaj reklamného priestoru je podobny ako predaj ¢lankov - budete
predavat vyhradené miesto na vasom webe, na ktorom bude umiestnena
reklama. Rozdiel medzi reklamnymi systémami a priamym predajom je
hlavne v spdsobe odmenovania. V tomto pripade sa mozete za prenajom
daného priestoru na vaSsom webe dohodnut na mesa¢nom pausale.

Moj nazor

M) nazor je podobny ako pri PR ¢lankoch - dohodnutie priestoru
a komunikacia s inzerentmi zabera c¢as a nie je mozné tento proces
automatizovat.
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4. Predaj vlastnych digitalnych produktov

Pre skusenejSich internetovych podnikatelov urcite zaujimava volba, ako
dostat z internetu peniaze. MdzZe ist o predaj online kurzov, e-bookov
(ako je aj tento) alebo clenstva v urcitej skupine. Proste cohokolvek,

¢o je mozné dorucit online a nemusite mat svoj sklad a k tomu dvoch
brigddnikov. Vas web zaraba 24/7.

Predaj informacnych produktov (tzv. infomarketing) je vhodny pre
ludi, ktori uz nieCo o tomto odvetvi vedia (ovladaju napriklad affiliate
marketing) a chcu sa o to podelit. Pre zaciato€nikov to vSak nie je
najlepSia volba.

Vyhody a nevyhody predaja digitalnych produktov

Vyhodou predaja vlastnych digitalnych produktov je urcite velky
potencial, ktory vam takyto predaj ponuka. Poznam ludi, ktori pomocou
infomarketingu (predavanie informacii) zarobili desiatky tisic eur a vSetko
zvladli pomocou zakladnych nastrojov, takZe ich prvotna investicia bola
minimalna.

Nevyhoda tohto typu monetizacie webu je t3, Ze potrebujete okolo seba
vytvorit komunitu, ktora bude tieto produkty kupovat.

Ako priklad méze posluzit tento e-book. Trvalo mi 4 roky, kym som

sa pomocou blogu www.chodelka.sk stal urcitou autoritou v affiliate
marketingu a dovolil si vytvorit vlastny digitalny produkt. Aj ked mi teraz
e-book Zarabajuci web par eur urcite hodi (dufam :) ), bola to dlha a
¢asovo narocna cesta.
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5. Predaj platenych recenzii

Recenzie, za ktoré vam firmy zaplatia, su vhodné hlavne pre blogy so
zameranim na kozmetiku, médu alebo zdravy Zivotny styl, kedZe na
weboch s tymito témami je dopyt po platenych recenziach najvacsi.
Princip je nasledovny - mate webovu stranku, ktoru ludia navstevuju,
povedzme, ze o zdravej pleti. Oslovi vas firma, ktora predava pletovy
krém. Vy na tento vyrobok spravite recenziu a dostanete za nu zaplatené.
Firma zase ziska kvalitnu recenziu, ktora sa dostane k ich cielovej skupine.

Na Slovensku existuje projekt Fabulous.sk, ktory zlu€uje prave blogerov
a blogerky pre platené recenzie. Projekt sme otestovali s nasim vlastnym
produktom Blendea a vysledky nas milo prekvapili. Za 30 - 80 €/¢lanok
(to suU peniaze, ktoré dostane bloger) sme ziskali cielené recenzie nasho
produktu, akou je napriklad tato.

Ak sa chcete pustit do blogu s podobnym zameranim, urcite o predaji
platenych recenzii pouvazuijte.

Vyhody a nevyhody predaja platenych recenzii

Vyhodou tejto spoluprace je to, Ze pri webovej stranke s velkou
navstevnostou viete za jednu recenziu ziskat pekné peniazky.

Nevyhodou je urcite asova narocnost. Pri tejto forme predaja tiez
nejde Uplne o pasivny prijem, kazdu recenziu si musite vydriet. Ale ako
privyrobenie vyborné.
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6. Affiliate marketing

Affiliate marketing, alebo aj provizny predaj, je podla méjho nazoru
najlepsim spdsobom, ako si zarobit na internete peniaze. Pomocou neho
si viete vybudovat zarabajuci web, ktory vam bude generovat pasivny
prijem kazdy mesiac. Sdm pomocou affiliate marketingu zarabam uz
niekolko rokov a urcite s tym nemienim prestat. :)

O €o presne ide?

Pri affiliate marketingu odporucate produkty a sluzby a z predajov
nasledne ziskate urcitu proviziu. Ukdzem vam to na priklade.

Priklad: Prevadzkujeme s kamaratom projekt www.elektrickygril.sk. Na
tomto webe uverejhujeme recenzie elektrickych grilov. Ked niekto na nas
web pride, precita si recenziu a preklikne sa cez nas odkaz do e-shopu, z
jeho celkového ndkupu dostaneme proviziu.

Ako sa na nas web dostane? Méze k nam prist z vyhladavacov (prave
preto sa snazime uverejnovat obsiahle a kvalitné recenzie a pomoct
ludom pri vybere elektrického grilu) alebo sa preklikne cez odkaz z

nasej facebookovej stranky. Pripadne pride cez platenu reklamu alebo z
odoslaného e-mailu. MoZnosti je vela a vtomto e-booku si prejdeme
uplne v3etky. Verte tomu, Ze po precitani e-booku budete presne vediet,
ako pomocou affiliate marketingu zarabat peniaze. A je uz iba na vas, Ci
tieto znalosti aplikujete do praxe.
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Pozrite si infografiku, ktora cely tento proces vysvetluje:

Ako funguje affiliate marketing?

(&

Firma ponuka produkty
alebo sluzby a chce zvysit
predaje.

Zapoji sa do affiliate siete,
kde si stovky partnerov.

Cez partnera sa preklikne
priamo k firme a spravi
objednavku.

Qr
5

Navstevnik pride na web
partnera a vidi reklamu
na firmu.

D
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Partneri zainu propagovat
produkty firmy na svojich
weboch.

N ﬁugu

Partner dostane proviziu
z objednavky a firma ziska
nového zakaznika.




Priklady affiliate webov

Pretoze som slubil, Ze tento e-book bude maximalne prakticky, rad by som
vam ukazal niekolko prikladov, ako zarabam na affiliate marketingu ja.

1. Magazin o pdézZickach a hypotékach

Mj uplne prvy affiliate projekt Pozicka.sr je vybornym prikladom, ako
affiliate marketing funguje. Web navstevuju stovky ludi denne, prevazne
sa prekliknu z vyhladavacov. Tito ludia hladaju pbzicku alebo hypotéku.
Ja im odporucim niektoré p&zickové spolocnosti a takisto ich navediem k
sprostredkovatelom hypoték. Ak si niekto cezo mna vezme pézicku alebo
hypotéku, dostanem proviziu.

wil . SR

PORDVNAVAC PRE POZICKY A HYPOTEKY

15 spolahlivych poéziciek na Slovensku, vyberte si:

Odporucame:

SPOLOCHOST VY SHA POZICKY HEZAMESTHANI ZENY MA MD NASE HODNOTEHIE SPLATHY OD OHNLINE ZADDST

Po2ickaHned sk e onine po2idéks vhodnd af pre nezamestnanych, mamitky na MO & lugl ng gachodke, Urdite modeme odperddit ka2 ogme!

@ PHIICKA HNED 5K

Takto vyzera web www.pozicka.sr v dobe pisania tohto e-booku, december 2016
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2. Recenzna webstranka o elektrickych griloch

Novy projekt Elektrickygril.sk funguje na nenarocnom principe. Webova
stranka je postavena na WordPresse (ako vacSina mojich projektov). Na
tejto stranke so spominanym kamaratom uverejnujeme velmi obsiahle

a kvalitné recenzie elektrickych grilov. Recenzie obsahuju podrobné
informacie, fotky, videa z grilovania, nase hodnotenie... vSetko, o pomoze
ludom vybrat si ten najlepsi gril.

@ELZKTRICK Ygril. sk

I DOna0y

TESTY A RECEMIIE GRILOW AKD 5 WYBRAT TEN SPRAVNY ELEKTRICKY GRILY (NAVOD] POROVWMAMIE 0 NAS HONTAKT

Ddporiand produkty

5 lahodnych receptov na grilovanie j s T

Elextricky gril Catler GR4011
RECEMNTLA
W
Elefctricky pril Fhilips
. HR4G S0 - BECERZLA
W W

Takto vyzera stranka www.elektrickygril.sk v dobe pisania tohto e-booku

Nasledne odporucame rézne e-shopy, v ktorych si mézu navstevnici gril
zakupit. URL s odporucanim obsahuje nase ID a ak si niekto cez odkaz
elektricky gril naozaj kupi, dostaneme celkom dobru proviziu.
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3. Web s recenziami detoxika€nych pripravkov

Web s recenziami Detoxikujeme.cz tvori niekolko recenzii na detoxikacné
pripravky. Na webe sa vzdy snazim dany pripravok ¢o najlepSie ohodnotit,
vysvetlit klady a zapory a pripadne odporucit. Ak si navstevnik cez tento
web niektory z pripravkov zakupi, opat dostanem proviziu.

Recenze produktu pro detoxikaci

HODNOCENI

Prodakes: @ nslaninl ndpoy baken po 30 sibcedh WG oRul

e e— —_—
Sfmmabich pomenndl V budoucny prodejcs plinuje zobsd® do Pofanl ATy WOOMOCEMT  OOWATY
prodan | piichul isopaRbiag oo, Jodan sdiek voll pdeu Sansi
ey doponidenou diviey. Whodoy prodeinn |, B e rejaded o " Prodsior e e e g Mikaaa
Elaw — v Midlon pobkabaing lablaty. Flizfaveng nigo) jo pro 2k - - e —
noednedulop srasiteley. Virchea o plotdnaizich o wtich afBerp s 10Ty e

potEich doporuduls rayth divkoadnd e 2 saliy - 7 ndpois 78
diast

VLASTNOET] HODMOCEN
Cna i Ldnrosi
Proge » 07 AND Foychines
00 plirodn ] Breamstroat
Chimy o pded

gy SHO L ETRETES

Dropordjems 1] Kyplis-Conn | I i
Q Eowsegu iy S
TOBRAZIT WEBR ‘rn Tusca Wrolrdle iy | Seceas

Affiliate web s recenziami www.detoxikujeme.cz
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4. Anglicka stranka s recenziami stolnych hier

Affiliate marketing je vo svete velmi rozSireny a nové affiliate projekty
vznikaju kazdy den.

Jeden z tych UspesnejSich je stranka Shutupandsitdown.com.

SHUTUP&S'TDUWN HOME  VIDEDS  GAMES PODCASTLE  FORUM )

REVIEW: CROSSING T g0 THE
cOLED CLuyy,

S,

y f @ 2

SUASSDH Recommends

ey [ T = Pew-Gamer Friendly m
S PON OGN RRENERY Y cou | parry Games [l Quick Garmes
o

Recenzny web Shutupandsitdown.com

Tato webova stranka robi len kvalitné recenzie stolnych hier. Nasledne
potom odkazuje na Amazon, kde si navstevnici tieto hry mozu kupit.
Majitel stranky ma proviziu z kazdého jedného predaja. Kazda recenzia
ma desiatky komentarov a zo zakulisia viem, Ze si majitel webu mesacne
zarobi celkom slusné peniaze. :)
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Preco si myslim, Ze affiliate marketing je tou
najlepsou formou zarabania na internete?

1. Zaobidete sa bez milionov na ucte

Na to, aby ste s affiliate marketingom mohli zacat, by vam odhadom
malo stacit 30 - 150 €. Prvé peniaze pouzijete predovsetkym na doménu
a hosting, bez toho nem&zete zarabat online. Nasledne musite obetovat
hlavne vas cas.

2. Nemusite byt technicky zdatny

Nebojte sa, zvladnete to. Slubujem. Toto nie je Ziadne IT, programovanie
alebo kédovanie webovych stranok. Ide o marketing a ten zvladne kazdy,
kto ma zdravy sedliacky rozum. Staci pochopit, ¢o vasa cielova skupina
potrebuje a dat jej to.

3. Ide o win-win situaciu

Affiliate marketing je velmi férovy aj pre vas, aj pre obchodnikov.
Samozrejme, Ze aj v affiliate marketingu hra velkd rolu moralka a je iba na
vas, ¢o budete propagovat. Ak vSak budete propagovat produkty, ktoré su
vam blizke, nikto vam za ich odporucanie nebude nadavat.

4. Da sa nim slusne zarobit

Spravi z vas affiliate marketing milionarov? Pravdepodobne nie. UZivi vas?
Ak sa budete snazit, ano.
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5. Naucite sa velké mnozstvo veci

Tvorba webu, online marketing, psycholdgia predaja, delegovanie...
Affilate marketing je skutocne obsiahly, ¢o sa tyka znalosti. Nemusite
vediet vSetko, ale kazdy den sa moZzete naucit nieCo nové. Ak vas nakoniec
affiliate prestane bavit, zostanu vam aspon zrucnosti.

6. Ide o pasivny prijem

Ak ste sa chceli spytat, i uz viac nebudete musiet pracovat a budete iba
zarabat, odpoved je nie.

Pasivny prijem je typ penazného prijmu, ktory nie je priamo umerny poctu
odpracovanych hodin.

To znamena, Ze sa sice dostanete do bodu, ked nebudete tyzden pracovat
a vase zisky to nijak neovplyvni, ale az Casom. Kym sa do tohto bodu
dostanete, stravite za pocitacom stovky hodin.
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Affiliate siete, programy a kampane

Ako ste uz asi pochopili, affiliate siet je urcitym prostrednikom medzi vami
(affiliate partnermi) a e-shopmi (inzerentmi). Tato siet vam ulahcuje pracu
a inzerentom zase ponuka velké mnoZstvo vyhod, pretoZe sa o vas ako
partnerov nemusia vobec starat.

V affiliate sieti najdete zoznam kampani a vacsinou plati, Ze jedna
kampan = jeden e-shop. Takze ak pride do affiliate siete novy e-shop
(pripadne poskytovatel urcitej sluzby), vytvori sa pref nova kampan.
Affiliate partneri m6zu nasledne tuto kampan propagovat.

Ktora affiliate siet bude vhodna prave pre vas?

To neviem, musite ju njjst. :) Bud vyuzijete prilozeny BONUS programov,
ktoré odporucam, alebo budete googlovat. Pripadne zacnite jednou z
tychto troch affiliate sieti, ktoré vam tiez rad dam do pozornosti:

1. Dognet.sk

V Dognete som mentorom a ak sa chcete zaregistrovat podo mnou,
vyuzite tuto URL: dognet.sk/peto. Z vasich provizii dostanem velmi
malu odmenu a na oplatku mi mézete kedykolvek napisat a ja vam rad
poradim.

2. CJ.com

Najvacsia affiliate siet na svete. Stovky kampani, tisicky affiliate partnerov.
Urcite odporucam.
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3. Affiliatesit.cz

NasSa vlastna affiliate siet, ktoru pomalicky rozSirujeme. Momentalne je
tam sice len par kampani, ale vSetky funguju. A ako bonus ziskate mna ako
affiliate manazéra. :)

Affiliate programy

Niekedy moZno budete pocut vyraz ,affiliate program”. Co presne to
znamena? Affiliate program je jedna kampan daného e-shopu, ktory

sa rozhodol starat sa o affiliate partnerov sam, a preto ma svoj vlastny
program. Takyto vlastny program ma napriklad e-shop Heuréka.sk - nie je
v Ziadnej sieti a stara sa o affiliate marketing individualne.

( )

Prakticky tip: Obsiahly zoznam affiliate sieti a
programov najdete na www.affiliatekatalog.com alebo
www.affiliate.sk. Prelistujte si aj BONUS €. 1, v ktorom
odporucam 19 affiliate kampani.

Ako to vobec technicky funguje?

Affiliate marketing funguje na zazname tzv. cookies, ¢o su malické
subory, ktoré sa uloZia do prehliadaca jednotlivych navstevnikov.

Cookies obsahuju udaje o danom partnerovi, takze ak navstevnik spravi
objednavku, pomocou cookies sa informacie prenesu do siete a zapiSe sa
tam tzv. konverzia. Aby cookies fungovali spravne, za URL sa musi vlozit
tzv. trackovaci kod. Tento kéd vloZite zvycajne za otaznik (?) alebo mriezku
(#), ktoré sa nachadzaju za URL.
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Pozor! Kazda affiliate siet, program alebo kampan ma
vlastné trackovacie kédy. Tieto kddy najdete vzdy v
danej sieti/kampani.

N\ J

Ako to bude vyzerat v praxi?

Ukazem vam to na priklade.

Mate URL e-shopu, napriklad www.prodetox.cz. Keby sme na vas web
nasadili tuto URL, affiliate siet nevie zistit, Ze objednavka prisla prave
z vasho webu. Preto musite za URL vlozit trackovaci kéd, ktory do
prehliadaca navstevnika ulozi cookie.

URL potom bude vyzerat asi takto: www.prodetox.cz/?a_box=9xe8fyir.

Prave kéd, ktory je za otaznikom, bude identifikovat vas ako affiliate
partnera. Ak si teda v e-shope zakaznik nieco kupi, affiliate siet to
zaznamena a pripiSe vam proviziu.

( )

Tip: Ak neviete, Co je to provizia, konverzia alebo
affiliate siet, pozrite si Slovnik internetového
podnikatela, ktory som pre vas pripravil ako bonus.
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BONUS NA ZAVER:

Zarabanie na internete a legislativa:

Co vas caka?

Keby bol svet jednoduchy, tak by vam po sprostredkovani kazdého
predaja pipla esemeska o tom, ze vam prave prisli peniaze. Bohuzial, v

redlnom svete sa nezaobidete bez oficialit. Ak si chcete zarabat affiliate
marketingom, mate 3 moznosti:

e sprostredkovat predaje ako fyzicka osoba,
® otvorit si zivhost,

e zalozit si eserocku.

Podme si to trochu rozobrat.
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1. Affiliate marketing pre fyzicka osobu

DolezZita otazka na zaciatok: ,Mdzete robit affiliate marketing aj bez
Zivnosti a eserocky?”

Odpoved nie je celkom jasna. Na podnikanie potrebujete bud Zivnost,
alebo eserocku (existuju aj iné formy, ale tieto dve su najcastejSie).

Je affiliate marketing vobec podnikanim?

Podla Obchodného zdkonnika je podnikanie ,ststavna €innost
uskutoc¢novana samostatne podnikatelom vo vlasthom mene a na
vlastnu zodpovednost s cielom dosiahnut zisk”. S ohladom na tuto
definiciu sa vacsina odbornikov priklana k nazoru, ze affiliate marketing je
podnikanim, a preto by ste si mali zalozit Zivnost alebo eserocku.

Co v3ak robit v pripade, ked si affiliate chcete len vyskasat?

Zacnite s affiliate ako fyzickd osoba. Proviziu vdm v tomto pripade vyplatia
affiliate siete Dognet alebo affiliatesit.cz. To znamena, ze ak si chcete
affiliate len skusit, nemusite hned bezat na zivnostensky urad.

Stefan Polgéri, spoluzakladatel Dognetu, o tom pise: ,,Mdme riesenie pre
vypldcanie aj pre fyzické osoby, no odporucame si zaloZit Zivnost alebo s. r. 0.,
tak je to pre nas aj dffiliate partnera jednoduchsie.”
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2. Affiliate marketing na Zivnost

Otvorit si zivhost je ten najjednoduchsi sposob, ako zacat podnikat. V
podstate len zajdete na Zivhostensky Urad, zaplatite par eur za vybrané
zivnosti a hned potom, €o ziskate zivnost, mdzete zacat fakturovat.

Vyhody:

® jednoduché otvorenie,
e vSetko, Co zarobite, je vaSe,
e staci vam viest danovu evidenciu,

® pausalne vydavky.

Nevyhody:

e zdravotné odvody - ak za vas neplati odvody do zdravotnej
poistovne zamestnavatel alebo prave neStudujete, budete si ich
musiet platit sami; aktualne su v minimalnej vySke 61,81 €/mesiac
(Udaj k 01.01.2017),

* socialne odvody - ak za rok zarobite viac ako 5298 € (Udaj k
01.01.2017), od jula dalSieho roka si budete musiet platit
aj odvody do socialnej poistovne, ktoré su aktualne vo vyske
142,20 €/mesiac bez poistenia v nezamestnanosti a 150,78 €/mesiac
S poistenim.

Prakticky tip: Firmaren.sk je nova sluzba, ktord vam
zalozi Zivnost online bez nutnosti behania po uradoch.
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3. Affiliate marketing na eserocku

Nad eserockou vam odporucam premyslat az vtedy, ked vam vasa zivnost
zaraba ,prilis vela” a mate aj nejaké realne vydavky (napriklad na tim [udj).

Vyhody:

® eseroCka vam méze znizit odvody zo stoviek eur mesacne napriklad
len na 23,77 €.

® spoloc¢nik zodpoveda za zavazky spolocnosti len do vysky svojho
nesplateného vkladu

Nevyhody:

® Ziadne pausalne vydavky (mozete si uplathovat len realne vydavky),
® zaloZenie vas bude stat okolo 250 €,

® musite viest podvojné uctovnictvo (dalSie naklady navyse),

e dan vo vyske 21 % (Zivnostnici platia do prijmu 35 022,31 € len 19 %),

® vSetko, Co zarobite, su peniaze firmy a ich pouzivanie mdze byt
problematické.

Rada: Nad eserockou zacnite premyslat az vtedy,
ked vam vznikne povinnost platit odvody do socialnej
poistovne.
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MOJA RADA

Pre vacsinu affiliate marketérov bude Zivnost tym najlepSim rieSenim. Ak
si vSak chcete affiliate marketing len vyskusat, zrejme sa zaobidete aj bez
.papiera”. Uvedomte si, Ze prveé tyzdne a mesiace vam vas web prilis vela
nezarobi. MOzete si nechat prvé provizie na Ucte v affiliate sieti a akonahle
budu peniaze z projektu zaujimavé, zaloZit si Zivnost, pripadne si nechat
vyplatit peniaze na dohodu.

Vela ludi sa tymito legislativnymi poZiadavkami zaobera, pritom v
zacCiatkoch je to uplne zbytocné - kym si spravite web, napiSete obsah,
zaCnete s marketingom... to potrva.

Pozor! Pokial rieSite reklamu cez Google AdWords alebo Facebook Ads,
budete potrebovat IC DPH, pripadne DIC, ak podnikate v Cechach. To
ziskate registraciou ako “osoba registrovana v zmysle 8 7a zakona o DPH"
alebo tak, Ze sa stanete dobrovolnym platcom DPH. Viac sa o ziskani IC
DPH dozviete v tomto super ¢lanku Google Adwords a DPH.
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VYBER
TEMY

Ako najst trznu niku
a k nej vhodné
affiliate kampane?



TrZna nika: Co to vdbec je a ako si
zvolit tu spravnu?

Trzna nika je urcity segment trhu. Niekedy je tento segment uzsi a inokedy
Sirsi, vzdy vSak ide o Cast trhu s urcitou cielovou skupinou [udi. V skratke
sa da povedat, Ze p6jde o hlavnu tému vasho webu. Trznou nikou mézu
byt ,domace spotrebice”, ale aj ,rychlovarné kanvice”. Prva nika je Siroka,
patri do nej vela segmentov. Druha nika je uz ovela uZSia a viac Specificka.

Snazte sa vybrat ¢o najuzsiu niku a stat sa v nej najvacsim expertom na
trhu. Tymto sa odliSite od konkurencie a zameriate sa na malu cielovu
skupinu navstevnikov. Navstevnici vam budu tiez viac déverovat, pretoze
budu vidiet, Ze sa v tomto segmente skutocne orientujete.

( )

Zapamatajte si: V affiliate marketingu si vyberte
Specificku niku a stante sa v nej expertom.

Ja vzdy odporucam zacat a Specializovat sa na velmi Uzku niku. Ukazem
vam to na priklade.
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PRIKLAD SPRAVNE ZVOLENE) NIKY

Som zdhradny majster a v zahrade travim kazdy den 2 - 3 hodiny. Kosim,
rylujem, staram sa o stromceky. Rad by som preto spravil web, na ktorom
by som vyuZil moje znalosti. Mohol by som zacat webom o zahradnej
technike: o postrekovacoch, kosackach, motorovych pilach atd. Nie je

to vSak dostatoCne uzky segment na to, aby som bol povazovany za
odbornika. Preto si radSej vyberiem €o najuzsi segment a vtom sa
stanem tym najvacsim odbornikom. Zvolim si teda motorové pily a
spravim o nich cely web. Podla ¢oho si pilu vybrat, aku zvolit, recenzie

pil, tipy na rezanie. Budem sa fotit na zahradke s pilou, robit rézne vide3,
ukazovat techniky pilenia.

Vidite ten rozdiel? Ak si bude niekto chciet motorovu pilu kupit, méze ist
priamo do e-shopu, tam vSak nenajde tolko hodnotnych informacii ako
u mna na blogu. A kedZe potencialny zakaznik vidi, Ze som expertom

na motoroveé pily, navstivi radsej méj web (napriklad cez vyhladavac) a
nasledne si pilu zakupi cez moj odkaz. :)

Podla coho si hladaft trznu niku?

Existuje niekolko spdsobov, ako si najst trznu niku, na ktoru sa zameriate.
Kazdy sp6sob je mierne odliSny a zaleZi na vas, ktory si vyberiete. Ja
osobne si myslim, ze v kazdej trznej nike, kde su kupujuci, je aj potencial
zarobku. Preto vZdy hladam niky, na ktoré ziskam ludi, ktori su
pripraveni nakupit. Pre pochopenie pouzijem priklad porovnania dvoch
webovych stranok, ktoré tu nebudem menovat, ale skuto¢ne existuju.
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Prva stranka je o pocasi. Denna navstevnost sa Splha na 10 000 navstev
denne, stranka funguje uz viac ako 10 rokov, vyvojom webu stravil majitel
stovky hodin. Skuste si teraz predstavit typického navstevnika tejto
stranky: je pripraveny nakupit? Nie je, pretoze nema co. Ludia totiz chodia
na tento web kvoli tomu, aby zistili, aké bude pocasie, a nie preto, aby si
nieco kupili. To je dévod, preco majitel webu zarobi len par stoviek eur na
reklamach, ale nie viac. Dokonca neexistuje ani affiliate kampan, ktoru by
na stranku nasadil.

Druha stranka je o prackach. Stranka je nova, funguje iba par mesiacov.
Na stranke majitel publikuje recenzie pracok, ako aj vSeobecné informacie
- podla ¢oho pracku vybrat, rozdiely medzi jednotlivymi prackami, rebricky
pracok (napriklad ,, TOP pracky do 400 eur”). Je typicky navstevnik webu
pripraveny nakupit? Jednoznacne! Navstevnost webu o prackach sa
pohybuje v desiatkach denne, ale tym, Ze na nu chodia ludia, ktori si chcu
pracku aj realne kupit, web zaraba. A nezaraba vobec zle - provizia z jednej
pracky sa pohybuje v desiatkach eur.

Co z toho teda vyplyva?

VZdy sa snaZte zamerat na trznu oblast, ktorej produkty su ludia
pripraveni nakupit. Samozrejme, nikdy to nebude cela navstevnost
stranky a na web vam pride velka Cast [udi, ktori si radi len citaju ¢lanky o
danej tematike. Dolezité vsak je, ze tam budete mat aj navstevnost, ktora
vam zarobi peniaze. Aby som vam eSte viac pomohol najst si vhodnu trznu
niku, ukazem vam 4 spdsoby hladania trznej niky v praxi. Nech sa paci.
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Styri spdsoby, ako hladat trZni niku pre vas
web:
1. spdsob: Co vas bavi?

Aké st vase zaujmy? V ktorych oblastiach sa orientujete? Co vam je blizke?
O ¢om by ste dokazali napisat 10 ¢lankov?

Priklad: KedZe od 15-tich cvicim, budem hladat niku spojenu s cvicenim.

2. sposob: Kde je najviac penazi?

Ktoré affiliate kampane ponukaju najvyssie provizie? V ktorych oblastiach
sa nakupuju drahé produkty? Kde [udia minaju najviac penazi?

Priklad: Ked'som hladal niku pre svoj najnovsi projekt, zvolil som si elektrické
grily. Dévod bol ten, Ze islo o najdrahsie produkty v e-shope a provizie boli
vyssie ako pri inych produktoch.

3. sposob: Kde je najmensSia konkurencia?

Spravte si prieskum a zistite, ¢i budete vediet prerazit, alebo nie. Skuste
najst niky, ktoré nie su preplnené konkurenciou.

A Vev

oblasti s tak velkou konkurenciou, Ze sa do nich neodporucam pustat.
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4. sposob: Aky je trend nakupovania?

Pomocou nastroja Google Trends (eSte o nom v e-booku bude rec) si
zistite, aka je hladanost produktov alebo sluzieb, ktoré budete na webe
propagovat.

Priklad: Kedysi ludia nabytok online vébec nenakupovali. Pomaly sa to vsak
zacina menit a stdle viac ludi si ndbytok cez internet objednava. To isté plati aj
pre biele spotrebice alebo lieky. Skuste teda tento stupajuci trend vyuZit!

Je Uplne jedno, ktory spdsob si nakoniec zvolite. Jedno je viak isté: pre
vasu niku potrebujete minimalne 2 affiliate kampane, ktoré budete na
webe propagovat. UkdZeme si ako si vyberiete tie spravne.

Affiliate kampan pre vasu trznu niku

Vyber spravnej affiliate kampane bude Uzko suvisiet s vyberom trznej niky.
Md&zete si prejst zoznam affiliate kampani (napriklad na www.affiliate.sk) a
podla toho si trznu niku vybrat. Alebo to spravte naopak - najprv si vyberte
niku a aZz potom hladajte affiliate kampan. Obidva postupy su spravne.

Niekedy sa mi stane, Ze si zvolim skvelud trznu niku a nakoniec zistim, ze
pre nu neexistuje vhodna kampan. Preto si vZdy overte, Ze budete mat
na svojom webe o propagovat. Pri vybere kampane sa drzte tychto
podmienok, s ktorymi urcite nesSliapnete ved|a:
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Tri zakladné podmienky pre spravny vyber affiliate
kampane

1. Kampan sa da propagovat na viacerych miestach

Ak ste si pre svoj web vybrali odvetvie elektronickych cigariet, alkoholu
alebo erotického sortimentu, radSej si to dvakrat rozmyslite. Nehovorim,
ze na takychto kampaniach sa zarobit ned3, ale je to o dost tazSie. Tieto
veci totizto nemdzete propagovat vsade, zablokuje vas Facebook, Google
a pravdepodobne aj Sklik (Ceska reklamna siet). Najdite si preto skér
kampan na produkt alebo sluzbu, na ktoru budete méct spustit platenu
reklamu, vytvorit facebookovu stranku a nebudete sa bat o webe povedat
svojej mame (tzv. “Mama test”).

( )

Prakticky tip: Pozrite sa do oficialnych pravidiel

pre reklamu na Googli, pravidiel pre Facebook a na
nepovoleny obsah v Skliku. Vdaka tomu zistite, ¢i bude
dany produkt alebo sluzba v reklamnej sieti tolerovana.

2. Kampan ma plan B

Nikdy sa nespoliehajte iba na jednu affiliate kampan, ktoru budete na
webe propagovat. Kazda kampan sa moZe zrusit, pozastavit alebo sa
jej produkty mozu vypredat. Majte vzdy plan B!
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https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942?hl=en
https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942?hl=en
https://www.facebook.com/policies/ads/
https://napoveda.sklik.cz/pravidla/nepovoleny-obsah/

3. Kampan je z pohladu vykonnosti zaujimava

Akt m& kampan vysku provizie? Akt ma kampari dizku cookies (ak
neviete, €o su to cookies, pozrite sa do slovniku tohto e-booku)? Aka
bude priemerna objednavka v danom e-shope? Ponuka e-shop aj zlavové
kupbny? Toto vietko su veci, ktoré je potrebné brat do tvahy.

Pre kazdu niku budu, samozrejme, iné poziadavky. Ak budete propagovat
motorové kosacky, bude vam stacit provizia 5 %, pretoze ide o drahy
produkt a konverzia bude aj tak vysoka. Ak budete propagovat elektrické
deky, 5 % vam stacit nebude, pretoze jedna deka stoji v priemere 20 € a
vasa provizia by sa tak pohybovala len na urovni 1 €.

e )

Tip: Ja osobne sa snazim hladat také kampane, kde
budem mat priemernu proviziu aspon 3 - 5 €. Takto
md&zem viac investovat do marketingu a reklamy.

Verim, Ze vo zvoleni tej spravnej trznej niky a vhodnych affiliate kampani
mate uZ jasnejSie. Samozrejme, potrva niekolko dni az tyzdnov, kym si
zvolite tu spravu niku. Urcite vam pri tom poma&ze aj analyza kltucovych
slov. Ze neviete, ¢o to je? Podme sa na to spolu pozriet v daldej ¢asti.
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Analyza klucovych slov - dolezita
sucast kazdého webového projektu

Co je to analyza klGéovych slov?

V skratke - ide o analyzu vSetkych slov, ktoré ludia zadavaju do
vyhladavacov pre vami zvolenu oblast.

Priklad: Mam 120 kg a chcem s tym nieco spravit. Otvorim si Google a zadam
do vyhladavaca ,tabletky na chudnutie pre obéznych”. Toto celé slovo (v
tomto pripade zloZené z 5-tich) sa nazyva ,klticové slovo”. Po zadani tohto
slova sa mi zobrazi cela rada vysledkov, niektoré su platené, iné nie. Platené by
mali byt oznacené, napriklad slovom ,reklama”.

GO gle tabletky na chudnutie pre obéznych [ n

Vietko Cbréazky Spravy Vided Mapy Viac - Vyvlglayacie nastroje

PribliZny poZet vysledkov: 4 540 (0,56 sekind)

Tablety na chudnutie - Chcete sa citit lepSie? - mojalinia.sk
www.mojalinia.sk/ * 02/578 803 10
Vyski3ajte zavedené tabletky na chudnutie!
Nezavaznd skiska - 100% prirodny - Bez pocitu hladu - Rychle dodanie do 48h
Svedectva Objednat
Ako to funguje ZloZenie

Ako schudnut do 60 dni? - ReduXs vam rychlo a (4¢inne pomdze
www.reduxs.sk/

Vyrazna pomoc pri chudnuti je tu!

Vyvinuty odbomnikmi - Kvalitny nemecky vyrobok - 100% &isty produkt

Zlozenie ReduXs - Objednavka ReduXs

Najlep&ie spalovace tukov - Piperine Extreme 7v1 teraz 23,50 €
www.piperin.sk/ =

Zelena kava CGA 800 iba dnes 21,9 €

Forskolin 700 mg - Piperin 7v1

Lieky na chudnutie (na recept) Chudnutie ako
WWW.ChIJdI‘IIJtIQ-aKO.SKI"BKY-I‘IS-CHIJUI‘IU“E A

V&csina obéznych, ktorl sa chod zaéat liedit liekmi, chee schudndt zhruba o 30%. ... Prave preto tak
taslo odporiéam, aby ste pred chudnutim svoj zadmer vidy ...

SUKL: Prichadza novy liek na chudnutie

www.sukl.sk » Média » Lieky v médiach ~

8. 1. 2015 - Su akousi barli¢kou, o ktori sa mbZe obézny pacient opriet pri lie€be,” mieni obezitolég.
Plusom novej tabletky je podfa neho to, Ze fudia ...

Platené a neplatené (prirodzené) vysledky vo vyhladavaci Google
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Tip na €lanok: Analyza kld€ovych slov v troch krokoch

Klt€ova analyza slov ndm pomaoze nielen pri ndvrhu Struktdry webu, ale
dozvieme sa z nej viac o nasej cielovej skupine.

Po zadani akych klucovych slov chcete, aby sa vas
web zobrazil vo vyhladavaci?

Pri nastavovani klu€ovych slov si musite uvedomit, v akom Stadiu
nakupného cyklu sa Clovek, ktory dané slovo hlada, nachadza. Je totizto
velky rozdiel, ak niekto hlada , auto” a ak niekto hlada ,predaj BMW Nitra”.
Pre UpInd zrozumitelnost rozdelim kltucové slova do dvoch hlavnych
kategorii (ide o moje vlastné delenie, ktoré som si sam vymyslel):

1. Informacné klucové slova

Tu budu vsetky slova, ktoré ludia hladaju za U€elom dozvediet sa nové
informacie. Je to velka cast kli€ovych slov, ktoré do vyhladavaca zadavaju.
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http://www.chodelka.sk/reality-show-z-nuly-na-1000-e-mesacne-cast-2-analyza-klucovych-slov/

Priklady takychto slov pre webovu stranku o elektrickych griloch:

o  elektricky gril”,

o elektricky vs plynovy gril”,

e grilovanie”,

e ,ako grilovat”,

e ,vyhody grilovania vonku”,

e elektricky kameninovy gril”,

e ,recepty na elektrickom grile”.

2. Predajné klucové slova

Do tejto kategdrie budu patrit slova, ktoré ludia hladaju za ucelom
nakupu. Su vacsinou ovela SpecifickejSie ako informacné slova a velakrat
suvisia priamo so znackou produktu.

Slova, ktoré sa spajaju s predajnymi kld€ovymi slovami spolu s prikladmi
pre web www.elektrickygril.sk:

® najlepsi (,najlepsi elektricky gril”),

® cena (,elektricky gril cena”),

® zlava (,elektricky gril zlava”),

® znacka (,elektricky gril Weber”),

® recenzia (,gril Weber recenzia”),

® od -do (,elektricky gril do 100 eur”),

® Specifické produkty (,elektricky gril Catler gr 8012"),
e

akcia (,elektricky gril akcia”).

Vidite ten rozdiel v informacnych a predajnych klucovych slovach?
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SnaZte sa zamerat na obidva typy slov. Na predajné slova kvoli tomu,
aby ste na nich zarobili, a na informacné klucové slova kvéli tomu, aby ste
ziskali velku navstevnost. Tiez si vSak treba uvedomit, Ze vela navstevnikov,
ktori budu hladat informacné klucové slovo, mdze neskdr zacat hladat
predajné slovo.

( )

Tip: Pre lepSie pochopenie nakupného cyklu zakaznika
odporucam nastudovat si model AIDA (Attention-
Interest-Desire-Action), pripadne model See-Think-Do-
Care.

Planovac klu€ovych slov - zakladny nastroj pre
analyzu klacovych slov

Pre analyzu klucovych slov odporucam pouzit planovac klucovych slov od
Googlu.

Po zaregistrovani na adwords.google.com a vyplneni udajov o sebe,
pripadne firme, sa dostanete do administracie reklamy na Googli.

VYBER TEMY



http://adwords.google.com

Nasledne si zvolte ,,planovac klu€ovych slov” v sekcii ,nastroje":

A Google AdWords ~ Havnasiranka  Kempane  Prilesitosti  Prohfady  Nastroje S . A8
Historia zmien
it VSetky kampane ) Poslednych 7 dni: 13.6.2016 - 19.6.2016 ~
Konverzie
Vietky kampane - Kampane | Reklamné skupiny  Nastavenia = Rekl Pripisovanie areklamy = Dimenzie  Obsahovisiet ™
Google Analytics ]
Vsatky kampane okrem odstranenych ~ Segmentov 4 Najst k Q Zobrazit histdriu zmien

Google Merchant Center

E Kiknutia ~  v.  Ziadne ~ Denne - Planovag kligovych slov

Planovaé kampani v Obsahovej sieti
— Ukazka a diagnostika reklamy

m Upravit' ~ Podrobnosti ~ Stratégia pondikania cien v Automatizovat'

Rozhranie AdWords a planovac klucovych slov

Vyberte spravne cielenie, napriklad Slovensku republiku a slovensky jazyk,
a zadajte klucové slova spojené s vasou trznou nikou:

Planovac klucovych slov
Kde chcete za&at™?

EY Hradanie novych klugovych slov a idaje o objeme vyhladavania

~ Vyhladanie novych kiiéovych slov pomocou frazy, webovych stranok alebo
kategdrie

Zadajte jednu alebo viaceré z nasledujicich moZnosti:
Va3 produkt alebo sluzba

Vasa kategdria produktov

Zadajte alebe vyberte K

Zacielenie 7 Prispgsobenie vyhladévania 7
LD Filtre kfugovych slov
slovengina

MozZnosti kl'iéovych slov
Google Zobrazit visobecne sivisiace
napady
Vylu€ujice klG&ové slova Skryt kligové slova v mojom
ugte
Skryt kli€ové slovd j
Rozsah datumov 7 plarr\g 1iBows Slova v mojom

Zobrazit priem. mesaény
pocet vyhladavani v rozsahu: Klugové slova na zahrnutie
posledné mesiace (12)

Hladanie novych klucovych slov v planovaci klu€ovych slov
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Nasledne ziskate zoznam réznych kltucovych slov, ktoré ludia zadavaju do

vyhladavacov:

V&§ produkt alebo sluzba

Planovac klu¢ovych slov
Pridanie napadov do planu elektricky gril Ziskat névrhy  Uprava vyhPadévania
«“

Zacielenie 7

Slovensko Trendy objemu vyhfaddvania 3

slovendina Priemerny poget vyhfadavan( za mesiac

40 tis.
Google

30 tis.

Wyluéujice kli€ove slova
20 tis.

Rozsah datumov (7 10 tis.

Zobrazit priem. mesadny N
poéet vyhladavani v rozsahu: méj 2015 jal
posledné mesiace (12)

apr 2016

sep nov jan

Népady na reklamné skupiny Napady na kFG€ové slova stlpee ~ L= & ST AL S
Prispdsobenie vyhladavania |7
Priem. pocet MNavrhovana Priem. pozicia v Podiel zobr. v
Filtre k'GEovych slov Vyhladévacie dopyty vyhladavani za cenova ponuka organickom organickom :’:]:L"’h:‘ PI';:“ do
mesiac 7 7 vyhladavanl 7 vyhladévani |7 ¥ 7| planu
MoZnosti kI'GEovych slov T -
vyen si elektricky gril 1900 0,19€ - . ~  oger
Zobrazit vEeobecne slvisiace
napady
Skryt kfaové slova v mojom
ugte Potet riadkov na zobrazenie: 30 « 1 —1 z 1 klGéovych slov
Skryt kfaové slova v mojom
plane
Priem. pocet MNavrhovana Priem. pozicia v Podiel zobr. v
KliZové slovo (podFa relevantnosti) + vyhladdvani za cenava ponuka organickom organickom ':::]:'Jﬂ;"h: :I';::r do
KItEové slova na zahmutie mesiac 7 ? vyhladavani 7 vyhladavani 7
weber gril 720 0,07 € - - -

Tu modzete napriklad vidiet, ako sa kltucové slova vyhladavaju v Case (graf),
aka je cenova ponuka za jeden klik, objem vyhladavania atd.

Co sa vdbec pomocou tejto analyzy snaZite najst?

1. Klucové slova s dobrym objemom vyhladavania (aspon 50
mesacne).

2. Klucove slova, ktoré hladaju ludia pripraveni nakupit.

3. Klucové slova, ktoré budu priamo suvisiet s vasim webom.
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Ak mate v plane posielat na web aj platenu navstevnost, mali by ste sa
zamerat na:

1. Kldcové slova s nizkou alebo strednou konkurenciou v platenom
vyhladavani.

2. Kludcoveé slova s nizkou cenou za preklik (CPC).

Ako priklad uvediem klucové slovo ,Weber gril”. Toto klu€ové slovo
mesacne hlada viac ako 700 ludi a cena za klik je 0,07 €, Co je viac ako
dobré.

Ak niekto hlada , Weber gril” (Co je presna znacka grilu), znamena to, ze
JE pripraveny nakupit. Hlada totizto nieCo konkrétne. Ak niekto hlada
Lelektricky gril”, pravdepodobne si iba zistuje informacie o griloch a NIE JE
pripraveny nakupit. Toto je spésob, ako sa na klucové slova pozerat.

Za jeden klik zaplatite priblizne 0,07 €. Teoreticky, ak nakupi 1 % vSetkych
zakaznikov, potom vy zaplatite 7 € a ziskate konverziu vo vysSke napriklad
10 € (grily znacky Weber su drahé). Dany rozdiel (3 €) je vas zisk z
kampane.

VYSVETLENE POLOPATE (hlavne pre zacCiatoCnikov)

Predstavte si, ze mate affiliate stranku, kde piSete o Weber griloch. Na tuto
stranku mdézete ziskat ludi z vyhladavacov dvomi spdsobmi:

1. Prirodzené vysledky - pre neplatené vysledky budete vyuzivat
rézne SEO techniky, ktoré vam priblizim v Casti o ziskavani
navstevnosti.

2. Platené vysledky - ak chcete mat na Googli reklamu, za kazdy klik
si musite zaplatit. Platenu reklamu si tieZ rozoberieme neskor.
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Pre obidva spbsoby si vSak potrebujete spravit analyzu klt€ovych slov.
Nezalezi na tom, ¢i budete platenu reklamu vyuzivat. Analyza vdam pomadze
pochopit vasu cielovu skupinu a to, ¢o vobec do vyhladavacov zadava.

Klt€ové slova si date do tabulky a pretriedite ich. VSetky klucové slova si
vyexportujte do excelovej tabulky a snazte sa najst zopar tych, na ktoré sa
zameriate.

Tabulka mdze vyzerat takto:

Kracové slovo Priemerna mesacéna hfadanost’ ikurerri€ana ct Podstranka Typ obsahu Konverzny potencial
smoathie 9300 0,56 €0,27  hlavna stranka recenzie stredny
smoothie mixer 3600 0,93 €0,32 hlavna stranka recenzie stredny
mixér na smoothie 1300 0,92 0,38 hlavna stranka recenzie stredny
mixer smoothie 5580 0,91 €0,33 hlavné stranka recenzie stredny
smoothie mixér 350 0,96 €0,31 hlavné stranka recenzie stredny
mixer na smocthie 260 0,92 €0,39 hlavna stranka recenzie stredny
mixér smoothie 110 0,95 €0,32 hlavna stranka recenzie stredny
smoothie mixer recenzie 70 0,9 0,26 hlavna stranka recenzie stredny
smoothie mixer test 50 0,82 0,26  hlavna stranka recenzie stredny
aky mixer na smoothie 50 0,85 €0,30  hlavna stranka recenzie stredny
mixér na smogothie cena 40 0,92 €0,32 hlavna stranka recenzie stredny
mixer na smoothies 40 0,83 €0,48 hlavna stranka recenzie stredny

Analyza kltcovych slov pre méj dalsi projekt

Ako mozete vidiet, v tabulke sa nachadza klucové slovo, hladanost (tu
mame z planovaca klucovych slov), konkurencia (tu nam tiez ukaze
planovac), odporucana cena za preklik, podstranka, ktora bude toto
klucové slovo obsahovat, typ obsahu a konverzny potencial. Prave ten je
pre vas velmi dblezity. Snazte sa vzdy najst najviac konverzné slova.

POZOR! Ide o velmi zjednoduSenu analyzu klt€ovych slov, ktoru
neodporucam robit pri vacsich projektoch. Na obsiahlu analyzu vSak nie
je vtomto e-booku priestor a neprislo mi to vhodné, kedZe sa snazim,
aby vsetko, ¢o tu spomeniem, pochopili aj zaciatocCnici. Ak vas vSak tato
tematika zaujima, skuste si nieco blizSie o analyze klucovych slov najst na
internete.
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KWfinder.com: Analyza neplatenych vysledkov
vyhladavania

Ako funguje tzv. SEO (techniky, ktoré vam pom&zu dostat sa na prvu
stranu v neplatenych vysledkoch), vam vysvetlim neskor. Teraz sa
zameriam na analyzu konkurencie v prirodzenych vysledkoch. PouZijete
na to Sikovny nastroj kwfinder.com, ktory vam ukaze, aké tazké bude
presadit sa v prirodzenych (organickych) vysledkoch.

Stadi ist na www.kwfinder.com, zadat cielenie (Slovensko a slovensky

jazyk) a vlozit klucové slovo/slova spojené s vasou trznou nikou:

Lists [

kwpinder

History

Plans & pricing

©® How to use & Signin Register

elektricky gril

Autocomplete

T Results filter (OFF)

~ Suggestions

grily
elektricke grily
plynowy gril
gril elektricky
el gril

plynové grily
grily elektrické
gril na balkon

el grily

2,900

1,000

2,400

480

260

$0.32

$0.26

5029

$0.29

5044

$0.32

$0.19

$0.32

24100

| easy
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Vysledky nastroja kwfinder.com pre klucové slovo ,elektricky gril”

VYBER TEMY



https://kwfinder.com
http://www.kwfinder.com

Co vam tento nastroj ukaze?

® Vysledky vo vyhladavani. Napriklad po zadani kld¢ového slova
elektricky gril” sa vdm zobrazia len porovnavace a e-shopy. Ziadny
web (okrem toho nasho) sa nezameriava IBA na elektrické grily. V
tomto ja osobne vidim velky potencial.

® Narocnost v SEO. Ide iba o0 odhad, avSak naroc¢nost pre toto slovo v
prirodzenych vysledkoch nastoj oznacil ako ,easy”, ¢ize ,jednoduchu”.

® Objem vyhladavania. Graf napravo vam ukaze objem vyhladavania
v priebehu roka, takze mézete vidiet, ¢i ide o sezénny produkt, alebo
nie. V pripade elektrického grilu o sezonny produkt ide.

Postupne si takto mb&Zete zanalyzovat desiatky klucovych slov, po zadani
ktorych chcete, aby sa vas web zobrazoval. Urcite berte vysledky z nastroja
iba ako pomdcku a nenechaijte sa odradit ani slovami, pri ktorych je vacsia
konkurencia.

Styri tipy, kde eSte hladat klGi€ové slova pre vas
projekt

Okrem dvoch nastrojov, ktoré som vam ukazal, existuje aj viacero inych
spbsobov, ako najst tie spravne kltcové slova. Daju sa na to pouzit

nastroje, ale aj zdravy sedliacky rozum.
Tieto sposoby vyhladavania klucovych slov vyuzivam ja:

1. Nastroje Ubersuggest.io a Keywordtool.io

Keywordtool.io vam poskytne velké mnozstvo kluc€ovych slov, ktoré suvisia
s vasou trznou nikou. V neplatenej verzii je sice dost obmedzeny, ale aj tak
mdZe byt velmi ndpomocny. Casto ho dokonca pouZivam ako ndhradu za
planovac klucovych slov od Googlu.
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http://keywordtool.io/

Google YouTube Bing Amazon App Store

elektricky gril google.sk ~ || Slovak v B
Filter Results () Keyword Suggestions
e T ~ Search for "elektricky gril" found 229 unique keywords @ Copyall m

Want to get up to 2x more keywords instead? Subscribe to Keyword Tool Pro now!

Keywords Search Volume CPC AdWerds Competition
elektricky gril nay

elektricky gril sencor

elektricky gril catler Do You Need This Information?
. . Keyword Tool Pro Provides Search
elektricky gril lidl

Volume Data For Slovak Keywords.
elekiricky gril catler gr 8012 Try It Now!

elektricky gril recepty

Keywordtool.io vygeneroval zoznam az 229 slov, ktoré ludia v spojeni s elektrickymi

grilmi hfadaju

Nastroj Ubersuggest je takisto perfektnym pomocnikom pre hladanie
klucovych slov pre vas projekt.

2. Vlastna hlava

Porozmyslajte, aké slova by v suvislosti s danym produktom alebo sluzbou
napadli vam.

3. Konkurenéné webové stranky

Konkurencia vie byt vybornym zdrojom inSpiracie pre nové klucové slova.
Urcite na to pri analyze klucovych slov myslite.

4. Weby, na ktorych sa nachadza vaSa cielova skupina

Socialne siete, blogy, féra, diskusie - skimajte vSetky miesta, kde sa
vasa cielova skupina pohybuje.
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OTAZKA: Kolko klu¢ovych slov chcete pre vas projekt najst?

ODPOVED: Je to velmi individualne a bude zaleZat na
konkrétnom webe. Katalog oblecenia, ktory bude mat stovky
podstranok, bude potrebovat stovky az tisicky klucovych slov.
Na druhej strane pre recenzny web, ktory sa bude sustredit
na jeden konkrétny produkt (napriklad uz spominany
elektricky gril), postacia desiatky klti€ovych slov. Odporucam
zacat aspon s 50-timi hlavnymi klucovymi slovami, podla
ktorych spravite Strukturu vasho webu.
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Analyza konkurencie

Konkurencia hra pri kazZdom internetovom projekte velmi doélezZita
ulohu. Ide o webové stranky, ktoré sa zameriavaju na rovnaku cielovu
skupinu ako vy.

Vela [udi sa konkurencie boji, ja osobne ju mam velmi rad. Pretoze ak je na
trhu vela konkurencie, tak:

v ide o0 zaujimavy trh, kde sa zakaznici nachadzaju.

v/ mam priestor sa od konkurencie inSpirovat a ,,odkopirovat” to, ¢o
robi dobre.

Ak vsak zacinate s prvym projektom, odporucam najst si trzné segmenty,
kde je konkurencie najmenej. Nehladajte trh, kde nie je Ziadna
konkurencia. Taky trzny segment totiz neexistuje. Hladajte trh, ktory s
vaSim webom dokaZete ovladnut do 1 roka.

Aby som uviedol priklad: Ked som si robil analyzu konkurencie pre
webovy projekt Elektrickygril.sk, hladal som webové stranky, ktoré sa
venuju predovsetkym elektrickym grilom a ich recenziam. Po zadani
kld€ového slova ,elektricky gril” do Googlu sa mi zobrazili tieto vysledky z
prirodzeného vyhladavania (bez reklamy):

1. Heuréka.sk

Heuréku pozna asi kazdy, ide o najvacsi porovnavac produktov na
Slovensku aj v Cechéch. Ide o silny web s tisickami podstranok, ktory sa
zobrazuje po zadani klucovych slov v takmer kazdom odbore predaja
fyzickych produktov.
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Treba si vSak uvedomit jednu vec. Heuréka, aj ked'ide o silnu stranku,
nikdy na kazdu trznu niku nedosiahne tolko obsahu, kolko by sa mohlo
dat. Preto verim tomu, ze ju do jedného roka dokazem prekonat. Google
ma totizto obsah rad a ak navstevnikom poskytnem viac obsahu o
elektrickych griloch ako Heuréka, porazim ju.

2. a 3. Alza.sk a Nay.sk

Uplne rovnaky pripad ako pri Heuréke. Ano, ide o silny web. Ano, je to pre
mna velkd konkurencia. A dno, ak sa budem snazit, dokazem prekonat a
predbehnut vo vyhladavacoch aj Alzu i Nay. :)

4. Stejky.sk

Moja prva silna konkurencia. Webova stranka Stejky.sk sa zameriava na
pripravu steakov, ¢o, samozrejme, suvisi aj s vyberom toho najlepSieho
elektrického grilu. Toto je prva konkurencia, na ktoru si musim dat pozor.
Musim si overit, ¢i sa od nich dokazem odliSit a ¢i budem vediet spravit
lepSie recenzie ako oni (maju ich skutocne vymakané).

Web Stejky.sk je moja najvacSia konkurencia!

Takto pokracujte pri kazdom hlavnom klu€ovom slove, na ktoré chcete
svoj projekt zamerat.

Aby som vam to ulahcil eSte viac, pripravil som pre projekt
Elektrickygril.sk tabulku konkurentov. V nej mdzete vidiet, kto mi vo
vyhladavani konkuruje. Uverejiujem len prvu stranku vo vyhladavani, ¢o
vSak bude uplne stacit (ide o prvych 8 - 10 vysledkov, na ktoré klika najviac
navstevnikov):
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Nazov webu vo

Specialisti na nas

Trafnem si a tato

vysledkoch IS T segment trhu? k:rrélﬁl;rneénnii?u
Heuréka.sk Porovnavac NIE ANO
Alza.sk E-shop NIE ANO
Mall.sk E-shop NIE ANO
Nay.sk E-shop NIE ANO
Mojdom.zoznam.sk Magazin ANO (doméacnost) Tu by sa to malo dat
Stejky.sk Obsahovy web ANO (grilovanie) Toto je tazky super
Hej.sk E-shop NIE ANO
Heuréka.cz Porovnavac NIE ANO

Vzdy odporucam spravit si okrem analyzy klucovych slov aj analyzu
konkurencie, ktora ma podobné webové projekty.

Ako mate predbehnut konkurenciu?

. Different is better than better.”

Sally Hogshead

Ked zadavam svojim redaktorom témy clanku pre méj web, poviem im:
»~Chcem mat najlepsi clanok na tuto tému na slovenskom internete!” Ak chcete
predbehnut konkurenciu, snazte sa byt najlepsi a snazte sa odliSit.
LepSie spdsoby porazenia konkurencie nepoznam.
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BUDUJEME
WEBOV(
STRANKU

Navod, ako si pomocou systému
WordPress spravit viastnu
webovu stranku bez toho,

aby ste vedeli programovat.




Pre koho je tato cast e-booku
urcena?

Predovsetkym pre Uplnych zaciato¢nikov, ktori nemaju skusenosti s
vlastnou webovou strankou a nevedia presne, ako zacat. Tvorba webu
dnes uZ nie je vyhradnou zaleZitostou programatorov a grafikov, zvladne
ju kazdy, kto ma aspon trochu trpezlivosti.

V tejto Casti vam na praktickych prikladoch ukazem, ako si na WordPresse
postavit vlastny web. Zaénem zakuipenim domény a skoncim pri
ostrom spusteni webu. Dozviete sa, ako a kde zakupit doménu a hosting,
ako nainstalovat WordPress, o su to WordPress pluginy a widgety Ci ako
tvorit kvalitny obsah.

Ak uz vlastnu webovu stranku mate, odporucam, aby ste si precitali aspon
Cast, kde piSem o tvorbe kvalitného obsahu. Obsahuje totiz vela tipov a
rad, ktoré oceni kazdy majitel webového projektu.

BUDOVANIE WEBU



Hosting a doména

Vyber a kipa domény. Prvy krok k vaSmu zarabajucemu webu, ktory vas
bude stat uz aj peniaze a nie iba vas cas. Pre vela ludi je prave doména
zaCiatkom nie€oho nového. Aj preto som svoj e-book nazval ,Zarabajuci
web: Od domény k peniazom”.

Ak postupujete podla tohto navodu na vybudovanie zarabajuceho
webu, mali by ste mat uz vybranu trznu niku, zvolené affiliate kampane,
spravenu analyzu klucovych slov a analyzu konkurencie. Spravili ste
viac ako 98 % ludi, ktori sice tuzia po internetovom prijme, ale nikdy nic
nespravia. Gratulujem vam!

Zakupenie domeény a hostingu je nevyhnutnost, ktoru pri internetovom
podnikani proste preskocit nembzete, kedZe vas web musi byt umiestneny
na internete. :) Doména je to, o zadavate do prehliadaca
(www.vasweb.sk) a hosting je priestor, na ktorom bude uloZeny vas web.

Tento proces sa mdze zdat niekomu trochu zlozitejsi, najma
zaciatocnikom. Treba si vybrat vhodny balicek pre hosting, spolahlivych
poskytovatelov, napojit na hosting doménu... ale nemusite sa bat, rychlo
sa v tom zorientujete.

e )

Tip pre lenivych: Ak sa vdm nechce hladat vhodny
hosting a doménu, vyuzite sluzby Websupportu. Maju
dobré ceny, jednoduchu inStalaciu WordPressu a su
najvacsi na slovenskom trhu.
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Akych poskytovatelov hostingu a domény
odporucam?

Mam vybornu skusenost s Onebit.cz, Ebola.cz ¢i Websupport a tiez som
pocul chvalu na Webglobe Yegon.

Co sa tyka domény, vyuZivam sluzby Domena.cz a Domeny.sk. Na trhu
vSak najdete vela spolahlivych poskytovatelov, staci googlovat.

Ako si mam vytvorit vlastnu e-mailovu
adresu?

Aby vas web pdsobil doveryhodnejSie, je dobré vytvorit si vliastnu
e-mailovu adresu typu ,pomozem@vasweb.sk”. Tuto adresu si vytvorte
priamo vo vasom hostingu. Ak sa prihlasite do administracie, mali by ste
tam vidiet sekciu s e-mailovymi adresami.

# Uvodni strana . P
Emailové ucty
@ Spravadomén

Doménowy kol
Webmail rozhrani Diskavy prostor 10000 MB

Prostor pridéleny emailovym schrankam 400 MB
FTR &ty
Zbiyvajici prostor k pridéleni 9600 MB

= SQLdatabaze

ZaloZenie novej e-mailovej adresy v hostingu Ebola

Nasledne si tuto e-mailovu adresu pridajte do programu pre spravu
vasej posty, ja pouzivam Thunderbird. Dorucené spravy si tiez mozete
presmerovat na vas Gmail ucet.
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http://www.ebola.cz
https://www.websupport.sk
https://wy.sk
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http://www.ebola.cz
https://www.mozilla.org/cs/thunderbird/

Doména: Ako vybrat tu spravnu?

Doména je pre vase projekty velmi dblezitd, ale odporucam, aby ste je;
vyberom nestravili vela ¢asu. Staci, ak sa budete riadit mojimi Styrmi
pravidlami, ktorymi sa vzdy, ked vyberam doménu pre novy projekt,
riadim ja.

Styri pravidla pre vyber spravnej domény
1. Nepouzivajte brand (znacku) vdoméne

Nikdy neviete, o sa s brandom stane a zbytocne riskujete, ze o doménu
pridete.

2. Zmestite sa do 3 slov

|de skdr o odporucanie, ale ja sa vZzdy snazim, aby bola doména zloZena
maximalne z 3 slov, idealna je o najkratsia.

3. Skuste doménu niekolkokrat vyslovit

Uvedomte si, Ze o vaSich projektoch budete rozpravat aj offline (aspon v
tom lepSom pripade). Je doména aspon trochu zapamatatelna? Vyslovuje
sa tak, ako sa pise?

4. Doména by mala mat brandovy potencial

Nebudujte dalsi ,,webik”, budujte brand. Ak vam niekto povie, Ze
affiliate marketing a branding nejdu dokopy, nepocuvaijte ho. Je to,
samozrejme, Uplna blbost, kedZe aj vtedy, ked prezentujete produkty
inej firmy, budujete vlastny brand, ktory vam zvysi hodnotu projektu
niekolkonasobne.
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Priklad vhodnej a nevhodnej domény

Pre projekt s elektrickymi grilmi som si vybral doménu
www.elektrickygril.sk. Ako vidite, tato domeéna presne vystihuje dany web,
je s koncovkou ,sk”, ma brandovy potencial a dobre sa vyslovuje. Dokonca
si dovolim tvrdit, Ze je zapamatatelna, €o je dalSou vyhodou.

Aké domény by som pre web urcite nezvolil?

X www.grilyweber.sk - je tam brand, neodporucam!

X www.recenzieelektrickychgrilov.sk - zbytocne dlhé

X www.elektrickegrillz.sk - ak o projekte niekomu poviete, urcite to
do prehliadaca nezada spravne. Zbytocne komplikované

Aké domény by sa eSte dali pre stranku zvolit?

v www.recenziegrilov.sk- jasné, vystizné

v www.najlepsigril.sk - evokuje vo mne pocit, Ze ten gril bude naozaj

najlepsi

v www.vyberamegril.sk - tiez super doména

Ak vdm ni¢ nenapada, skuste si poméct analyzou klucovych slov. Co ludia
hladaju v spojeni s vasSim produktom/sluzbou, ktoré budete propagovat?
Zaujimavym klu€ovym slovom je tieZ ,elektrické grily test”. Toto slovo by sa
dalo vyuzit a spravit domeénu ,www.testgrilov.sk”, ktora bude vystihovat to,
Ze pre navstevnikov testujete a vyberate ten najlepsi gril.
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Zaciname s WordPressom: Instalacia

WordPress je najrozSirenejSim systémom na tvorbu webov na svete -
pohana viac ako 26 % vSetkych webovych stranok (januar 2017). Ja osobne
na nom mam postavenych viac ako 20 mojich projektov a mézem vas
ubezpedit, Ze s tymto systémom nesliapnete vedla. Ak budete pouzZivat
WordPress, nemusite byt programator, grafik ani webovy expert.
VSetko si totiz viete stiahnut z volne dostupnych zdrojov, popripade
zakupit. WordPress témy stoja par eur a zmenia vas web na nepoznanie
bez toho, aby ste museli platit grafika. Ak ste nikdy predtym WordPress
nepouzivali, na internete najdete desiatky navodov, ako na to.

KedZe inStaldcia WordPressu je pre kazdy hosting ind, nedokazem uplne
presne popisat kroky, ktoré je potrebné spravit. Niektoré hostingy

maju tuto instalaciu dokonca zabudovanu priamo v sebe. InStalaciu
WordPressu priamo z administracie ziskate napriklad spolu s hostingom
od Websupportu, v ¢om ja osobne vidim velkd vyhodu.

Ak ste WordPress eSte nikdy neinStalovali, urcite si pozrite toto video
na YouTube, v ktorom vysvetlujem, ako si nainsStalovat WordPress na
doménu, ktora bezi na Ebola.cz.

NajlepSie bude, ak kontaktujete priamo poskytovatela hostingu a opytate
sa ho, ¢i nema navod na nainstalovanie WordPressu. Nemusite sa bat, nie
je to nic tazké.
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Tu su 4 kroky pre uspesné nainStalovanie WordPressu

1.

Stiahnite si WordPress z oficialnych stranok. Napriklad slovensku
verziu si mézete stiahnut tu.

Nahodte WordPress na vas hosting. To sa da bud cez tzv. FTP,
pripadne to urobte priamo z hostingu cez ich admin panel.

Vytvorte databazu pre vasu webovu stranku. Znovu nejde o nic
zlozité, ale trochu Casu to zaberie. Hlavne sa nevzdavajte, ked vam
to nepdjde na prvykrat.

Samotna instalacia. Vlozte Udaje z databazy, nazov webu,
pouzivatelské meno.

Ak to robite prvykrat, cely proces vam zaberie 2 - 4 hodinky.

-

Prakticky tip: Super navod na inStalaciu WordPressu
najdete na oficialnych strankach tu.
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Takto vyzera posledny krok inStalacie, pri ktorom si musite zvolit nazov
stranky, pouZzivatelské meno (nepouzivajte admin) a heslo:

Information needed

Please provide the fallowd ng information. Don't warry, you can shuays change thess detlings later.

Site Tithe Majlepiia stranka na svete

Username PETER_chod _vanku
Usermames can have only alphanumeric characirs. spaces. underscores. hyphers, periods, and the
T sy

Password, DAWIEE  sssssssssssssasssas

i password will be

autamatically gEnerated e anE e

ks e nepouZivajte "admin”

olank SII'GFE

Hint: The passwerd shauld be at least seven characters long, To make it stronger, LSe upper and
et LB lererE, rumberd, and symbols e [ TSR A EL

Your E-mail

Dowble check your email address befare contruing.

Privacy @ Allow search engines to index this site.

Install WordPress

Posledny krok inStalacie WordPressu
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Prvé zoznamenie s WordPressom

Tento systém je celkom intuitivny, ale aj tak sa s nim budete musiet trochu
zoznamit a ponastavovat ho tak, ako potrebujete. V rychlosti vdm ho
predstavim a ukazem vam, ¢o robim po instalacii nového webu ja.

Ked sa do WordPressu prihlasite, uvidite nieco takéto:

FfiiEery ulvatel chodelka_peter [

MNasténka

Vitejte ve WaordPressul

Al i One SEO Pro zaditek zoe naleznete ndkalik odkazd, které byste maohli patfebovat:
o+ Pisplaky Zafindmia Ohsah webu aldi moFnosti
B wyoeodic proni plispivek B Rozmistn widpery nebo wyrafit ment
PFizplisobit vehied wetu
o+ et nosve stranku B Povalt 2 pakizat kementife
MiiEete baké snadno zménk poudivanou Esblony B Zabrazit wel | PodrobnER]FTormase or 2atSeenky
K Pluginy @& #ktudin| pfehied - Rychly pfispévek
- Ufatelé a1 priapleak W 9 stranka
& Ndstroje W 1 komincad

M Nastaven

L« I

Wit knncapt

AkLivity

Movinky o WardPressy
Publlkoorwane pfspieicy

'\lbj'\:m{u:rnnl.:rn gl encourage you [ updato wour Sites immediataky. WordPress verdens 452 and sarl i

Rozhranie WordPressu po prihlaseni v dobe pisania tohto e-booku (december 2016)
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NajddblezitejSie su pre vas tieto Casti:

® Prispevky (clanky) - ak budete mat na webe magazin alebo blog, do
tejto sekcie budete pridavat clanky.

* Meédia - vSetky obrazky, pripadne r6zne PDF-k4, ktoré na webovu
stranku pridate, budu v sekcii ,média”.

e Stranky - sem budete pridavat podstranky webu. Vela ludi sa ma
pyta, aky je rozdiel medzi strankou a ¢lankom. Stranka sluzi ako
podstranka webu, Cize nieco, €o je na webe statické - mb&ze to byt
sekcia kontakt, obchodné podmienky, porovnanie produktov Ci sekcia
o nas. Clanky vyuZijete predovietkym vtedy, ak méate blog.

e Komentare - tu si viete spravovat vietky komentare, ktoré vam
niekto na webe necha.

e Vzhlad - tu si mbéZete nastavit, ako bude vas web vyzerat, vybrat si
tému, pripadne aktivovat rozne widgety.

® Pluginy - tie budu predstavovat velmi délezitu sucast vasho webu.
Spravne zvolené pluginy totiz dokdzu web pozdvihnut na Uplne ind
uroven.

e UzZivatelia - vyhodou WordPressu je to, ze na jednom webe méze
spolupracovat niekolko [udi, ktorym viete priradit jednotlivé prava.
Zoznam vSetkych pouzivatelov webu najdete prave v tejto sekcii.

* Nastroje/Nastavenia - nastavenia webu a nastroje napriklad pre
import/export.

Ak vidite WordPress prvykrat, skdste si ho najprv trochu ,,08ahat”,
preklikajte sa jednotlivymi poloZzkami a pomaly sa s nim zoznamte. A
nemusite sa bat, ze kliknete na nie€o nespravne. :)
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Co urobit po in3talacii WordPressu?

Za posledné Styri roky som nainstaloval desiatky WordPress webov, takze
mam par veci, ktoré robim vzdy po instalacii, uz zauzivanych. Tykaju sa
zmeny nastaveni daného webu.

1. Vo vSeobecnych nastaveniach zadam nazov webu, titulok a
preferovanu adresu (vacsinou dam s ,www").

07 Multimédi

Vieobecné nastavenia

B Stranky
Koments o = = o
L Mazov stranky Elektricky gri
B TablePress
© OptimizePress Slegan TOP elektricky gril na slovenskom trhu

& Vzhiad Pdr slovami popiste tdto strdnku.
» |

K Moduly Adresa (URL) WordPress-u http:/ fwww. elektrickygril.sk
e Pouivatelia
4~ Nastroje Adresa stranky (URL) http:/ fwaw. elektrickygril.sk

Sem radafte adresu ak cheete, aby vade domovskd strdnka bola odlind od indtolaéného priefinky Wordnress

Nastavenia

E-mailové adresa chodelka@gmail.com

Tdto adresa je pouZivand ibo pre (fely administrdcie (oznamovanie o nowch peufivateloch, moderovanie komentérov).
Komentire

Vo vSeobecnych nastaveniach zadajte potrebné udaje

2. Zmenim nastavenia pre komentare. Toto nastavujem je pre
kazdy web inak, niekde som benevolentnejSi (mdZe komentovat
ktokolvek), inde prisnejsi (nastavim napriklad manualne
schvalovanie komentarov).

Mastavenie komentarov

Pradyolerdd nastayanria v Paksil a3 upaicenil] Eetky Blogy, na Kiond o o oo Ok cdlkazuje
1Ak
v Perealil reatifikeacie 2 rgch blogow (pingbacks a trackbBacks) v novich lankach
W Perelil Nackorm prriclival komsenid re i (LA kam
(Zrrang IROhe st S0 ook a0 wenky novd Oty Mostoeermir kemmandroy milee ek’ of pre jecoctied, of exisnuice. Onie)
B i ’ ! .
A Nzhiad
s Moduly Ostatné nastavenia ¥ Autor komentdra musl wypinit meno a email
B B Eomasntarow
autvatelia Poulivatel musl byt pred komentovanim zaregistrovany a prihldseny
& Mistroje Autamarcky urayret koemenidne pei Dankoch sariich s 14 dni

@ Mastavenia

v Dobragil kameriane 5o pebragenim vidkien do Grovne 5 5§
Rapdelif kementire na strdeiy s 50 Filawngmi kamentarmi na strinku a pri naiitan| zabrazf poskedni & srAnky

Zobraeil starfie & koementdre na vichi kaddej soraniy

Wiy pesarnif e-mailom w ked nigkio vEE novi Bameriarn

«  ked nejaky komeniar Cakd ra schyllkens
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3. Tretim, a zaroven najddlezitejSim krokom bude zmena Struktury
odkazov. Kvéli tomu, aby sa vas web o najlepSie zobrazoval vo
vyhladavacoch, musite mat vystizné odkazy podstranok a clankov.
Preto musite zmenit formu trvalych odkazov na taku, ktora
bude obsahovat klucové slova a bude pre ludi aj vyhladavace
jednoducha. Ja vacSinou ako formu odkazu pouzivam nazov
clanku.

Mastavenie trvalych odkazow

# Cldnky
5 5 WaordPriss mndte modnoal wvont vaand dolenia URL adresy pre vals treald odiazy & andhivy. Viastod 2lodenia URL adnasy midlu daplil estetibu, poulitefnost a kom patisbod valich
O3 Multimédis k. Prafitafie =i wiscalebo si pre raflabok porriie priclady
B Serinky Vieobecné nastavenia
¥ Eomentire
TablePrass Jedneduchs RETps it il seneLcheyr A1 sk Bpm125
& Optimizefress
i & ndzov Rtz e, elektrd ckygr 1. sk BHLEBE, 250 prikled - lanku
Mesiae & nhEe RELR= il L et ek 31 s/ D006, 08, L L ad - e 1 e b
Poradorym Eslom hitpss e, elektrickygril. sk/archive 123
» MApey Dk Hrtps s il sened clyge 31 sk priled - lanku/
Wistnd Strukbira https s fwwse, elektrickygril. sk SEoostrarei)
Volitelné

A i Jalita 2rveril Srubzing UAL odkazos wadkich malik a kategdid, mddata ju sem 2l Mapritled, ak poulipte tedy ko rdMadni kateghiiu, cdlary ma vk Danky « Ranegdri budd v
Cware BTCE: S S, eliktrlckyge 11 ik vady ) e aradan S - AK 5§ redakio wlasind Strubbdoe, Buck poudicd prédvcliand.

VzZdy si zmente tvar trvalych odkazov tak, aby posobili na navstevnikov lepSim dojmom.

Priklad nespravnej URL: www.elektrickygril.sk/p333234442,
Priklad spravnej URL: www.elektrickygril.sk/gril-weber.
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PLUGINY: InStalacia + 6 zakladnych
pluginov, ktoré odporucam

Pluginy sa urcite stanu ddlezitou sucastou vasho webu, pretoze rozsiruju
jeho funkZnost, ulahCuju vam pracu (rézne pluginy vyuzijete napriklad pri
automatizacii) a zvysuju zisky (ako napriklad plugin pre zber e-mailovych
adries).

Pluginy su malé kusky kédov, ktoré sa nainstaluju na web a pridaju mu tu
funkciu, ktoru chcete, aby mal.

( )

Priklad: Chcete mat na konci ¢lankov reklamu.
NainStalujete si teda plugin Ad Injection a nastavite ho
tak, aby na koniec kazdého ¢lanku vlozil reklamu. Vy
tak nemusite vkladat reklamu do ¢lankov ru¢ne, ¢im sa
za 3 minuty odbremenite od mnoZstva prace, ktora by
vas inak cakala.

Pre WordPress existuju tisicky réznych pluginov a vyznat sa v nich je
niekedy zlozité. Skusim preto zhrnut niekolko najddlezitejsich, ktoré
pouzivam takmer pri kazdom webe ja.
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6 najdolezitejSich bezplatnych pluginov
1. AKISMET

Z3akladny plugin pre boj so spamom v komentaroch.

2. ALL-IN-ONE SEO PACK

Plugin pre lepSie nastavenie tzv. On-page SEO (pojem SEO vam vysvetlim v
dalSej Casti e-booku).

3. WP FASTEST CACHE

Plugin, ktory zrychli vaSu webovu stranku pomocou tzv. cache (ak neviete,
o to je, skuste si pozriet tento navod na zrychlenie webu).

4. JETPACK

Tento plugin od zakladatelov WordPressu ma vela funkcii, ja osobne ho
vyuzivam na integraciu socialnych sieti a zrychlenie webu.

5. PRETTY LINK LITE

Na vasom webe budete pouzivat velké mnozstvo réznych affiliate
odkazov. Tento plugin vam ich pomd&ze zamaskovat a spravovat a ulahdi
vam tiez pracu s odkazmi. Odporuc¢am mat ho pri kazdom affiliate
projekte.

6. WORDFENCE SECURITY

Zakladny bezpecnostny plugin, ktory ochrani vas web pred pripadnymi
hackerskymi utokmi.
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https://cs.wordpress.org/plugins/akismet/
https://cs.wordpress.org/plugins/all-in-one-seo-pack/
https://cs.wordpress.org/plugins/wp-fastest-cache/
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https://cs.wordpress.org/plugins/jetpack/
https://cs.wordpress.org/plugins/pretty-link/
https://cs.wordpress.org/plugins/wordfence/

Vyber ostatnych pluginov uz necham na vas, mdzete sa vsak pozriet eSte
na tieto:

o EWWW IMAGE OPTIMIZER pre optimalizaciu obrazkov (aby boli
mensSie a nespomalovali web),

o TABLEPRESS pre vytvaranie tabuliek,
e CONTACT FORM 7 pre vioZenie kontaktného formulara.

Postupne sami zistite, aké pluginy bude vas web potrebovat. Ja si niekedy
vystacim s 5-timi najddleZitejSimi, iné projekty, na to, aby zvysili efektivnost
webu, si ich vyzaduju aj 30.

Ako a kde hladat pluginy?

90 % pluginov stahujem priamo zo stranky WordPress.org (sekcia pluginy),
vSetky su zadarmo. Platené pluginy zvyknem stahovat z Themeforest.

net. Ceny sa tu pohybuju vo vyske od par po desiatky dolarov (viac ako 30
dolarov za plugin som na tejto stranke vsak eSte neminul).

Ked stahujete a inStalujete pluginy na vas web, mali by ste si dat pozor na
par veci. Tou prvou je hodnotenie od ostatnych pouzivatelov (vacsinou
vo forme hviezdiciek). Ak ma plugin 10 hodnoteni a vac¢sina z nich je
negativna, nieco pravdepodobne nebude v poriadku. Druha vec, ktora je
pri stahovani pluginov délezita, je pocet aktivnych inStalacii. Skaste sa
zamerat na pluginy, ktoré stahuju aj ostatni a nerobia im problémy.

Nezabudnite, ze pluginy su dobrym sluhom, ale zlym panom. Vedia

vas web poriadne vypeckovat, na druhej strane vSak mdzu aj uskodit -
spomalit web, zrusSit funkcionalitu inych pluginov, vymazat data (ano, aj to
sa mi stalo), pripadne ho cely odstavit (aj s tym mam svoje skusenosti).
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WordPress TEMA: Zmeiite si vzhlad
webu pomocou par klikov

WordPress téma (alebo aj Sabldna) je to, ako bude web graficky vyzerat.
Sklada sa z urcitého kdédu, ktory nasadite na web, a zmenite si tak
kompletny design webstranky. Vyber témy, samozrejme, zaleZi na
konkrétnom projekte. Tisicky platenych aj neplatenych tém pre kazdy typ
projektu polahky najdete na internete.

Ako si nainStalovat na web novu tému?

1. Vyberte si tému, ktora sa pre vas magazin hodi

Ja si témy stahujem bud'z oficialnej stranky WordPress.org, alebo
vyuzivam Mythemeshop, Themeforest a Colorlib, kde za par dolarov
navyse najdete Spickoveé Sabldny. Ak je toto vas prvy projekt, ni¢ neskazite
bezplatnou témou, akou je napriklad Colormag alebo OnePress.

) WorDPRESS.ORG

Showcase Themes Plugins Mebile Support Getinvolved About Blog Hostling

Theme Directory

Commercial Themes Upload Your Theme

e eatured Popular  Latest £F Feature Filter

gy

i - /)

=Y WD)

e S el s L
Twenty Seventeen Brigsby Lucy

Tisicky WordPress tém najdete priamo na WordPress.org
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https://themeforest.net
https://colorlib.com/wp/themes/
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http://WordPress.org

Pri vybere témy sa snazte zamerat na to, aby bola pre navstevnikov
stranky ¢o najidealnejSia. Vyberte si radSej jednoducht a farebne
prijemnu tému. Neodporuc¢am témy s roznymi pohyblivymi obrazkami
alebo stovkami pluginov. Riadte sa pravidlom: ,V jednoduchosti je krasa.”
Pokojne si na webe nechajte aj vychodiskovu tému, ktora je na tam
nainstalovang, ak zatial neviete, ako by vas web mal vyzerat.

( )

Tip: Cely magazin P6zicka.sr som postavil na téme
Green Chilli, ktora je zadarmo a pre pouZzivatelov je
velmi prijemna. Tiez sa vyznacuje rychlostou, ¢o téme
pridava plusové body. :)

N\ J

2. Stiahnite a nainstalujte si tému

Ak uz mate tému vybrand, stiahnite si ju a nainStalujte. Je to proces, ktory
trva par sekuand. Nasledne tému aktivujte. Po aktivacii témy by uz mal byt
vzhlad webovej stranky zmeneny.

Automaticks aktualizica WardPress rhyhala - Sxgste to prosim znova

A Clinky OptimizePress Plugin 2.5.5.1 is avaig) PR whal's new or Lipdate now.
I:1|:| MuEimédia

PO iy © | e

W Komentdine

E TablePress it il

& OptimizePress

2 Vel

it

Akuivma: Twenky Sikteen f Twenty Fifteen Twenty Fourtéen

Ed L

& Moduly
Stadi kliknut na , pridat novu tému” a vybrat zazipovany subor, ktory nasledne nahrate.

BUDOVANIE WEBU



http://www.pozicka.sr

3. Prisposobte si vzhlad svojim poZiadavkam

Kazda WordPress téma sa upravuje trochu inak, niektoré témy maju na
Upravu nainstalované svoje vlastné rozhranie, iné nie.

Témy si mdzete upravovat aj cez widgety (kde si viete nastavit, o ma byt
na bocnej strane webovej stranky, dole v paticke atd.).

Nemusite mat obavy, v dalSich kapitolach vam presne ukazem, ako tieto
veci spravite velmi jednoducho.

w—ldgety Emenil v melnestiach prisphsobenla iy

Dostupné widgety Botny panel - spodnd East obsahu 2
=re aktraciu wicigetu bo pobatrebe 00 booreho panebs alkebo nan dikniie i patinfeat - i

w Oialtivici widgaiu o vwmazanie je dasmost ho pebahnice pred 2 Eris
baafrsh o paraiu

Hiadat
Abizenet Widgat Archiv
fuivo spam Assairri archiv Sk Nagrezadie Sinky
knmencAnTe, konk mchyt

Mpjrcaile knmantine

Hradat Eplenciir

Archiv

Kanagpdeia
wasmpdrie L

b ke

B e e Ko manLdr Hajrrzradio Ddnky SFUdnﬁ Fasf obsahu 1
---------------------
Oinlak znpsdlek RES

Vo widgetoch si mdZete upravit niektoré prvky vasho webu
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Hlavna stranka - co na nu dat?

Dobre, doménu uz mate zakupenu, WordPress nahodeny, téma a pluginy
sU nainstalované. Zaklad teda mate a mozete zacat makat na obsahu

webovej stranky.

Zacat mozete ¢lankami, podstrankami alebo hlavnou strankou. Je to na
vas. Aby som vsak ja iSiel po poradi, zacnem hlavnou strankou, Cize tym,
¢o bude na www.vasweb.sk.

V prvom rade si treba uvedomit, Ze existuje vela r6znych moznosti, ¢o na
hlavnu stranku dat. M&Zete tam napriklad mat:

® posledné prispevky na blogu,

jednu podstranku z webu (ukazem vam ako),

® porovnanie viacerych produktov,

e-book, ktory si budu mdéct navstevnici stranky stiahnut,
® nieco iné.

Na zaciatok odporucam dat ako hlavnu stranku posledné prispevky na
blogu. Tym spravite z webu klasicky magazin, ktory si potom mozete
postupne upravovat.

Ked uz na webe mate nejaky obsah (napriklad 10 ¢lankov a 5 podstranok),
skuste tam vlozit tabulky s porovnanim propagovanych produktov.
Takéto porovnanie mne osobne vzdy prinasalo najviac konverzii a aj
najvyssi zisk zo stranky. Porovnanie mam napriklad na webe
www.detoxikujeme.cz, kde mam recenzie réznych produktov na
detoxikaciu:
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Recenze produktu pro detoxikaci
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Affiliate webova stranka www.detoxikujeme.cz s porovnanim na hlavnej stranke
Pre vytvorenie porovnania odporucanych produktov s affiliate odkazmi

moZete vyuzit obycajnu tabulku, par obrazkov a text. Nemusi ist o nic
zlozité.

Pokial vSak chcete prevadzkovat klasicky magazin, odporuc¢am dat si na
hlavnu stranku najnovsie prispevky.
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Ako vytvorit kvalitny obsah?

Na vas web nebudu navstevnici chodit kvdli krasnej grafike alebo
vynikajucim pluginom. Budu tam chodit kvéli informaciam, ktoré su
zakladom kazdej webovej stranky. Preto je velmi dblezité mat kvalitny
obsah, ktory [udia nikde inde nenajdu.

Predtym, ako web naozaj spustite, pripravte si zopar clankov, ktoré
nasledne budete na webe publikovat.

Pre tvorbu prvého obsahu moéZete pouzit tento postup:

1. Vytvorte si analyzu kltucovych slov a vyberte pre kazdu podstranku/
clanok 1 - 3 hlavné klucové slova.
Priklad: Budete robit webovu stranku o proteinoch. Vyberte si 3
klucové slova pre 3 podstranky na webe.
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Hlavné kltucové

slov Podstranka Typ obsahu Specifikacia

v Srvatkovy /srvatkovy- Informacna Rozsah aspon
protein protein podstranka s 1000 slov,

7 Srvatka odporucanim urcena pre

/ Srvatkowy na konkrétne zaciatoCnikov
7014t produkty v cviceni,

rozdelenie
proteinov

v/ Séjovy /sojovy- Informacna Rozsah aspon
protein protein podstranka s 1000 slov,

v/ Soéjovy odporucanim urcena pre
izolat na konkrétne zaciatoCnikov

produkty v cviceni,
ozrejmenie
pojmov,
vyhody
proteinu

v Protein /protein-pre- Informacna Rozsah aspon
pre zeny zeny podstranka s 1000 slov,

7/ Protein odporucanim rozdiely medzi
pre na konkrétne proteinmi pre
eny na produkty zeny/muzov,
chudnutie sekcia o

proteinoch na
chudnutie
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Napiste hodnotné clanky s danymi klucovymi slovami. V dalSom
kroku vdam ukazem, ako takyto ¢lanok napisat.

Ku kazdému clanku si najdite aspon 3 obrazky a 1 video, pripadne
v ¢lanku prezentujte porovnavaciu tabulku vyrobkov, ktoré
odporucate (napriklad 3 najlepSie srvatkové proteiny).

V ¢lanku odkazujte na doveryhodné webové stranky o vasej
téme. Ak by som mal web o proteinoch ja, urcite by som odkazoval
na tieto weby:

e https://www.bodyworld.sk/clanok/aky-protein-si-vybrat,

e http://fitshaker.sk/co-si-dat-po-cviceni-vyskusaj-konopny-
protein/,

® http://zdravie.cvicte.sk/zdravie-1/sportujete-chudnete-a-
chcete-zit-zdravo-vyskusa,

e http://forum.bodyworld.sk/viewtopic.php?f=2&t=161,

® https://www.vladozlatos.com/blog/clanky-0-zdravi/soja-ako-
hlavna-hrdinka-zdravej-vyzivy.html.

PYTATE SA: Preco vobec odkazovat na iné weby?

Pretoze chcete pomo&ct navstevnikovi najst o danej téme €o najviac
informacii a odkazat ho na iné weby je vtomto pripade spravnym
rieSenim. Tymto pristupom nielenze pomd&zete navstevnikovi,

ale bude to uzitocny krok aj pre zvysenie vasej pozicie v Googli,
pretoze vyhladavace maju radi odkazovanie na autoritativhe weby.

Cely ¢lanok si po sebe precitajte a prehladne naformatujte tak, aby
sa ¢o najlepsie ¢ital. Clanok by urcite nemal obsahovat gramatické
chyby a zbyto¢nosti. Co by mal mat, st nadpisy a podnadpisy.

Ak chcete vidiet, ako by taky ¢lanok mal vyzerat, pozrite si tento
uverejneny v jednom z mojich magazinov:
Www.vyzivovo.sk/potraviny-bohate-na-bielkoviny-presne-cisla,
ktory mi vygeneroval uz niekolko konverzii.
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http://fitshaker.sk/co-si-dat-po-cviceni-vyskusaj-konopny-protein/
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http://forum.bodyworld.sk/viewtopic.php?f=2&t=161
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https://www.vladozlatos.com/blog/clanky-o-zdravi/soja-ako-hlavna-hrdinka-zdravej-vyzivy.html
http://www.vyzivovo.sk/potraviny-bohate-na-bielkoviny-presne-cisla

BONUS:

Ako spravit obsah, ktory budu navstevnici
milovat?

Ako som uz spominal, navstevnici budu chodit na vas web kvoli

informaciam, ktoré z ¢lankov ziskaju. Preto by ste sa vzdy mali snazit, aby
tie informacie o danej téme boli ¢o najhodnotnejsie.

, Nadpisy a poanadpisy

5. Podmienky predcasného splatenia,
mimoriadnych splatok a vratenia tiveru Odstavce

u? pred podplsom zmiuvy o pA2icke ¢ Overs vediel, aké si mao2
dovolene bez poplatku a ¢o aZ za poplatok.

MNapriklad predtasng splatenie hypoteky pofas Nxacie e spojenad takmer v2dy s poplatkom

a to vo viSke okolo 5% zo splacane] Casti hypotéky. Pri mendich dveroch pondkaju niektor

poskylovalella akell”, pretoze predcasne splatenie ma2e byt bez poplatiu aleno za Dd réﬁ_k'};
symbolicky fixny poplatol. Vidy si vSak overte, ako na lom ste pri akiualne uzatvarane

zmiuve ‘ T| py

& vihody ukryva hypoleka 5 mimorisdnou splalkou

Paplatok za predéasné splalenia Overu ale nie Je to jeding, &o vam hrozl. Co 1ak
mimaorisdne splatky T
Zigtite si, & viete pravidelne bez poplatku alebo podla akych podmienolk Zaplatit aj

mimoriadnu splatku, napriklad jednu navyse raz za tas

MNetraba tie? zabidarl ani na maZnost vralenia overy — spotrebny uver 53 da obvykle
vratit' do 14 dni bezplatne

Nigklar! poskytovalelia pondkajo lakae mo2nost aj na dihsie, naprikiad na masiac
Fredéasne splatenie sa hodi napriklad aj pn refinancovani piZiciek, na ktore sme sa
lie2 bli2Sie pozreli
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CHECKLIST pre SUPER obsah

Clanok by mal mat aspoii 800 - 1200 slov a mal by dopodrobna
pokryt danu tému.

Nadpis musi byt vystiZzny a musi prinatit navstevnika na neho
kliknut.

Pod nadpisom by malo byt par zhriujucich viet, o Eom clanok
bude a pripadne komu méze pom&ct/komu je urceny.

Clanok musi obsahovat niekolko nadpisov a podnadpisov,
ktoré budu text rozdelovat a pom&zu navstevnikom sa v niom
rychlejSie zorientovat.

V clanku by mali byt aspon 3 obrazky, ktoré s danou tematikou
suvisia.
V ¢lanku mdéze byt video z YouTube, infografika Ci gif obrazky.

Text by mal byt oddeleny medzerami (roz¢leneny na viaceré
odseky), aby bol prehladny a dobre sa Cital.

V texte treba mat odkazy na iné weby.

V ¢lanku je nutné odkazovat na iné podstranky vasej webove;
stranky.

Ak mate napriklad ¢lanok o proteinoch pre Zeny a spomeniete
srvatkovy protein, vloZte do ¢lanku odkaz na vasu podstranku o
tomto proteine.

Do clanku vlozte aj rézne tipy, Statistiky €i zaujimavosti.

Vyborne funguju zoznamy, ktoré su prehladné a pritiahnu
pozornost Citatela.

V ¢lanku mézete odporucat produkty, ktoré suvisia s danou
témou.
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Priklad: Ak budete pisat o konopnom proteine, odporucte tento
protein: https://www.nu3tion.com/konopny-protein (ja sam

ho uzivam). Ak si cez vasu stranku niekto tento protein zakupi,
dostanete proviziu.

Styl €lanku vidy prispdsobte danej cielovej skupine. Inak piste
clanok pre mladych chalanov a inak pre starSie damy.

V ¢lanku mézete vyuzit rozne ,,shortkédy” (shortcodes), ktoré
eSte viac sprehladnia obsah. Vyborny plugin pre rozSirenie textu je
Shortcodes Ultimate.

PouZivajte v titulku aj v nazve ¢lanku slova, ktoré prilakajua
pozornost. Aké to su?

Mne funguiju tieto:
® recenzia,

e skusenost,

e z[lava,

® kupodn,

* vyhody,

* nevyhody,
e vedlajSie ucinky,
® podvod,

® navod,

® video,

® pravda,

® klamstvo,
® realny,

e odhalenie,

® porovnanie.
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https://cs.wordpress.org/plugins/shortcodes-ultimate/

Ako mdzete vidiet, obsah nie je iba text, su to aj obrazky, vided, tabulky ci
tlacidla. Snazte sa v ¢lankoch priniest ¢o najviac informacii, ktoré by mohli
vasej cielovej skupine pomact.

Ak by som ja hladal napriklad informacie o konopnom proteine, chcem
vediet:

e Zcoho je protein vyrobeny.

® Aké su vyhody a nevyhody oproti klasickému proteinu.
e Ako ¢asto mam takyto protein uzivat.

e Aké su vysledky po uzivani.

e (Odporucanie na kvalitny konopny protein.

Ak sa dostanem na web, ktory mi vSetky tieto informacie poskytne, je
velka pravdepodobnost, Ze si odporuceny protein kapim.
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TIP NA KONIEC

Co sa tyka obrazkov, nemdZete uverejfiovat akékolvek stiahnuté z
internetu. Musite si ich bud zakupit v platenych databazach (najznamejsia
je www.shutterstock.com), alebo skuste databazy www.pixabay.com a
www.librestock.com, v ktorych najdete vela bezplatnych obrazkov.

Mo&Zete tieZ pouzit obrazky, ktoré najdete na Googli, pri hladani vsak
musite zaskrtnut volbu ,,0znacené na opatovné pouzitie”.

Go gle kavovar

BuzpoEnd vyhladdvanie ~ ko

Dal3ie zdroje obrazkov, ktoré méZete legalne pouZit na vasom webe,
najdete v tomto clanku.
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Clanky a ich nasledna publikacia na webe

Ak uz mate hotové a pripravené clanky, mézete ich na webovej stranke
publikovat.

-

OTAZKA: Kolko ¢lankov m&m mat pri spusteni webu
napisanych?

ODPOVED: Odportcam mat aspofi 10 - 15 hodnotnych
clankov, s ktorymi svoju webovu stranku spustite. MéZete ich
pridavat postupne, ale predtym, ako rozbehnete propagaciu
svojej stranky, majte na webe aspon 10 kvalitnych ¢lankov.

Nie je to nic€ zloZité, pomocou rozhrania vo WordPresse to zvladne kazdy.

Vratim sa este k tomu, Ci vkladat stranky na web ako ,,page” (stranka)
alebo ,post” (¢lanok). Ako som uz spominal v jednej z predchadzajucich
Casti tohto e-booku, rozdiel medzi strankou a ¢lankom spociva v tom, Ze
stranka je staticka a vacsSinou stala sucast webu. Stranky nemaju datum
publikacie ani autora, obsahuju skér vSeobecné a nemenné informacie.
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VlozZenie textu na web

V administracii zvolte ,stranku” alebo ,clanok” a kliknite na , pridat novy”.
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Vo WordPresse zvolte ,clanky” - ,pridat novy”

Zoberte ¢lanok (napisany napriklad vo Worde) a prekopirujte ho do
WordPressu.

Nasledne vas Caka formatovanie a upravovanie ¢lanku. Ide o pomerne
zdihavu ¢innost, ktoru si vdak musi vyskisat kazdy z vas. Ja som
podobnych ¢lankov naformatoval a naplanoval stovky, aj ked teraz to uz
za mna robia redaktori. :)

Aby som vam vsak vSetko ¢o najviac ulahdil (ja viem, som super chalan),
pripravil som si pre vas checklist, na ¢o pri publikacii ¢lanku nezabudnut.
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ULTIMATNY CHECKLIST:
Na co nezabudnut pri publikacii clanku?

v/ Uputajte zaujimavym nadpisom (,title”), ktory bude obsahovat
vase klucove slova.
v URL by mala byt kratka a tiez obsahovat klucové slova.

v Zvolte sivhodnu kategériu, do ktorej ¢lanok zaradite.
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Nadpis, URL, kategoéria... snazte sa pri publikacii clanku na ni¢ nezabudnut

v Vlozte do ¢lanku tzv. nahladovy obrazok (ktory sa zobrazi
napriklad vo vypise vSetkych clankov).

v Hlavny SEO titulok by mal mat menej ako 55 znakov.

v Popis stranky (tzv. ,description”) by mal mat menej ako 155
znakov.
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®Tit|e Hypotéka na pozemok alebo iné moZnosti?

55 characters. Most search engines use a maximurmn of 60 chars for the title.

155  characters. Most search engines use a maximum of 160 chars for the

description.

SEO nastavenie pomocou pluginu All in One SEO Pack

v Clanok publikujte alebo naplanujte jeho automatické publikovanie na
urcity datum.

v Obrazky v clanku by mali mat do 100 KB (na zmensSenie obrazkov
vyskuUSajte nastroj Picresize.com, odporucam).
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Praca s affiliate odkazmi

Na svojej stranke budete pouzivat velké mnozstvo affiliate odkazov. V tejto
Casti vam skusim ukazat, ako ich pouzivat spravne, kedze viem, Ze prave s
tymto zaciatocnici ¢asto bojuju.

V predoslej ¢asti e-booku som vysvetloval, ako affiliate odkaz funguije.
Musi obsahovat tzv. ,affil ID”, pomocou ktorého systém pochopi, Ze odkaz
ide z vasho webu. Aby ste mali spravu odkazov pod kontrolou, pouzite
Sikovny plugin Pretty Link Lite. Pomocou neho ,zamaskujete” odkazy, ale
predovsetkym ich budete mat vSetky prehladne zoradené na jednom
mieste.

Na web teda pridate affiliate odkaz v 3 krokoch:

1. Najdite odkaz, ktory budete propagovat

Tento odkaz vacsSinou najdete v affiliate sieti pri konkrétnej kampani.

Takto napriklad vyzera odkaz v sieti affiliatesit.cz:

Vas odkaz pro propagacl Prodetox.cz - 15% z objedndvky je: http://'www.prodetox.cz/?a_box=8xebfyr

ete v detailu kampané

a_box=9xe8fyjr - toto je ID odkazu, ktoré je unikatne iba pre mna
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A takto vyzerd odkaz v sieti dognet.sk:

MNazowv banera: Klasicky textovy odkaz
4Home.sk Cielova adresa: https:/iwww.dhome. sk/
Za predaj / lead: 7 %

https.fiwww.dnhome.sk/?a_aid=519caB35ddd7a&a_bid=dal2aiBe

Skryt' kéd banera

Affiliate odkaz v sieti dognet.sk s mojim ID (kéd za a_aid=)

2. Pridajte novy odkaz od Pretty Link

Nalavo si zvolte ,Pretty Link” a kliknite na ,,Add New Link".
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Add New Link - pridanie nového odkazu v Pretty Link

Sem vloZte URL s affiliate odkazom, nazov podstranky a oznacte ho ako
~nofollow” (podla pravidiel Google by mali byt affiliate odkazy oznacené
tymto sposobom).
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3. Odkaz nasledne viozte do clanku

Nadalej mdZete s tymto odkazom pracovat napriec celou svojou strankou.
Pridajte ho do ¢lanku ¢i podstranok. Odkaz vyzera krajSie a v administracii
moZete tieZ sledovat Statistiky odkazu.

Takto vyzeraju moje affiliate odkazy na blogu www.chodelka.sk:

=k Add a Pretty Link | Watch Pretty Link Intre Video POéet prek“kov cez Odkaz

Bulk Actions & Apply

Displaying1-10of41 1 |2 | 3| . 5 » 10 *
Narme Hits / Unig » Group Created Links
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P €& & Long Tail Pro | **Keyword Research Software to Find 1745/1591 2014-00-25 D4:32:43
Long Tail Keywords**

L e Cho Oelia sk 1on grallpro

P @ = Kampane | Affillate siet Dognet 1499/1352 2014-12-03 16:28:02 hetpetwenew chadela skrdagnet_kampare

P + & OptimizePress - Create Landing Pages, Sales Pages & 13361 216 2014-10-24 125323

herpeftersw chadela skioprim epress
Membership Portals — OptimizePress

=

Statistika mojich odkazov na blogu www.chodelka.sk

Affiliate odkazy su ddlezitou sucastou vasho zarabajuceho webu, pretoze
prave pomocou nich budete ziskavat prvé provizie. Preto je dblezité, aby
ste ich mali neustale pod kontrolou. Plugin Pretty Link Lite vam v tom
pomdze.
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Navigacia webu: Vytvorenie MENU

Navigacia vo forme menu je ddlezitou sucastou vasho webu. Zvysuje
dbéveryhodnost a predovsetkym pomaha navstevnikom lepSie sa na vasej
stranke zorientovat.

Znovu ide o velmi jednoduchu zalezitost - ja proste milujem WordPress.

;) Tento systém vam umozni vytvarat ,menucka”, ktoré mézete umiestnit
kdekolvek potrebujete. Tiez mbézete do menu vlozit odkazy na podstranky,
pripadne aj na externé weby.

Menu najdete v sekcii ,vzhlad” - ,menu”:
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Tvorba menu vo WordPresse

Tu si vzdy zvolite prislusné menu a to si viac-menej poskladate podla seba.
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Co ddvam do menu ja?

e Hlavnu stranku.

® Porovnanie viacerych produktov (pri webovych strankach s
recenziami).

o Casté otazky a odpovede.

o Clanky (magazin).

® O nas - zhrnutie o webe ako takom.
® Podstranku s kontaktom.

® Odkaz na formular alebo e-shop (s affiliate odkazom, samozrejme).

Tu je priklad MENU méjho magazinu Porovnavajte.sk:

porovnavajte.s k Porovndvame pdZicky za Vds

...a usetrite...

Casté otazky Nazory Clanky O Nés Kontakt

Kazdy projekt bude mat navrhnuté menu inak a je uz len na vas, ¢o si do
neho nakoniec date. Je vSak dobré mat menu, najma kvéli spominane;j
dbéveryhodnosti a pre lepSiu orientaciu.

Pri tvoreni menu si skuste poméct predstavami navstevnika, ktory by mal
zaroven patrit do vasej cielovej skupiny. Ak by ste boli tym navstevnikom
vy, €o by ste hladali? Co by ste sa chcete dozvediet? S touto predstavou
potom navrhnite menu.
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Ak si stale nie ste isti, o do menu dat, spravte si prieskum u konkurencie.
Co maju podobné stranky, ako je ta vasa, v navigacii? Aké menu na webe
vyuzivaju? Pomdéze vam to ujasnit si Strukturu toho vasho.

( )

Tipy pre tvorbu menu:

v Menu urobte vzdy jednoduché a prehladné.

v Domenusadavlozitclanok, stranka alebo kategoria.
v Do menu sa da pridat aj externy odkaz na iné weby.
4

Ak robite webovU stranku s recenziami, mozete
mat menu so znackami vyrobcov.
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WIDGETY - ako ich pouzivat?

Widget je jednoduchy ,blok”, ktory spifa urcitt funkciu. Najdete ich
vacsinou v sidebare (bocna Cast webu), ale zvyknu sa nachadzat aj v
paticke a obcas aj v hlavicke.

Budete ich vyuZivat na to, aby ste rozsirili funkcionalitu vasho webu.

Widget sa sklada z hlavného nadpisu a obsahu. Ten méze byt rézny - od
zakladného textu cez menu az po komplikované aplikacie.

Widgety najdete v sekcii ,vzhlad”, kde sa nachadza aj kategéria ,widgety".
Podkategoriou su ,,dostupné widgety” a miesta, kam ich budete presuvat
(napriklad sidebar/bocny panel).

WIdZEeTY 2menitv mebaostiach prispbsobonls tdery

Dostupneg widgety Bofny panel = Spodnéd fast obsahw 2

MajrecreSin SbEnky

Hiadat Hnleratir

Archiv

Spodnd Cast obsakbu 1

Widgety najdete v sekcii ,vzhlad”
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Co davam do widgetov do sidebaru (boény panel
webstranky) ja?

e Kategdrie ¢lankov - ak mam na webe magazin/blog, ¢o vacsinou
mam, chcem tam mat menu s kategoriami clankov.

e Formular na zber e-mailovych adries - pre formular je vSak lepSie
vyuzit plugin.

e Reklamu, kedZe na webe chcete zarabat. MdZete tam mat napriklad
banner.

® Najnovsie prispevky.

® Najnovsie komentare.

e Par slov o autorovi webu ¢i projekte, co zvySuje déveryhodnost.

e Konkrétne recenzie produktov, ak ide o web s recenziami.

Zalezi uz na vas, vasom konkrétnom projekte a WordPress téme, ¢o tam
nakoniec date.

Zacat mdzete napriklad s textom o vasej stranke, s menu a bannerovou
reklamou. Casom tam pridajte dal3ie widgety.
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LOGO - jedina grafika, ktoru si
spravte na mieru

Logo. V niekom vyvolava emdécie, vinom zase evokuje vyhadzovanie
penazi. Nazory, ¢i mat, alebo nemat pri spusteni webovej stranky logo, sa
velmi liSia.

Moj nazor: Skuste sa odlisit a logo na webe mat, ale neinvestujte do
neho viac ako par eur.

Vlastnym logom sa odliSite od konkurencie, ale predovSetkym zvySuje
dbéveryhodnost vasej stranky. Aj tak vSak budu ludia navstevovat vas web
kvéli obsahu, nie kvdli grafike. Takze to s drahym a profesionalnym logom
zbytocne neprehanajte. :) Na za€iatok si na web rad3ej dajte textové
logo a venujte sa skor tvorbe obsahu.

Kde zohnat logo pre vas web?

Na tuto otazku existuje mnozstvo odpovedi.

MoZete si dat logo spravit profesionalnym grafikom, pripadne si ho spravit
sami. Logo si m&zete stiahnut aj z webu (napriklad tu:
http://www.freepik.com/free-photos-vectors/logo) a nasledne si ho podla
seba upravit.

KedZe nie som grafik, radSej si necham logo vytvorit niekym, kto sa v tom
vyzna. Vyuzivam na to vynikajucu sluzbu Jaspravim.sk. Tato sluzba ponuka
stovky tzv. ,mikroprac”, pomocou ktorych mdZete logo v priemernej
kvalite ziskat za par eur.

BUDOVANIE WEBU



http://www.freepik.com/free-photos-vectors/logo
https://www.jaspravim.sk

Ako som postupoval ja?

® [Siel som na stranku www.jaspravim.sk.

* Do vyhladavaca som zadal slovo ,logo” a zvolil prislusnu kategoriu.
e Zoradil som vysledky podla poctu hodnoteni.
® Vybral somsi 2 - 3 ponuky, ktoré som si bliZSie precital.

e Zvolil som si jednu, ktora ma zaujala najviac (1 verzia loga za 8 €).

Ja spravim kvalitné Logo podla Vasich predstav za 7,99€

(14)

P L S R : viis |
'IRD.LEZEI]EELE.H

F o Sk
¥ tom pripade ste ofvorili spravay inzerdt ! ~ Gamnujeme
Fonukam vam kvalitng, na mieru vytvorene Logo presne pre | Cemzaie
vas a podla vasich predstav a ndpadov. ¥ cene je 1 navrh e
s, loga ktory dedam v Co najkratéi moiny <as, podla poctu I,'-Jaupu fawl:'l;m
f:'r;,:‘;-_“::-:.. objednavok max. viak do troch dni. Ak by ste neboli s logom o
e spokojny bez problemoy ha viem opravit podla teho ako si ho :
hiae N . . predstavujete. - :T:Sdah
54y nesklamem !
]
Lttt 7,99
é:.:v,f? Garantujem: S
-Spokojnost
-Wybornd Komunikdeiu 3
-Bezproblémove pretvdranie (oga dnf
-Rychie dodanie sluiby doruEenie

-Logo pripravene na pouditie vo formdte .joeg .psd .ong

Takto vyzera sluzba navrhnutia loga na Jaspravim.sk
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Tuto sluzbu som si nakoniec aj objednal a do spravy som napisal takéto
zadanie:

~
Dobry den,

pre webovu stranku www.elektrickygril.sk potrebujem spravit
jednoduché logo.

® [ogo by malo obsahovat maximdlne 2 farby, najlepsie Ciernu a
Cervend.

® [ogo by malo obsahovat jednoduchy symbol (ikonku)
predstavujucu elektricky gril. Tato ikonka by mohla byt nalavo,
aby to nebolo na vysku prilis velké.

® [ogo by malo byt jednoduché, minimalistické a vystizné.

® Priklady loga, ktord sa mi pacia: https.//cz.pinterest.com/

pin/517069600946504563/ alebo http://webdesignledger.com/
wp-content/uploads/2010/08/simple_logos_20.jpg.

Dakujem,

Chodelka Peter
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Nasledne som dostal tento graficky navrh loga:

&L =KTRICKY gril.sk

Ziadnu profesionalitu v tomto logu nehladajte, ale Gcel spini. Ide totiZ o
velmi nepodstatnu vec, ked' s webom len zacinate.

AZ vas web zacCne zarabat, mdZete do loga investovat viac, to je uz potom
na vas.

( )

Prakticky tip: Designmantic.com je nastroj na vyrobu
uplne jednoduchého loga podla vasich predstav. Staci
zadat nazov webu a slogan a potom si uz len vyberiete
z ponukanych to, ktoré sa vam paci najviac.
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Google Analytics a Search Console:
Dva nastroje, bez ktorych sa v online
biznise nezaobidete

Teraz trochu odbocdime od WordPressu a budovania webovej stranky.
Pred spustenim vasho webu vas eSte zoznamim s dvomi nastrojmi,
urcenymi pre majitelov webovych stranok, ktoré odporucat nainstalovat.
Obidva nastroje od Googlu su zadarmo. InStalacia je otazkou par klikov a
vlozenia jedného kodu.

Google Analytics - aby ste vedeli, €o sa na
vasom webe deje

Prvym nastrojom, ktory je pre vas projekt nevyhnutny, je Google Analytics.
lde o0 analyticky nastroj od Googlu, ktory vam pom&ze zistit, kto na vasu
stranku chodi, ako sa tito navstevnici spravaju a i ich vbbec vas web
zaujima. Ide o velmi Sikovny nastroj, ktory by mal mat nainStalovany uplne
kazdy, kto prevadzkuje webovy projekt.

InStalacia Google Analytics

InStalacia je nenarocna, zaberie vam maximalne par minut. V prvom rade
musite mat aktivny Google ucet. Bez toho sa nepohnete. Ak eSte ziadny
nemate, vytvorte si ho a nasledne sa prihlaste do Google Analytics.
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Potom zadajte vaSe Udaje a vytvorte v Google Analytics konto:

Mew Account

What would you like to track?

‘Website Mobile app

Tracking Method
This property works using Universal Analytics. Click Get Tracking (D and implement the Universal Analytics tracking code snippet

to complete your sat up

Setting up your account

Account Name reguired
Accounts are the lop-most lewel of organization and coniain one or more tracking [Ds.

Setting up your property
Wiebsite Name required

Nazov vasho webu

Website URL required

hapy - s vasweb sk

Industry Categaory

SalectOne

Reporting Time Zone
Slovakia - {GMT+01:00) Central Europsan Time - Frague

Sparovanie vasej webovej stranky s Google Analytics
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Nasledne vam Google Analytics vygeneruje kdd, ktory vlozite na vas web:

Tracking ID Status
UA-802: Mo data received in past 48 hours. Learn more

Website tracking

This is the Universal Analytics tracking code for this property.
To get all the benefits of Universal Analytics for this property, copy and paste this code into every webpage you

want to track.

=5cript=
(function(i,s,o,g.r.a,m){i['GoogleAnalyticsObject]=r;i[r]=i[r]|[function{){
(i[r].a=i[r].ql|l0}).push{arguments)},i[r]l.I=1"new Date();a=s.createElement{o),
m=s.getElementsByTagMame(o)[0];a.async=1;a.src=g:m.parentMode.insertBefore(a,m)
Hiwindow,document,'script’,'hitps:/f'www.google-analytics.com/analytics js','ga’);

ga('create’, '"UA-80287458-1", "auto’);
ga('send’, 'pageview’);

<fscript>

Unikatny kéd pre vas webovy projekt

Kéd mézeme vlozit dvoma spdsobmi - bud ho vloZzime priamo na web
(kliknite na sekciu ,vzhlad” - ,editor” a potom ho vlozte do suboru s
nazvom HEADER), alebo ho vlozte pomocou WordPress pluginu.

Plugin pre vloZzenie Google Analytics kédu najdete tu, ja vSak odporucam

prvd moznost.

Tym si Google Analytics aktivujete a mbzete tak merat vSetko, ¢o sa na
vasom webe udeje.

BUDOVANIE WEBU
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Takto potom vyzera administracia Google Analytics (o ktorej sa dozviete
viac v dalSej Casti tohto e-booku):
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Rozhranie Google Analytics pre webovu stranku Elektrickygril.sk
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Search Console - trochu technickejSi nastroj
pre SEO a technicku stranku webu, ale aj
pripadné chyby

Search Console je druhym déleZitym nastrojom pre majitelov webovych
projektov. Hodi sa hlavne pri SEO a technickych problémoch.

Na co vyuzZivam Search Console ja?

Dozviem sa vdaka nemu odpovede na tieto otazky:

® Aky je zoznam klucovych slov, po zadani ktorych sa zobrazi moja
webova stranka na Googli?

® Kto odkazuje na moj web?
® Je moja webova stranka dobre prispdsobena pre mobilné telefony?
e Kolko stranok je indexovanych (Cize takych, Ze o nich Google vie)?

e Mam na stranke chyby, o ktorych neviem?

Takto vyzera panel Search Console pre mdj projekt www.pozicka.sr:
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Rozhranie nastroja Search Console, v ktorom najdete chyby a analyzu hladania
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Napojenie Search Console na vas web nie je ni€ zlozité, staci ho len
prepojit s Google Analytics.

Odporucam tento nastroj na web implementovat aj vtedy, ak ho
neplanujete aktivne vyuZivat. Sam vas totizto upozorni, ak sa na stranke
bude diat nieCo nestandardné.

e )

Tip: Do Search Console mdézete vloZit aj tzv. sitemapu
vasho webu. Ta ulahci Googlu indexovanie vSetkych
podstranok, ktoré na webe mate. Tuto sitemapu si
viete vygenerovat napriklad pluginom, ja to robim cez
nastavenia pluginu All In One SEO Pack.
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BONUS:
Co pozerat v Google Analytics?

Google Analytics je tak neuveritelne obsiahly a komplikovany nastroj, ze
su o nom napisané knihy so stovkami stran. Ak mu teda chcete skutocne
porozumiet, odporucam kupit si jednu z nich. V tomto e-booku vsak
priestor na vysvetlovanie podrobnosti nie je, takze sa pokusim zhrnut do
stru¢ného navodu, ako pomocou Google Analytics zefektivnite a zvySite
zarobky z webu.

Tri ukazovatele, ktoré sledujem pri mojich weboch v
Google Analytics ja

1. Zdroje navstevnosti

Prva vec, ktora ma zaujima - odkial' na web chodia navstevnici a kolko ich
je? Zdroje navstevnosti najdete v Google Analytics pod zalozkou Akvizicia.

Zdroje navstevnosti:
e Organic Search - navstevnici z prirodzenych vysledkov vyhladavania,
e Referral - nadvstevy z webov, na ktorych je umiestneny vas odkaz,

® Direct - priama navstevnost (niekto priamo do prehliadaca zada www.
vasweb.sk),

® Social - navstevnost zo socialnych sieti,
® Paid Search - platena navstevnost (napriklad PPC na Google),

® Other - ostatné typy navstevnosti.

BUDOVANIE WEBU




1 W Organic Search

7 W Referral

3 W Direct

4 Social

5 Paid Search

6 (Other)

7 Display

Akvizicia

Relacie + % nowych relacii MNovi
pouZivatelia

33016

—
-

7841 % 25888

10 380

5 387

480

259

211

74

Zdroje navstev pre jeden z mojich projektov

Spravanie

Miera Pocet strinok Priem. trvanie
okamzZityeh na reliciu reldcie
odehodov

61,25 % 234 00:02:17

Ked sa pozriete na print screen z Google Analytics, ktory je vysSie, mbzete
si vSimnut réznu ,kvalitu” zdrojov navstev. Aj ked najviac navstev mam z
prirodzenych vysledkov vyhladavania, tato navstevnost nie je tak kvalitna
ako, napriklad, z platenych vysledkov (Paid Search), pretoZze ma ovela
vySSi Bounce rate (Co je miera okamzitych opusteni stranky). Takto si
viete porovnat rézne zdroje navstev a tieZ viete, ktora z nich je pre vas

najzaujimavejsia.
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2. Miera okamzZitych odchodov (Bounce rate) a priemerné trvanie
relacie

Toto su dve velmi dblezité metriky, pomocou ktorych mézete porovnat
kvalitu vaSich navstev, ale aj podstranok webu. Miera okamZzitych
odchodov (Bounce rate) je pomer navstevnikov, ktori odisli okamzite, bez
akejkolvek akcie na vasom webe. Cim vy3$ia tadto hodnota je, tym horsie.

Kazdy projekt bude mat Bounce rate iny, ja sa vSak riadim pravidlom mat
BR pri vacsSine projektov pod 60 %. Priemerné trvanie reldcie - ukazuje, ako
dlho bol v priemere navstevnik na vasom webe. Skuste sa pozriet na r6zne
podstranky vasho webu a zistite, Ze na kazdej podstranke stravia ludia

iné mnozstvo ¢asu. Tym viete analyzovat, aky obsah je pre vase publikum
najzaujimavejsi.

1 /potraviny-bohate-na-bielkoviny |3r@ F 00:01:11
" esne-cisla/ e
2. fintolerancia-a-senzitivita/ il _ 00:02:18

Porovnajte si Cas straveny na dvoch réznych podstrankach webu VyZivovo.sk

3. Vstupné stranky

Pri webovych strankach plati klasické Paretovo pravidlo 20 : 80.

To hovori, Ze 20 % obsahu, ktory mate na webe, vdm bude prinasat 80

% navstevnikov. Preto musite zistit, ktoré podstranky to su. V Google
Analytics je na to urceny report, ktory najdete v Obsahu webu, zalozka
Vstupné stranky. Toto su stranky, cez ktoré vam prisli navstevnici na web
(¢i uz z reklam, alebo prirodzenych vysledkov vyhladavania).
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[ spravanie
Prehlad
Tok spravania

+ Obsah webu
Vietky stranky

Struktira obsahu

Vystupné stranky
» Rychlost webu

» Vyhladavanie na webe

» Udalosti

Zistite, cez ktoré stranky vam chodi najviac navstevnikov

Na ¢o nam tato informacia vdbec je? Potom, ako zistime, ktoré podstranky
nam privadzaju najviac navstevnikov, mdézeme tieto podstranky vylepsit
tak, aby nam prinasali ¢o najviac Uzitku.
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KONCIME: Dokonéenie a spustenie
webovej stranky

Tak a v budovani vasho webu sme vo finale. Ak ste sa dostali az sem a
robili ste to, o som v e-booku popisoval, mali by ste mat niekolkostranovy
web, cieleny na urcitu oblast, spolu s affiliate odkazmi.

Treba si uvedomit, Ze sa v tomto e-booku neda prebrat uplne vSetko. Vela
veci si budete musiet dohladat a naStudovat uz sami. Tento e-book vam
vSak da velmi slusny zaklad. Ostatné uz urcite zvladnete.
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ONLINE
MARKETING

Sposoby ziskavania
cielenej navstevnosti na
vasu webovu stranku




Webovu stranku mate hotovd... €o teraz?
...teraz tvrda praca iba zacina. :)

Privadzanie ludi na vasu stranku a postupné zvySovanie navstevnosti je
totiz tym najtazsSim bodom v budovani zarabajuceho webu. Je to vsak
presne to, ¢o odliSi UspeSnych od tych neuspesnych.

Ide o dlhodoby proces, ktory vam bude trvat niekolko mesiacov az rokov.
Samozrejme, bude zaleZat na vaSej Sikovnosti a Case, ktory projektu
obetujete. Mdm v3ak pre vas aj dobru spravu. VOBEC nezaleZi na pocte
ludi, ktori na vas web pridu. Nezameriavajte sa teda na pocet ludi, ktorych
na web dostanete, ale na kvalitu.

( )

Zapamatajte si: Pri ziskavani navstevnosti je dblezita
kvalita, nie kvantita!

ONLINE MARKETING




Zdroje navstevnosti a aké su medzi
nimi rozdiely

Existuje vela sp6sobov, ako na svoj web ludi dostat. Nie je to az tak zlozité,
staci napriklad, ak svoju stranku zdielate na Facebooku a hned na nej
mate niekolko desiatok navstev.

Co je skutocne zloZité? Dostat na web ludi, ktori vdm zarobia peniaze!
Na vas web nechcete totiz dostat kamaratov, ale [udi, ktorych zaujima
vas obsah. Preto sa budem zameriavat na navstevnost, ktora vam
(eventualne) prinesie prvé zarobky. Péjde o ludi, ktorych budu ¢lanky na
vasom webe bavit a ktori sa budu zaujimat o informacie, ktoré na webe
mate. Proste vasa cielova skupina.

Existuje vela zdrojov navstevnosti, tu je niekolko
hlavnych:

e navstevnost zo socialnych sieti (Facebook, Instagram, Twitter),

® neplatena (organicka) navstevnost z vyhladavacov,

® navstevnost z e-mailov,

® platena navstevnost z vyhladavacov (AdWords),

® navstevnost z PPC systémov (napriklad eTarget Ci Facebook Ads),
® priama navstevnost,

® navstevnost z obrazkov a videi (YouTube),

® navstevnost z banneroy,

® navstevnost z odkazov z cudzich webov,

® navstevnost z mobilnych aplikacii,

® navstevnost z podcastov.
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Kazdy zdroj navstevnosti vam privedie inych ludi vinom nakupnom Stadiu.
Napriklad videa s recenziami produktov na YouTube mi priviedli udi, ktori
mi vygenerovali konverzie a zarobili peniaze. Naopak, ludia z Instagramu
sa na mo&j web sice preklikli, ale nenakupili. Neda sa presne povedat, ktory
zdroj navstevnosti vam bude Ci nebude fungovat, kazdy projekt je iny.

Ja osobne vsak zaciatocnikom odporucam zamerat sa na tieto:

3 hlavné zdroje navstev

1. Prirodzena navstevnost z vyhladavacov, ktoru ziskate pomocou
réznych SEO technik.

2. NavsStevy z e-mailov, ktoré ziskate zbieranim e-mailovych adries.
3. Platena navstevnost pomocou reklamy na Facebooku.

TakZe moja rada znie jasne: naucte sa zaklady optimalizacie pre
vyhladavace (SEO), zbierajte e-maily a nasledne testujte platenu reklamu
na Facebooku.

V tejto Casti e-booku vam na jasnych praktickych prikladoch ukdzem, ¢o
spravit, aby ste pomaly na svoj web zacali ziskavat prvych [udi.

ONLINE MARKETING



Socialne siete

Socialne siete mézu byt nielen peknym zdrojom navstev, ale dokazu tiez
zvySit déveryhodnost vasho projektu. Nezalezi na tom, aku tému vas
projekt ma, o vyuziti socialnych sieti mézete uvazovat vzdy.

Akeé socialne siete mam na web nasadit?

Tie, na ktorych sa nachadza vasa cielova skupina. Zbytocne budete mat na
webe Twitter, Pinterest alebo Google Plus, pokial sa na nich vasa cielova
skupina nenachadza. Podla méjho nazoru sa bude pre vacsinu projektov
hodit Facebook, takZze vam ukazem, ako ho na web nasadit:

1. Vytvorte stranku na Facebooku

Cez sukromny profil sa dostanete k strankam (tzv. Pages) a tam si zvolite
,Create a new page”.

: ’ Peter Home 10

i Peter Chodelka

# Edit Profile Pages , | + Create a Page

Nasledne prejdete vSetky kroky zaloZenia stranky, zvolite si typ stranky,
nazov, pridate fotky, popis... Ni€ zlozité. :)

2. Vlozte si stranku na web

Viete to spravit viacerymi spésobmi. NajlepSie bude, ak na web pridate tzv.

Page Plugin priamo od Facebooku. Kéd pre Page Plugin najdete tu:
https://developers.facebook.com/docs/plugins/page-plugin.
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Po vyplneni vSetkych podstatnych informacii ziskate tzv. iFrame kéd,
ktory si mézete vlozit kdekolvek na web (napriklad do sidebaru).

Ak sa vam tento spdsob zda zlozity, spravte to pomocou pluginu. Ja som v
minulosti pouzival plugin s ndzvom Facebook Widget, ktory je zadarmo.

Takto napriklad vyzera Facebook integrovany v magazine na stranke
WWW.pozicka.sr:

Co vsetko treba skontrolovat v = KONTAKTUJTE NAS
zmluve o pOZICKe V pripade akychkolvek otazok nas nevahajte

0d diia 26 jila 2016 v kontaktovating

Potrebujete si poZicat a tak ste sa rozhodli dohodnut’ si ’b Recenzie slovensky"c_“
nebankovl 15p6zicku alebo uver z banky. Prv, ako u'_'t?" 1,5150kes '
akukolvek zmiuvu alebo dokumenty podpiSete, by ste si —

mali ale véetko, ¢o sa tyka predmetného finanéného
zavazku, skontrolovat a porozumiet tomu. Viacero ed BODE « B W e

_4

Vyberame pre Vas iba spalahl
3 overené pozic

You and 6 other friends like this

AL

3. Zacnite ziskavat pre stranku novych fanusikov

Vacsinou je to tak, Ze si sice na FB novu stranku zaloZite, ale skondi to tym,
Ze sa tam pridate len vy a vasi kamarati. Aby bol vSak pre vas Facebook
skutocne efektivny, mali by ste mat na facebookovej stranke aspon
niekolko desiatok az stoviek fanusikov.

Zopakujem eSte raz to dblezité: nezalezi na pocte fanusikov, ale na
kvalite! Je lepSie mat 50 fanusSikov, ktori budu lajkovat a zdielat obsah,
ako 50 000, ktori nespravia vébec Ziadnu akciu.

Na facebookovej stranke chcete mat fanusikov, ktorych bude zaujimat
zdielany obsah.
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Sposobov na ziskanie fanusSikov je niekolko:

® navasu webovu stranku pridate okno s FB (tak, ako som ukazoval v
predoslom kroku),

e v clankoch budete odkazovat na FB (napriklad: pridajte sa k nam aj na
Facebooku),

® ve-mailoch, ktoré budete posielat, budete mat uvedenu facebookovu
stranku,

® priamo na Facebooku spustite platenu reklamu na ziskanie fanusikov.

Ziskavanie novych fanusikov je dlhodoby proces. Nenechajte sa preto
odradit, ak to hned nepdjde podla vasich ocakavani. Ak na web aj na
facebookovu stranku budete postupne pridavat novy obsah a nasledne
tento obsah aj propagovat, fanusikovia sa zacnu nabalovat.

Existuje sposob, ako ziskat novych fanusSikov na
facebookovu stranku okamzite?

Ano, existuje, ale zadarmo to nebude. D4 sa to pomocou platenej reklamy
na Facebooku, ktora bude propagovat vasu facebookovu stranku.

Priklad: Mate web o proteinoch s nazvom www.najlepsieproteiny.sk.
Potrebujete ziskat fanusikov na FB a dobre poznate vasu cielovu skupinu

- chalani v mladom veku, ktori chcu nabrat svaly, a na Facebooku sleduju
hlavne Arnolda Schwarzeneggra. Ked'si v nastaveni reklamy zvolite presne
toto cielenie, tymto chalanom sa bude vasa stranka zobrazovat ako
propagovany prispevok, ktorému mézu dat lajk.
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Ako s fanuSikmi na Facebooku komunikovat?

Ak uZ mate na Facebooku vytvorenu stranku a mate tam par desiatok
alebo stoviek fanusikov, musite s tymito fanusikmi ,komunikovat”. Treba
si uvedomit, Ze ¢im viac vam budu vami zdielany obsah lajkovat, zdielat
a komentovat, tym lepSie. Vytvorte teda medzi vami a vasim publikom
diskusiu. VZzdy snaZte zdielat obsah, ktory bude [udi bavit, vzdelavat,
pripadne Sokovat. Nedavajte tam kazdy den nudné obrazky alebo
podstranky z vasho webu. Zdielany obsah obmienaijte, testujte a budte
aspon trochu originalny.

Aky zdielany obsah funguje pri mojich projektoch?

v ROZHOVORY: ¢i uz na mojom webe (napriklad tento:
http://www.vyzivovo.sk/intolerancia-a-senzitivita), alebo na cudzom,
rozhovory vzdy vyborne fungovali.

v/ MOTIVACNE OBRAZKY: poznéte to, na obrazku je polonaha Zena a
pod nou motivacny citat. Takéto obrazky su stale popularne. :)

v/ CITATY: tento povedal to, tato toto... [udia to zdielaju a lajkuju. :)

v/ OTAZKY: na rovinu sa nie¢o fanusikov opytajte.

v ZAUJIMAVE CLANKY: vyberajte ¢lanky, ktoré by cielovd skupinu
mohli zaujimat a ktoré by mohli pripadne aj zdielat.

v PRIBEHY: pribehy budu fungovat vzdy, kedZe ludia sa s nimi vedia
lepSie stotoznit ako len s holymi faktami.

v RECENZIE: tie byvaju vybornym doplnkom pre vase publikum na
socialnych sietach.

Uvedomte si, Ze ludia sa chodia na Facebook hlavne zabavat a
komunikovat s kamaratmi. Preto sa snazte byt zaujimavi, odpovedajte
na komentare a celkovo berte socidlne siete viac uvolhene. Neskor sami
zistite, Co na vasu cielovu skupinu funguje najlepsie.
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BONUS:
Ako ziskat fanuasikov na Facebooku s
rozpoctom 50 €?

Predstavte si, Ze na Facebooku spustite novu stranku a potrebujete
ziskat prvych par desiatok fanusikov, aby stranka vyzerala déveryhodne.
Mate dve moznosti, bud zaspamujete vSetkych kamaratov a znamych
(neodporucam), alebo si tieto lajky kupite. Je tu vSak aj tretia moznost, a
tou je vyhlasenie SUTAZE. Tu je skrateny navod, ako na to:

1. Mate facebookovu stranku s proteinmi s nazvom Najlepsi protein.

2. Oslovite niekolko e-shopov s proteinmi, ¢i by nemali zaujem o
dodanie ceny do sutaze o 1 kg kvalitného proteinu vymenou za
propagaciu e-shopu.

E-shop sa vam ozve a suhlasi.

4. Na stranke vyhlasite sutaz o 1 kg proteinu. Podmienky sutaze
su jednoduché, staci odpovedat na sutaznu otazku (pri hladani
odpovede musi ¢lovek navstivit web e-shopu, ktory dodal cenu do
sutaze) a lajknut vasu stranku o proteinoch. Win-win situacia, ¢o
poviete?

5. SudtaZz podporite rozpoctom 50 €, ktory date do platenej reklamy na
FB. Prispevok sa tak bude viac zobrazovat.

Zbierate lajky, zdielania, komentare.

Sutaz vyhodnotite a pogratulujete vitazovi.
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Pozrite sa na vysledky sutaze, ktord sme vyhlasili a tiez podporili
rozpoctom 50 €:

Like ¥ Comment Share

844 lajkov, 359 zdielani a viac ako 900 odpovedi. To vSetko s rozpoctom 50 €.

Nevahajte a vyskusajte tuto jednoduchu stratégiu! Pokojne mi napiste, Ci
stratégia fungovala, na peter@zarabajuciweb.sk.

Ostatné socialne siete

YouTube, Twitter, LinkedIn, Instagram, Pinterest. So socialnymi sietami sa
v poslednej dobe pretrhlo vrece a urcite aj vy aspon jednu z nich pouzivate
kazdy den. Na vaSom webe by ste vSak mali mat iba tie, ktoré pouziva vasa
cielova skupina. Pravdepodobne to bude Facebook a YouTube, pripadne
eSte Instagram. Ak vSak budete mat blog o pocitacoch, porozmyslajte aj o
Twitteri.

Poslednu vec, ktoru si treba uvedomit: dokazete tvorit obsah na vSetky
socialne siete? YouTube je plny kanalov, ktoré obsahuju jedno video.
Twitter ma Ucty s jednym statusom, Facebook to isté. Totizto, vela firiem
chce byt na vSetkych moznych socialnych sietach, ale na tvorbu obsahu
pre svoju cielovd skupinu nemaju k dispozicii Casové alebo penazné
kapacity. Moja rada znie: zacnite so socialnou sietou, na ktoru dokazete
tvorit obsah. Tuto siet postupne ovladnite a nasledne mézete (ale
nemusite) prejst na dalsiu.
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Organicka navstevnost z
vyhladavacov

Ked zadate do vyhladavaca akékolvek klucové slovo (napriklad: ,elektricky
gril”), dostanete dva typy vysledkov - platené a neplatené. Dosiahnut to,
aby sa vas web zobrazil v platenych vysledkoch, je celkom jednoduché.
Stadi spustit reklamnud kampan, zaplatit za kazdy klik a ste tam. Viac vam o
PPC reklame poviem v Casti o platenej navstevnosti.

Ak vsak chcete, aby sa vas web zobrazil na jednom z prvych miest medzi
neplatenymi vysledkami, také jednoduché to nebude. Musite svoju
stranku prispésobit tak, aby si Google (pripadne iny vyhladavac) povedal:
,Ano, tento web si na toto klti¢ové slovo zasluzi byt na prvom mieste.”
Prave na to sldzi tzv. SEO, Cize optimalizacia pre vyhladavace.

Optimalizacia pre vyhladavace (SEO): Co to
je a preco by vas to malo zaujimat?

Pom&zem si Wikipédiou, ktora hovori, ze...

( )

Optimalizacia pre vyhladavace alebo SEO

(z angl. Search Engine Optimization) je subor technik
na zlepSenie pozicie, na ktorej sa optimalizovana
webova stranka zobrazi vo vysledkoch vyhladavania v
internetovych vyhladavacoch.
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ZjednodusSene povedané je to subor aktivit, ktory zabezpedi, aby ste
sa vo vyhladavacoch (v nasom pripade hlavne v Googli) zobrazili na ¢o
najvyssich miestach na vase zvolené kltucoveé slova.

Vyhladavace maju svojich robotov, ktori navstevuju rézne weby a snaZia sa
pochopit, ktoré webové stranky maju dat na prvé miesta a ktoré nie. Aby
to lepSie pochopili, musite im vy - majitelia webov - poméct. Pomdzete

im pomocou réznych SEO technik, ktorymi vylepSujete faktory, pomocou
ktorych bude robot vas web posudzovat.

Faktory, ktoré ovplyvnia pozicie vo vyhladavaci

Faktory, ktoré bude Google posudzovat a ktoré ovplyvnia, €i sa zobrazite
na dané klucové slovo na hornych poziciach, alebo nie, delime na:

* on-page faktory - vSetko, ¢o sa odohrava priamo na webe,

o off-page faktory - vSetko, ¢o je mimo vasho webu, takze
predovsetkym propagacia webovej stranky.

Ak chcete vo vyhladavacoch uspiet, musite sa zamerat na oba
faktory!
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Aby ste tieto faktory eSte lepSie pochopili, pozi€iam si velmi Sikovnu
pyramidu z webu SEOzin.sk, ktora zobrazuje 3 hlavné principy SEO:

Technicky stav,
pristupnost’

3 hlavné principy optimalizacie, zdroj: http://www.seozin.sk/seo-pyramida

Ak v tom mate trochu zmatok, skdsim vam to vysvetlit eSte jednoduchsie:

4 N

Zapamatajte si: Na to, aby sa vas web zobrazoval vo
vyhladavacoch na prvych miestach, si musite spravit
kvalitnu stranku, vytvorit hodnotny obsah a nasledne
tento obsah propagovat.

Faktorov, ktoré bude Google posudzovat, je viac ako 200, takze sa v tomto
e-booku nedaju rozobrat vSetky. Spomeniem v3ak tie najdélezitejSie.

ONLINE MARKETING m



http://SEOzin.sk
http://www.seozin.sk/seo-pyramida

On-page SEO faktory (tie, ktoré si na vasom
webe)

Nepredstavujte si pod pojmom ,on-page faktory” nic€ zlozité. Je to
vSetko to, ¢o sa na vaSom webe deje a ¢o ovplyvni, ako sa bude vas web
zobrazovat vo vyhladavacoch. Tychto faktorov su desiatky a toto su tie
najddélezitejSie:

1. Technicky stav webu

Aby Google mohol v klude indexovat vSetky podstranky vasho webu,
musite mu to ¢o najviac ulahcit. Znamena to napriklad, ze vas web musi
byt rychly, prispésobeny pre mobilné zariadenia, nemal by mat vela
chybnych stranok ¢i by mal byt umiestneny na spolahlivom hostingu.

2. Struktira URL

URL by mala obsahovat klucové slova a nemala by presiahnut 5 slov (¢im
kratSia URL, tym lepSie). Nemala by obsahovat ziadne znaky, Cisla ani
vygenerovany kéd (musi byt staticka). Ak URL obsahuje viac slov, mali by
byt oddelené pomlckou, nie podciarkovnikom alebo lomkou. Klucové
slovo v URL

Detoxikacia organizmu od A po Z | VyZivovo.sk
www.vyzivovo.sk/detoxikacia-organizmu- -7/ v PfeloZit tuto stranku
28. 8. 2015 - Pocitujete Gnavu, neviete prist na Zluar
problémov? MoZno je na éase predistit organizmus'a zbavit sa ...

. kPucové slovo "detoxikacia organizmu”

Priklad spravnej URL v ¢lanku o detoxikacii
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3. Titulok (Title)

Titulok je jednym z najddleZitejSich on-page faktorov stranky. Spravne
optimalizovany titulok by:

mal obsahovat klucové slova, najlepsie na zaciatku,
nemal presiahnut dizku 55 - 60 znakov,

nemal byt rovnaky na viacerych strankach webu,

DN N N

mal byt zaujimavy, aby na neho navstevnik klikol.

GO gle affiliate marketing pre zaciatocnikov EH !, Q,

Vietko  Obrazky  Vided  Spravy & Nastavenia  Nastroje

kl'GCové slovo

Priblizny pocet vysledkov: 602 (0,67 sekind)

Free Affiliate Marketing - mobidea.com

www.mobidea.com/EasyPayoutsNow ¥
Join Us - Sell - We Pay - You Eamn Top Offers - B0% Rev.Share. Easy! re klama

Get Paid for Conversions - Premium Offers - Real-Time Optimization - Daily Payments
Log In My Account - What Is Mobidea? - Mobidea Academy - Offers Directory

spravne
napisany titulok

Affiliate marketing pre Uplnych zaciato&nikov | Chodelka.sk
wWww.chodelka.sK/al ate-marketing-pre-uplnych-zaclatocnikov/ v

Y%k JJk Hodnotenie: 5 - 11 hlasov

8. 12. 2014 - Affiliate marketing pre Gplnych zaéiatoénikov. Ako mam s tym affiliate marketingom
vlastne zagat? Tito otdzku dostdvam Soraz dastejSie a viem, ...

Titulok je pre SEO velmi dolezity!

Titulok sa objavuje vo vyhladavacoch pri kazdom vysledku a vo velkej
miere rozhoduje, ¢i ludia na odkaz kliknu, alebo nie. Preto sa snazte pisat
titulky ¢o najzaujimavejSie a urcite do nich zahrnte klucove slova.
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4. Popis stranky (Description)

Daldim déleZitym faktorom je tzv. popis stranky (Description), ktory ma tak
isto vplyv na to, Ci navstevnik na dany odkaz klikne, alebo nie. Tento popis
by preto mal byt ¢o najzaujimavejsi, obsahovat klticové slova a vyzyvat k
akcii. Odporu¢ané diZka je do 150 - 155 znakov.

( )

Prakticky tip: Meta description aj titulok nastavite pre
kazdu podstranku pomocou SEO pluginu, napriklad
All in One SEO Pack.

5. Obsah webu

Ano, Google ma rad ¢o najviac obsahu. Nejde iba o dizku, ale aj o
aktualnost a kvalitu. Ak budete vas web zasypavat desiatkami nekvalitnych
clankov, ktoré nebudu mat viac ako 200 slov, velmi si nepom&zete. Ja sa
snazim pisat ¢lanky, ktoré maju aspon 800 slov, ¢o vSak, samozrejme,
neznamena, Ze sa budu dobre zobrazovat vo vyhladavacoch. VSetko vsak
zalezi aj na type webu - nikomu sa asi nebude chciet itat bulvarny platok,
ktory by mal takéto dlhé texty.
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https://srd.wordpress.org/plugins/all-in-one-seo-pack/

Co sa odporuéa?

e Texty musia byt kvalitné - Ziadne gramatické chyby, nezmyselné vety
atd.

® Obsah na webe musi byt pravidelne aktualizovany (preto je SEO
nekonciacim procesom).

* Texty by mali obsahovat klucové slova.

e Obsah by mal byt jedinecny, to znamena nie skopirovany z iného
webu.

O obsahu som uz v e-booku napisal dost, takze verim, zZe si na nom date
zalezat. ;)

Off-page faktory (to, co sa deje mimo vasho
webu)

Zopakujem to. Na to, aby ste ziskali navstevnost z vyhladavacoy,
potrebujete spravit 3 jasné kroky:

1. urcit si kluCové slova, na ktoré chcete, aby sa vasa stranka
zobrazovala,

2. wvytvorit kvalitny obsah plny obrazkov, videi a prvotriedneho textu,

tento obsah nasledne na pribuznych weboch propagovat.

Klucové slova sme prebrali, optimalizovany obsah na webe tiez, takze nam
zostava posledna Cast skladacky - propagacia obsahu, inak volana aj
linkbuilding. Ukazem vam, kde budete vas obsah propagovat, aby ste sa
dostali vo vyhladavacoch vyssie. Nie je to nic zlozité, v podstate hladate
stranky, na ktoré mézete vlozit odkaz na vas web a cez tento odkaz vam
pridu navstevnici. Odkazy z takychto webovych stranok budu nasledne
sluzit ako off-page faktory pre vase SEO.
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Kde ziskate priestor pre prezentaciu vasho webu?

MozZnosti na propagaciu vasej stranky mate stovky, avSak riadte sa vzdy
jednym pravidlom: hladajte len také weby, na ktorych sa nachadza vasa
cielova skupina. CiZe snaZte sa propagovat svoj web na miestach, odkial by
vam mohla prist aj navstevnost. Toto je par prikladov pre inSpiraciu:

1. Fora

Na kazdu tému sa na internete urcite najde aspon jedno féorum, do
ktorého sa mdZete aktivne zapoijit. Snazte sa vzdy pridat odpoved, ktora
ma zmysel. NajlepSie je, ked tou odpovedou aj poradite.

Moje oblubené féra su:

e Modrykonik.sk

e Modrastrecha.sk

® Diskusnéférum.sk

e Nani¢mama.sk
e Birdz.sk

e forum.rodinka.sk

Prakticky tip: Zoznam diskusnych for najdete
napriklad v katalégu Azet.
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https://www.modrykonik.sk/forum/
https://www.modrastrecha.sk
http://www.diskusneforum.sk
http://nanicmama.sme.sk/forum
http://birdz.sk/forum/
http://forum.rodinka.sk/index2.php

2. Odkazy z komentarov

Komentare pod ¢lankami, ktoré sa dobre zobrazuju vo vyhladavacoch,
predstavuju vyborné prilezitosti pre ziskanie novych navstevnikov na
webovu stranku. Nielen, Ze odkaz vyzera prirodzene, ale vela ludi tieto
komentare skutocne Cita a preklikne sa odkazmi na vas web.

Na moje weby chodi vela ludi z podobnych odkazov a niektori z nich
nakoniec spravia akciu (napriklad si zakupia urcity produkt). Snazte sa
vyjadrovat v komentaroch vecne k ¢lanku a zaistit, aby mal komentar
aspon nejaku hodnotu (ludia sa v nom nieco dozvedia).

3. Katalégy

Na Slovensku existuje par katalégov, ktoré vedia priviest na web realnych
ludi. NeCakajte od toho zazrak, ale urcite do nich svoj web pridajte.

Moje oblubené slovenské katalogy su:

® /oznam.sk

e Centrum.sk

o Atlas.sk
o Azet.sk

e Surf.sk

4. LinkedIn

LinkedIn ponuka velmi zaujimavu moznost publikacie vlastného obsahu
cez LinkedIn Pulse. Takto sa da ziskat nielen silny odkaz, ale predovsetkym
realni navstevnici na vas web. Ak mate ludom co povedat, urcite toto
publikacné médium vyskusSaijte.
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http://www.zoznam.sk
http://katalog.centrum.sk
http://Atlas.sk
http://www.azet.sk/katalog/
http://www.surf.sk
https://www.linkedin.com/post/new

5. Heureka.sk

Vedeli ste, Ze Heuréka dovoluje publikovat externé recenzie priamo pri
produktoch? Ja som sa o tejto moznosti dozvedel iba prednedavnom,
ale odvtedy tam priddvam takmer kazdu recenziu. Tuto moznost urcite
odporucam pre akykolvek recenzny web!

6. Socialne siete, YouTube, Slideshare, katalégy...

Existuje vela miest, na ktorych mdzZete vas projekt propagovat a ziskat
spatny odkaz. V tomto e-booku nemam priestor spomenut vsetky, takze
ak vas tematika linkbuildingu zaujima, precitajte si méj starsi clanok o
konkrétnych odkazoch pre projekt Vyzivovo.sk.

N v . 7 .

a propagovat projekt, niektoré z takychto stranok spomeniem:

e YouTube.com

e Slideshare.net

e Facebook.com

® linkuj.sk
o (Odpovede.sk

...a dalsie

Predovsetkym si uvedomte, Ze propagacii vaSho obsahu sa musite
venovat neustale. Kazdy den hladajte nové mozZnosti, kde spomenut
vas web, aby sa o nom ludia dozvedeli. Potom bude pomalicky rast
organicka navstevnost a spolu s fou aj vase konverzie.
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http://www.chodelka.sk/linkbuilding/
http://www.chodelka.sk/linkbuilding/
https://www.youtube.com
http://www.slideshare.net
http://Facebook.com
http://Linkuj.sk
http://Odpovede.sk

E-mailovy marketing

Viete, preco je e-mailovy marketing stale takym efektivnym zdrojom
navstev? Pretoze vam umoznuje s vasou cielovou skupinou skutocne
komunikovat. Preto zabudnite na to, Ze pomocou e-mailov budete

iba predavat. V prvom rade sa snazte niekomu skuto¢ne poméct.
Samozrejme, Ze to plati aj pri inych typoch online propagacie, ale pri
e-mailovom marketingu obzvlast. Akonahle totizto zacnete posielat [udom
kazdy druhy den predajné e-maily, vycitia to a uz ich nikdy neotvoria.

E-mailovy marketing ma 3 hlavné fazy, ktoré vam postupne objasnim.
Tieto tri fazy nasledne vytvoria urcity proces, ktory bude z velkej Casti
automatizovany pomocou Specializovanych nastrojov.

1. faza e-mailového marketingu:
Ziskanie e-mailovej adresy
Na to, aby ste niekomu mohli poslat e-mail, potrebujete jeho e-mailovu

adresu. Okrem e-mailu potrebujete tiez suhlas dotycnej osoby. V opacnom
pripade by iSlo o SPAM, a to neodporucam robit nikomu.

( )

Pozor! Na to, aby sa vas web zobrazoval vo
vyhladavacoch na prvych miestach, si musite spravit
kvalitnu stranku, vytvorit hodnotny obsah a nasledne
tento obsah propagovat.
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Vasim cielom je totiz ziskanie e-mailovych adries [udi, ktori budd mat o vas
obsah zaujem. Sami si vypytaju vase e-maily, na ktoré sa budu velakrat aj
tesit. :)

E-mailovu adresu ziskate pomocou formulara na vaSsom webe. Bud
mdbzete za vymenu nieco ponuknut (funguje to lepSie), alebo iba napisete:
.Chcete od nas dostavat novinky? Tak ndm nechajte e-mail.”

Moment... a €0 mam ponuknut vymenou za e-mail?

Cokolvek, ¢o bude mat pre ludi na vaSom webe hodnotu. E-book, checklist,
pripadne kratky clanok. Pre inSpiraciu som si pripravil niekolko prikladov
toho, o mdZete za e-mail ponuknut:

e checklist: ,22 veci, na ktoré si dat pozor pred rekonstrukciou vase;
domacnosti”,

* e-book: ,21 vyuZiti kokosového oleja v domacnosti” - pre web o
kokosovych olejoch,

e clanok: ,Ziskajte navod na napojenie Playstation 5 na domace kino” -
pre web o Playstation,

e zlavovy kupon: ,Zadajte e-mail a posleme vam 10 %-ny zlavovy
kupdn pre e-shop Hej.sk” - pre kataldg zlavovych kuponoy,

e e-mailovy kurz: ,12-tyZzdnovy e-mailovy kurz Ako schudnut 10 kg za 3
mesiace” - pre akykolvek web o chudnuti,

® nastroj: ,Nas vlastny prehravac audioknih iba pre vas. Staci vlozit
e-mail a obratom vam ho posleme”,

e video: ,5-minutové video vysvetlujuce techniku behania pre
zacCiatoCnikov”,

® sutaz: ,Vyhrajte vybavenie celého bytu v hodnote 10 000 eur”.
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Detoxikace 0d A do 7

Priklad: E-book o detoxikacii vymenou za e-mailovu adresu

E-book ,,Detoxikace od A do Z" ponukam navstevnikom na webovej
stranke o detoxikacii vymenou za ich e-mailovu adresu. E-book som dal
napisat redaktorke, ktora sa o detoxikaciu zaujima, nasledne som ho
skontroloval, upravili sme par veci a zac¢al som ho ponukat vymenou za
e-mail.

Ako nasadit formular na zber e-mailovych adries?

Toto urcite zaujima kazdého zaciatoCnika, ktory s e-mailovym
marketingom nema skusenosti. Ak ste uz vymysleli, o budete ponukat
vymenou za e-mail (pripadne ste sa rozhodli, Ze nebudete ponukat nic),
je nutné nasadit na web formular pre zber e-mailovych adries. Nasledne
bude potrebné tento formular prepojit so softvérom, v ktorom budete
e-mailingové kampane vytvarat.
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Nastrojov pre tvorbu e-mailingovych kampani je na trhu niekolko. Ja
pouZivam Mailchimp (do 2000 e-mailov zadarmo), ale urcite sa daju vyuzit
aj tieto:

® (etresponse.com

e AWeber.com

e Contact.com

e Mailerlite.com (do 1000 e-mailov zadarmo)

e Fcomail.cz (Ceské rieSenie)
* Newsletter (plugin pre WordPress, zadarmo)

® Mailpoet (vyborny nastroj, zadarmo do 2000 e-mailov)

PretoZe tento e-book piSem hlavne pre zaciatoCnikov, ukazem vam, ako
jednoducho a uplne zadarmo mézete na svoj web integrovat nastroj pre
e-mailovy marketing pomocou WordPress pluginu.

MailPoet - plugin pre e-mailovy marketing pre
WordPress, ktory je zadarmo

Na plugin MailPoet som natrafil nahodou, ale hned sa mi kvdli
jednoduchosti a prehladnosti zapacil. Vdaka tomuto pluginu zacnete
zbierat e-mailové adresy zo svojho webu za niekolko minut, pretoze
nastavenie pochopi uplne kazdy.

Ako zber e-mailov cez tento plugin funguje?

Proces je az prilis jednoduchy. Plugin si stiahnite, nainStalujte a aktivujte.
Nasledne si musite vytvorit zoznam e-mailovych adries, formular a tento
formular nasadit na web.
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https://mailchimp.com
https://www.getresponse.com
https://www.aweber.com
https://www.icontact.com
https://www.mailerlite.com
https://www.ecomail.cz
https://cs.wordpress.org/plugins/newsletter/
https://wordpress.org/plugins/wysija-newsletters/
https://wordpress.org/plugins/wysija-newsletters/

1. Vytvorte si tzv. ,List” - ¢ize zoznam e-mailovych adries k danému

webu.
Nastaveni zobrazenych informaci »
@ Nésténka Lists  Add New
¥ Allin One SEO
All (2)

A Prispavky Bulk Actions 3 Apply 2 item(s)
nJ Média Name & Description Subscribed gnconi\rme l:crlwsuhscnb Bounced Created on
I Strénky

[T] WordPress Users This lists 13 0 0 0 19.12.2016
¥ Komentdfe containts all 18:17

3 of your
..".“.. MailPoet WordPress
users
Emails
Forms Zoznam pre VASWEB.sk Priklad 0 o 0 0 19.12.2016
- Zoznamu pre 18:17
Subscr vas web
Lists
Settings Name « Description  Subscribed gnconi\rme lEJcr:subscnb Bounced Created on
2 Vzhled Bulk Actions § | Apply 4 2 itemi(s)
Nazov zoznamu

)

2. Vytvorte si formular (Form), cez ktory budete zbierat e-mailové

adresy.
New form
Settings v
Email *
Form Placement v
Cheem sa prihlasit! Fields "
Divider
m First name
Last name

List selection

Random text or HTML
Add New Field
Styles v
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3. Formular nasadte na web.

Prihlaste sa do naseho
newsletteru

Email *

Chcem sa prihlasit!

A je to tam!

Na stranke mate jednoduchy formular pre zber e-mailovych adries.
Je potrebné eSte napisat par Uvodnych e-mailov pre tych, ktori sa do
newslettera prihldsia a mozete zacat zbierat e-mailové adresy.

( )

Tip: Ak chcete ponukat e-mail vymenou napriklad za
e-book, musite to nastavit priamo v plugine tak, aby sa
prvy e-mail odoslal aj s e-bookom vo forme PDF.
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2. faza e-mailového marketingu: Vytvorenie
e-mailovej kampane

Ak ste formular spravne nastavili a na webovej stranke mate aspon mald
navstevnost, urcite uz par e-mailov v databaze mate. Zo skusenosti viem,
ze pomocou formulara sa prihlasi do newslettera 0,5 - 5 % navstevnikov.
Akonahle budete zvySovat navstevnost na webe, bude sa zvacSovat aj vasa
databaza e-mailov.

Zberom e-mailovych adries vSak vSetko iba zacina. Teraz totiz potrebujete
nastavit automatické posielanie e-mailov tak, aby sa vzdy po prihlaseni
cez formular v urcity den a hodinu sami odoslali. Hovori sa tomu tzv.
Autorespondery a ide o jednu z najlepSich technik online marketingu.
Ukazem vam to pomocou nastroja MailPoet, ktory som uz rozoberal.

Vytvorenie automatickych e-mailov v praxi pomocou
pluginu MailPoet:

1. Chodte do administracie pluginu na webe a zvolte si typ e-mailu
(napriklad Welcome Email).

Welcome Email

Automatically send an email (or series
of emails) to new subscribers or
WordPress users. Send a day, a week,
or a month after they sign up.

Newsletter

Send a newsletter with images,
buttons, dividers, and social
bookmarks. Or, just send a basic text
email.

Latest Post

Notifications

Let MailPoet email your subscribers
with your latest content. You can send
daily, weekly, monthly, or even
immediately after publication.
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https://www.mailpoet.com

2. Nastavte si, kedy sa bude e-mail [udom posielat. Napriklad 3 dni po
tom, ¢o sa k vam prihlasili cez formular.

Welcome Email

SELECT TYPE > TEMPLATE > DESIGMNER » SEND
When is this Welcome Email sent?

When someone subscribes to the list... 4 Zoznam pre VASWEB.sk (0) % 3 day(s) later ¥

3. Vytvorte si jednoduchy e-mail (na vyber mate niekolko Sablén).

g —
= Frank's Roast House Newsletter: Blank 1
Think of this as your sandbox. Play [— Column
around with this example newsletter to
see what MailPoet can do for you. e A blank Newsletter template with a 1

o sn T - column layout.

—_ TS
& =i . .
T AT

Lot S Newsletter: Blank 1:2 = Newsletter: Blank
S Column - 1:2:1 Column
- A blank Newsletter template with a 1:2 i ) A blank Newsletter template with a

column layout. —— 1:2:1 column layout.

pre\‘liew o o ) - pre“liew

4. Posielajte

A to je (takmer) vSetko. Takto vytvorite niekolko automatickych e-mailov,
ktoré naplanujete a tie sa budu sami automaticky posielat.
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Co a kedy mam vdbec ludom posielat?

V rychlosti vam ukazem stratégiu, ktoru aplikujem ja. Pomenoval som

ju ,,e-mailova stratégia 4 + 1” a spociva v zaslani Styroch informacnych
e-mailov a jedného predajného. Tieto e-maily posielam v ¢asovom rozpati
2-4dni.

Pre stranku s recenziami proteinov by mohla stratégia 4 + 1 vyzerat
napriklad takto:

1. e-mail: INFORMACNY, 2 dni po prihlaseni:

»Na co vlastne protein pri cviceni sluzi?”

Kratky e-mail, v ktorom vysvetlite, Co to protein je, na €o sluzi a preco by sa
mal uzivat. V e-maile mozete odkazovat na ¢lanok na webe. TieZ sa v nom
mozete predstavit, aby ste s prijemcom nadviazali lepSi vztah.

2. e-mail: INFORMACNY, 3 dni po odoslani predo3lého e-mailu:
.Aké typy proteinov pozndme?”

Znovu kratky e-mail o typoch proteinov s popisom, ktoré su pre koho
vhodné. Do e-mailu md&zete pridat svoju vlastnu skisenost s proteinom a
dbvod, preco uZivate prave tento typ. Tym zvysSite vlastnu déveryhodnost
a zlepSite vztah s prijemcom.

3. e-mail: INFORMACNY, 3 dni po odoslani predo3lého e-mailu:
.5 potravin s najvyssim podielom bielkovin”

Od proteinov mézete trochu odbocit, avSak musite stale pisat o tom, ¢o
vasu cielovu skupinu zaujima. A ak sa zaujima o proteiny, urCite sa bude
zaujimat aj o potraviny s vysokym podielom bielkovin.
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4. e-mail: INFORMACNY, 3 dni po odoslani predo3lého e-mailu:
, 11 dévodov, preco by ste mali uzivat protein”

Tento e-mail je predpripravou prvého predajného e-mailu. Zvyraznite
v nom ddleZitost proteinu a to, preco by ho kazdy, kto cvici alebo chce
schudnut, mal uzivat.

5. e-mail: PREDAJNY, 2 dni po odoslani predo3lého e-mailu:
.3 TOP proteiny za rozumnu cenu”

Predajny e-mail s affiliate odkazmi. E-mail, v ktorom budete odporucat
konkrétne proteiny a ak si niektory z nich zakaznik cez vas kupi, dostanete
proviziu.

Pre kazdy projekt sa bude hodit trochu ina stratégia. Verim vsak, Zze som
vam dal dobry navod, ako na to. :)
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3. faza e-mailového marketingu: Meranie,
testovanie a optimalizacia

Na e-mailovom marketingu je skvelé to, Ze viete odmerat uplne vSetko.
Vidite, kolko ludi e-mail otvorilo (tzv. Open rate), vidite, kolko ludi na odkaz
v e-maile kliklo (tzv. Click rate) a vidite, kolko ludi sa z databazy odhlasilo
(tzv. Unsuscribe rate).

Toto su vysledky posledného e-mailu, ktory som posielal databaze
kontaktov blogu Chodelka.sk:

Open rate 37.6%  Click rate 18.4%

List average 37.7% List average 18.6%

Industry average (eCommerce) 12.9% Industry average (eCommerce) 1.7%

361 177 8 9
Opened Clicked Bounced Unsubscribed

Maloktoré formy internetového marketingu su tak presne meratelné ako
prave e-mailovy marketing. Podla vysledkov nasledne mdzete testovat
rézne e-maily a optimalizovat celu vasu stratégiu.
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Platena reklama - PPC (Pay Per Click)

Spustenie platenej reklamy je velmi jednoduchym spésobom, ako ziskat
navstevnikov na vasu stranku rychlo a efektivne. Ak nastavite kampan
spravne, navstevnici budu vysoko cieleni a budu vyborne konvertovat (to
znamena, ze vam zarobia peniaze).

Existuju rézne typy platenej navstevnosti a v tomto e-booku by som rad
prebral niektoré z nich. Predtym, ako opiSem konkrétne typy, zhrniem
vyhody a nevyhody plateného ,trafficu”.

Vyhody platenej reklamy
1. Platena reklama je RYCHLA

Spustenie kampane trva niekolko minut (ak v tom mate prax), ¢o
znamena, Zze mbzete mat na svojom webe ludi takmer ihned po spusteni.
Viete si tak otestovat, Ci vas napad na projekt bude fungovat.

2. Platena reklama je CIELENA

V réznych reklamnych systémoch si viete presne urcit cielenie. MdZete tak
cielit na ludi, ktori na Googli hladaju napriklad slova ,najlepsSia kosacka”

a nasledne ju tymto ludom ponuknut spolu s vasim affiliate odkazom. Ak
totizto niekto hlada slovo ,najlepsia”, je pripraveny nakupit.

3. Platena reklama je MERATELNA

Tato navstevnost je paradne meratelna, o znamena, ze presne viete, kto
na vasu reklamu klikol, akd akciu spravil a kolko vas to stalo. Nastavit si
mozete aj denny rozpocet a maximalnu cenu, ktorud ste ochotni za jeden
klik zaplatit.
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Nevyhody platenej reklamy
1. Platena reklama je PLATENA

Aké prekvapenie, vsak? :) Za PPC reklamu musite, samozrejme, platit, o
znamena, Ze na nu musite mat peniaze. Nikto vam vsak negarantuje, Ze
ak si zaplatite 100 klikov, tak 10 % navstevnikov spravi na webe konverziu.
MoZno nespravi nikto a vy pridete o par desiatok eur. Je to risk, s ktorym
treba pocitat.

2. Platena reklama sa ZDRAZUJE

Ak sa niekoho opytate, aké drahé boli reklamy na Googli pred 5 rokmi,
urcite vam odpovie, Ze boli ovela lacnejSie. PreCo? Pretoze na Googli bola
vtedy ovela mensSia konkurencia, kedZe platenu reklamu vyuZivalo mene;
ludi.

( )

Zapamatajte si: Cim vad&sia konkurencia, tym bude
reklama drahsia.

Platena reklama ma tendenciu zdrazovat, pretoze na internete chce mat
stranku, ale aj reklamu stale viac ludi.

3. Platena reklama nie je PASIVNA

O PPC reklamu sa musite starat. Nastavovat kampane, menit klucové
slova, davat pozor na rozpocty. Nie je to taka pasivna navstevnost, akou je
napriklad prirodzena navstevnost z vyhladavacov.
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Platena navstevnost ma svoje vyhody aj nevyhody. Pre mna je tato
navstevnost druhorada a ziskavam ludi hlavne z prirodzenych vysledkoch
vyhladavacov (pomocou SEO). Urcite to vSak je zaujimava moznost, ako
ziskat z affiliate kampani eSte viac konverzii.

Kam mate platenu navstevnost posielat?

Predtym, ako sa pustite do réznych foriem platenej navstevnosti, vas
musim upozornit na jednu ddélezitu vec: na platenu navstevnost budete
potrebovat Specidlnu podstranku, ktora sa nazyva landing page.

( )

Landing page je Specidlna podstranka na webe, ktora
by mala zaistit konverziu. Preto musi byt vyladena k
dokonalosti.

ZjednodusSene povedané: landing page je podstranka, ktora bude viest k
jasnej akcii (napriklad preklik na e-shop s affiliate odkazom). Landing page
mozete mat na hlavnej stranke, pripadne na akejkolvek podstranke webu.
Odporucam, aby bola tato podstranka jednoducha a jasne smerovala
navstevnika k pozadovanej akcii.
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Ukazem vam to na priklade webu VyZivovo.sk, na ktorom mam 2 rézne
landing page, na ktoré posielam platenu navstevnost:

1. Podstranka s formuldrom: http://www.vyzivovo.sk/objednavka. Ide
o jednoduchu podstranku, kde je vysvetlené vSetko potrebné a na
ktorej sa nachadza objednavkovy formular.

vyziv¥ovo.sk
i

Objednajte sa k vyzivovému poradcovi

Vypliite formular a zaénite so zmenou svojho Zivota. Nasi odbornici vas odvazia, vypracuju
jedalniéek na mieru a navrhni presny postup ako schudnete z problémovych partii.

3 jednoduché kroky k ziskaniu Uz 118.090 Iudi sa objednalo - cheem tiek:
jedalnicka

Meno a priezvisko *

1 Vyplnenie formularu vam zaberie 1 mindtu. Staéi vieZit informacie

o vas a mesto do ktorého pridete na pobodku. ’
Email *

E Nage poboéky si prijemné a pracujl v nich iba profesionali. Nagi
zékaznici sa u nas citia vel'mi dobre. Na pobotke vas zmeriame Telefon *
&pecidlnou vahou Tanita.

Pobotka *
Ziskate vzorowy jedalniCek a vela tipov ako pokradovafl dalej.
MNebudeme vas do nidoho nitit, v konzultdcii méZete pokradoval - Vyberte -
iba vtedy ak budete sihlasif. Prva konzultacia stoji 7,9 €

ar

Kedy kontaktovat

Kedykolvek

ar

Garancia vratenia penazi

- ; : # SUhlasim s podmienkami
V pripade nespokojnosti sme

pripraveni Vam 7,9 € za prvu .
konzultaciu v pinej vyske vratit. Odoslaf nezavézn( Ziadost

Landing page s formularom
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2. Tabulka s porovnanim:
http://www.vyzivovo.sk/detoxikacne-pripravky. Jednoduchy
prehlad detoxika&nych pripravkov vo forme tabulky. Ziadny
zbytocny text naokolo, ziadne rusivé prvky. Aby landing page
splnila svoj ucel, musi byt jednoducha.

Detoxika¢né pripravky : vyberame ten najlepsi (POROVNANIE)

Vybrali sme pre vas najlepsie detoxikaéné pripravky na trhu, ktoré vam pomézu o€istit telo.

Pri niektorych pripravkoch mame pre vas aj zlavové kupény, aby ste usetrili.
Produkt Cena Dlzka kiry Forma Zlavovy kupon ? Odkazy

Prodetox - Odporiéame od25€ 2 tyzdne a mesiac Nz poj (30 sackov) ANO

"100dolu" - zlava 4 €

Detoxikacny balik Zelena dvojka 45 € dlhodoba Tabletky + prasok AnD

"zel5" - zlava 5% Preéitat si nasu recen

Typ landing page bude zavisiet od projektu, ale urcite neposielajte platenu
navstevnost na neprehladny ¢lanok alebo hlavnu stranku s vypisom
vSetkych clankov.

Mne ako najlepSie landing page funguju tabulky s porovnanim, pripadne
podstranka s jednou konkrétnou ponukou.

ONLINE MARKETING



http://www.vyzivovo.sk/detoxikacne-pripravky

Prakticky tip: Landing page md&Zete spravit priamo
vo WordPresse, popripade mdzete pouzit platené
nastroje, ktoré sldzia vyhradne na tvorbu tychto
vstupnych stranok, ako je napriklad OptimizePress,
Thrive Content Builder alebo Beaver Builder. Su sice
platené, avSak tato investicia sa vam urcite vrati,
pretoze vase stranky budu ovela lepSie konvertovat.

ONLINE MARKETING

167



http://www.optimizepress.com
https://thrivethemes.com
https://www.wpbeaverbuilder.com/home/?utm_expid=82857025-12.lTgZ_x1STniDBYg5MIL3JA.1

Zdroje platenej navstevnosti - ktoré
sa U nas najviac vyuzivaju?

1. Google AdWords

lde o0 najvacsi a najviac pouzivany kanal pre ziskanie platenej ndvstevnosti.
Inzeraty na Googli sa zobrazuju priamo vo vyhladavaci a dokazu cielit na
ludi, ktori vyhladavaju urcité klucové slova.

Priamo vo vyhladavadi to vyzera takto:

Go gle kosacka

Vietko Obrazky Vided Mapy Viac Vyhladavacie néstroje

Priblizny pocet vysledkov: 375 000 (0,52 sekind)

i L > -
Kosatky - Hej.sk kl'ucoveé slovo
www.hej.sk/ =

Kvalitné kosaéky za super ceny! Perfekiny vyber - presvedéte sa.

Brands: Samsung, Lenovo, Acer Aspire, Apple, Whirlpool, Asus, Electrolux, Beko, Panasonic, Sony

Aktudlne akcie - Pomoc s vynesenim do bytu - Doruéenie do 24 hodin I - reklamy

Najpredavanej$ia kosacka - Teraz v zlave -21% - MALL.sk
www.mall.sk/Kosacky v

Vyhodné ceny a rychle dodanie!

Doprava zadarmo nad 40€ - 10 poboéiek po celej SR - Najsirsia ponuka tovaru

Benzinové kosacky - Elektrické kosacky - Akumulatorové kosacky - Vretenové ruéné kosadky
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Uvod do AdWords

Ako som uzZ spominal, AdWords je reklamny systém, v ktorom je mozné
vytvarat reklamy. Tie sa nasledne budu zobrazovat vo vyhladavacoch.

Do AdWords sa mdzete zaregistrovat tu.

Nasledne vyplnite vSetko potrebné, vloZite Udaje z kreditnej karty,
pripadne kupdn, ak nejaky mate (skuste vygooglovat ,AdWords coupon”).
Cely ucet bude potom rozdeleny do kampani. Tie budu rozdelené do
zostav a v kazdej zostave budu rézne reklamné prvky.

Takto vyzera rozhranie Google AdWords:

A Google AdWords ~ Home  Campaigns ~ Opportunities  Reports _ Tools -’---~'!f:::;:l:‘::‘-':443{‘-:‘-1 -0 ‘l]

Prehlad kampani

A\ Your ads aren't running because your account balance is exhausted. - Please make a payment. Flx it 10f3 ¢ )
Search K All campy"- Last 7 days: Mar 23, 2016 - Mar 28, 2016 ~

N Campaigns Ad groups Sattings Ads Kaywords Audiances Ad sxtensions Auto targets Dimansians Dispiay Natwork
No matching campa ons
All snabiled campaigns ~ - Fi ns v 1= 4 | Find campaigr Q, Wiew Change Histary
BMcicks~ vs N Caily
" P
Prehl'ad reklam
y .
Prehlad zostav
- .
Bid strategy = Automate -
Status Clicks Impr. CTR Avg. + Cost Avg. View-through  Labels Conversions. Cost/ Conv,
PC 7 Fos. conv. comv. rate
All drafts

‘You don't have any enabled campaigns. Click "+ Campaign” above to create one.

All expariments

0 o 0.00% £0.00 £0.00 oo ] 0.00  £0.00 0.00%

campalgns A =

Shared library ? Nova kampan
Total - all campaigns £0.00/day 0 o 0.00% £0.00 £0.00 0.0 o 000 £0.00 0.00%
Bulk operations Total - Search 0 o 0.00% £0.00 £0.00 oo 0 000 £0.00 0.00%
Runcts Total - Display 0 o 0.00% £0.00 £0.00 0.0 o 0.00 £0.00 0.00%
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Ide o hierarchiu, ktoru nie je tazké pochopit:

e Reklamny UCET: Mate svoj vlastny AdWords Ulet napojeny na vas
e-mail.

e Reklamné KAMPANE: V ucte budete mat niekolko reklamnych
kampani.
Priklad: Mate 2 kampane, jedna sa bude nazyvat ,elektricky gril” a
druha ,kosacky”. Kazda bude cielit na iny projekt.

® Reklamné ZOSTAVY: V kazdej kampani budu jednotlivé zostavy.
Priklad: V kampani ,elektricky gril” mame 2 zostavy, jednu s nazvom
.€lektricky gril: vSeobecné”, ktora cieli na klucové slova ako napriklad
~elektricky gril”. Druha s nazvom ,elektricky gril: znacky”, ktora cieli na
kldc€ové slova spojené s réznymi znackami grilov. Kazda bude mat iné
nastavenia, reklamy a rozpocty.

® REKLAMY: V kazdej zostave budu rézne reklamy.

e KLUCOVE SLOVA: Reklamy v zostavach budu cielit na rézne klu¢ové
slova.

Vytvorenie reklamnej kampane

Kampan rozdelte na niekolko skupin podla oblasti, na ktoré sa budete
zameriavat. Do kazdej nasledne pridajte reklamy a klucové slova, po
zadani ktorych chcete, aby sa zobrazoval vas web.
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Aby ste si vedeli predstavit, ako to vyzera v praxi, ukazem vam moju
kampan pre stranku www.elektrickygril.sk:

Campaign: Elektrickygril_SEARCH # Drafts v Al

Il Paused Type: Search Network only - Standard Edit Budget €3.00/day Edit Targeting: Slovakia Edit

Ad groups Settings Ads Keywords Ad extenzions Dimensions

All but removed ad groups ~ Segment Filter ~ Columns ~ 1~ 4~ Q, View Change History
+ AD GROUP Edit ~ Details ~ Bid strategy Automate ~
> Ad group Status Default Max. Clicks Impr. CTR Avy. Cost Avg. Conversions 7 -+
CPC CPC Pos.
. Elektricky aril €0.20 328 3,055 10.74% €0.25 €61.98 2.0 0.00
. Gril Catler Va €0.25 1,622 7,297 20.85% €015  €231.58 1.4 0.00
Total - all but removed =
ad groups 1,850 10,352 17.87% €0.17  €313.56 1.6 0.00
Tetal - all ad groups 1,850 10,352 17.87% €0.17 €313.56 1.6 0.00

Printscreen vykonnosti PPC kampane pre projekt Elektrickygril.sk. Zdroj: AdWords.

V kampani, ktord som cielil priamo na vyhladavac Google, som spustil 2
zostavy. Jednu som cielil na obecné klucové slova, ako napriklad , elektricky
gril”. Druhu zostavu som cielil priamo na ludi, ktori hladaju gril Catler.
Ludia, ktori hladaju konkrétnu znacku grilu, su totiZto pripraveni
nakupit a ja som sa toho rozhodol vyuzit.

V print screene je dobre vidiet vykonnost danej kampane. Za jeden klik
som zaplatil od 15 do 25 centov, na reklamu kliklo 10 - 20 % ludi (tzv. CTR),
reklama sa zobrazovala na prvom alebo druhom mieste (Average Position)
a na kampane som celkovo minul 313 eur.

Ak by sa mi kampan neoplatila, mézem znizit cenu za jeden klik, snazit sa
zvySit CTR (Co ovplyvni celkovu cenu za klik) alebo vylepSit landing page.
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Aké moznosti AdWords ponuka?

Remarketing - v AdWords si vytvorite remarketingovy zoznam, ¢o
sU navstevnici, ktori uz na vasom webe boli. Nasledne na tychto ludi
viete cielit reklamy. KedZe tito navstevnici sa uz o vase produkty Ci
sluzby zaujimali, reklamy budu fungovat lepSie. Nie je to vSak 100
%-nym pravidlom, so strankou Vyzivovo.sk remarketing napriklad
nefungoval.

Obsahova reklama - cielite na weby, ktoré su zapojené v obsahovej
nasadim AdSense a budu sa mi tam zobrazovat reklamy spoloc¢nosti,
ktoré maju v AdWords obsahovud kampan.

Videoreklama na YouTube - spravite si video, ktoré potom pustate
ako reklamu na YouTube. Je to vhodné predovsSetkym na podporu
brandu. Videoreklamu som testoval s inym projektom a vysledky boli
zaujimaveé (nizka cena za pozretie, vysoka miera dopozerania videa).

Moja stratégia, ktora vyuZivam pri AdWords reklame

Zaciatocnikom, ktori skusaju AdWords reklamu prvykrat, vzdy radim -
zacnite s ¢o najkonverznejSou kampanou, na ktorej si otestujete potencial
platenych reklam. Takze ak mate webovu stranku o proteinoch, spustite
kampan a zostavu, ktoru budete cielit na klucové slova ako , Weider
protein” (konkrétna znacka proteinu), ,najlepsi protein recenzie” alebo
.protein cena”. Tieto kltcové slova zadavaju do vyhladavacov ludia
pripraveni nakupit. Vyskusajte niekolko zostav na podobné slova a
uvidite, ¢i sa vam AdWords reklama vyplati, alebo nie.
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Prakticky tip: Chcete sa zdokonalit v platenej reklame
od Googlu? Odporucam prejst si celého sprievodcu od
Petry Vétrovskej na www.zaklik.cz.

2. Facebook Ads

Druhym sp6sobom, ako ziskat platenu navstevnost na vas web, je
moznost reklamy na socialnej sieti Facebook.

Facebook vyuzivaju na Slovensku milidény ludi, a preto bude mat velky
dosah aj na vasu cielovu skupinu. Velka vyhoda reklamy na Facebooku
je moznost jej cielenia - viete reklamu ukazat ludom, ktori maju urcité
zaujmy, su z nejakého konkrétneho mesta, pripadne lajkli konkrétnu
stranku.

Aké moznosti reklama na Facebooku ponuka?

Kazda reklama na Facebooku mdze mat iny ucel a iné cielenie. Hlavné
ciele reklamy mozu napriklad byt:

* reklama konkrétneho prispevku na vasej facebookovej stranke,
® reklama na ziskavanie novych fanusikov,

® reklama na ziskanie pozreti videa,

® reklama, ktora bude posielat ludi priamo na vas web,

* reklama zlavového kuponu (ak nejaky mate).

...a dalSie.
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What's your marketing objective?

Awareness Consideration Conversion
Send people to your website Increase conversions on your website
Promote your Page Get installs of your app Increase engagement in your app
Reach people near your business Raise attendance at your event Get people to claim your offer
Increase Brand Awareness Get video views Promote a product catalogue

Collect leads for your business

MozZnosti platenej reklamy na Facebooku

Odporucam vzdy kombinovat r6zne ciele reklamy. M&Zete dat na stranku
prispevok a ked bude uspesny, nasledne ho podporit aj reklamou.
Pripadne mdZete spravit video a toto video propagovat platenou
reklamou.

Ako vytvorit reklamnu kampan?

NajlepSim sposobom, ako vytvarat reklamy na Facebooku, je
prostrednictvom Business Managera, ktory patri priamo pod Facebook.

Konto si m&zete vytvorit tu.

Aby ste sa tam mohli zaregistrovat, musite mat na Facebooku vlastny
profil. Nasledne si vtomto Managerovi vytvorite Ucet. V Ucte najdete
.Create Advert”, o znamena ,vytvorit reklamu”. To vas presmeruje na
nastavenie cielenia reklamy a samotné vytvorenie reklamy.
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facebook for business

Business Manager

Manage advert accounts, Pages, apps and the people
who work on them - all in one place. It’s free.

Create Account

Reklamu na Facebooku vytvorite prostrednictvom Business Managera

Cielenie reklamy na Facebooku

Velka vyhoda reklamy na Facebooku je prave jej spominand moznost
cielenia, ktoré je skutoCne dost pestré.

Reklamu na FB mdézete cielit napriklad na:

e Ludi, ktori uz na vasej stranke boli (tzv. remarketing). Je vSak
potrebné na web vlozit FB pixel a toto publikum najprv vytvorit. Viac
sa dozviete v mojom clanku o FB retargetingu.

* E-mailovy zoznam. Ak na webe zbierate e-mailové adresy (Co by ste
mali), m&zete na tychto [udi nasledne zamerat cielenie na Facebooku.
Znovu vsak treba vytvorit nové publikum.

e Demografiu. Viete sa zamerat napriklad na dievZata vo veku od 16
do 23 rokov, ktoré su zo Slovenska.

® Zaujmy. MdzZete cielit na r6zne zaujmy vasej cielovej skupiny a
presnejSie sa tak zamerat na tych, ktori spravia na vaSom webe
nejaku akciu.
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V rozhrani si zvolte cielenie reklamy (komu sa ma tato reklama zobrazovat)
a niekolko reklam si vytvorte. Nasledne nastavte pre kampan rozpocet
(odporucam zacat s nizkym rozpoctom a postupne ho zvySovat) a kampan
odoslite na schvalenie.

Reklamy na Facebooku - ako ich spravit co
najefektivnejsSie?

Reklamy budete musiet prispdsobit svojej cielovej skupine. Inak bude
vyzerat reklama, ktora bude cielit na ludi, ktori si chcu kupit elektricky gril,
a inak ta, ktora bude cielit na mladé baby, ktoré hladaju dobrd kozmetiku.

Pre reklamy vSak plati niekolko pravidiel, ktoré urcite zoberte na vedomie:

e OBRAZOK reklamy je tou Uplne najddleZitejSou Castou a ovplyvni
uspesnost celej reklamy. Musi byt velky, vyrazny a okamzite musi
cielovu skupinu zaujat. Kreativite sa medze nekladu. :)

e TEXT a hlavne NADPIS reklamy je druhym najddlezitejSim bodom,
ktory zaruci, ze reklama bude dobre fungovat. Par tipov:

® netykajte, ak si nie ste isti, ze vasa cielova skupina tykanie preferuje,
® pouzivajte vyzvy k akcii, napriklad ,kupte si tento pocitac eSte dnes”,
e o funguje urcite, su disla - ceny, Statistiky, percenta,

® nezabudnite spomenut akciu Ci zlavu, ak ju davate,

® nadpis napiste tak, aby prinatil ludi na reklamu kliknut,

® testujte rézne nadpisy, texty reklamy aj texty v obrazkoch.

e Reklamy musia byt RELEVANTNE webu, ktory maju propagovat.
Nemdzete ludi posielat na webovu stranku s kozmetikou a na
reklame mat obrazok stihacky.
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Priklady dobre spravenych reklam na Facebooku:

LhLg!

Get 3 Bottles For 519!

www.clubw.com

Club W saves you money on wine - Get a
discount on your first order of fine wine.

M MNatureBox ifs Like Page
Sponsored - @

Deliciously wholesome snacks, delivered monthly.
Try a free sample of five of our tastiest snacks, just pay $7.95 for shipping!

You Know You're Going to Snack. Get Smart About It.

Our snacks contain NO artificial colours, sweeteners, or flavours.

WWW.NATUREBOX.COM
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Moja stratégia, ktoru vyuzZivam pri Facebook Ads

V tomto e-booku chcem odhalit celé svoje know-how, a preto by som vam
rad ukazal stratégiu, ktoru vyuzivam pri platenej reklame, predovsetkym
pri Facebook Ads. Cela stratégia spociva v tom, Ze cielim na navstevnikov,
ktori na moju webovu stranku prisli z vyhladavacov a aktivne sa zaujimali o
obsah, ktory im ponukam. Tymto navstevnikom nasledovne ukazujem
reklamy na Facebooku.

Tato stratégia mi vyborne fungovala pri affiliate projekte www.pozicka.sr,
pri e-shope www.prodetox.cz aj pri magazine www.vyzivovo.sk.

Preco stratégia tak vyborne fungovala? PretoZe som cielil na ludi, ktori
aktivne hladali urcity produkt alebo sluzbu. Dal som im jednoducho
rieSenie ich problému. Tato stratégiu aplikujete velmi jednoducho aj pre
vas projekt:

® Vytvorte si publikum ludi, ktori navstivili vasu stranku. Toto publikum
Si viete vytvorit v zaloZke ,,Audiences” priamo v Business Managerovi,
pricom na svoj web musite vlozit Specialny kod.

® Pockajte, kym bude mat publikum aspon 1000 pouzivatelov. Ak s
webom iba zacinate, tato stratégia vam, samozrejme, tak dobre
fungovat nebude.

* Vytvorte kampan, ktoru budete cielit na toto publikum, ¢iZze na ludj,
ktori vasu stranku uz navstivili.

® Tuto kampan cielte na Specialnu landing page.

® Testujte a optimalizujte.

Stratégiu, pri ktorej som kombinoval organickd navstevnost s
facebookovou reklamou, som pri niekolkych projektoch vyuzil aj ja a
mo&zem vam zarucit, Ze funguje vyborne. Samozrejme, bude fungovat iba
pre webové projekty s organickou navstevnostou (aspon 100 ludi denne).
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Ostatné formy navstevnosti - odkial
este mozete ziskat ludi na web?

Socialne siete, vyhladavace, e-mailovy marketing a reklama na Facebooku
sU najbeznejSie spdsoby ziskavania navstevnosti pre vas web. Iba

pre zaujimavost, na moje weby z tychto zdrojov chodi kaZzdy mesiac
takmer 250 000 ludi. Su vSak esSte iné zdroje, z ktorych vam mdze prist
navstevnost. Tu su niektoré z nich:

1. Priama navstevnost (tzv. Direct traffic)

Ak niekto otvori internetovy prehliadac a zada do neho webovu adresu
www.vasweb.sk, je to takzvana priama navstevnost.

( )

Tip: Kontrolujte si pravidelne pomer priame;
navstevnosti na svojom webe. Ak sa bude % priamej
navstevnosti zvysovat, znamena to, Ze [udia poznaju
vas web aj jeho URL, €o je vynikajuca sprava.

2. Navstevy z inej domény, pripadne stranky
(tzv. Refferal traffic)

Refferal traffic zahrnuje navstevy z inych webovych stranok, na ktorych
sa nachadza URL vasho webu. Md&zZe ist o odkazy v ¢lankoch, na forach, v
komentaroch. Cim viac budete v43% web propagovat, tym by ste mali mat
vysSie % navstev prave z inych webov.
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3. Platena navstevnost cez Azetklik, eTarget
alebo Sklik

Okrem reklamy na Googli a Facebooku mézete vyuzit aj iné reklamné
systémy, ktoré som uz v e-booku spominal. Azetklik a eTarget su najvacsie
systémy u nas, v Ceskej republike je eSte oblUbeny Sklik, ktory funguje na
podobnom principe ako Google AdWords.

Azetklik som vyskusSal, ma celkom dobru administraciu, ale je skor na
branding ako na generovanie konverzii. Odporuc¢am ho vsak otestovat a
zistit tak, i tento reklamny systém bude pre vas web vhodny, alebo nie.

Podobny systém ako Azetklik ponuka aj eTarget. Tento reklamny systém
ponuka cielenie na ré6zne weby, na ktorych sa bude vasa reklama
zobrazovat. Platit moézete za klik alebo za 1000 zobrazeni. eTarget méze
byt teda tiez zaujimavym doplnkom pri prezentacii vasho webu.

Ak budete mat Cesky projekt, urcite vyskusajte reklamny program Sklik,
ktory umoznuje zobrazovat cielené reklamy vo vyhladavaci Seznam.cz. Ide
v podstate o Cesku verziu Google AdWords. Sdm ho pouzivam uz niekolko
rokov a pre niektoré odbory je ovela efektivnejsi.

4. Bannery na pribuznych webovych
strankach (tzv. Media buying)

Tak, ako sa daju na cudzie weby vloZit PR ¢lanky, mdZete na ne vlozit aj inu
formu propagacie - napriklad bannery. Ide o casovo narocnejsi postup,
pretoZze musite oslovovat webové stranky jednu po druhej a dohadovat
spolupracu. Casto sa v3ak viete dostat k zaujimavym ponukam. Oslovujte
webové stranky, ktoré maju podobnu cielovd skupinu ako ta vasa.
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BONUS:

3 REALNE priklady, ako som zarobil
peniaze na internete pomocou ziskanej
navstevnosti

Minuly rok som sa rozhodol, Ze spravim videokurz o affiliate marketingu.
KedZe som chcel, aby tento kurz uspokojil potreby mojej cielovky (Citatelov
blogu), zavesil som si na tento blog www.chodelka.sk pop-up, ktory
odkazoval na dotaznik ohladom pripravovaného kurzu. V dotazniku som
sa jasne pytal: ,, Co chcete, aby som v kurze spomenul?” a ,,Ako by mal
kurz vyzerat?”

Potom, ako som zozbieral 400 odpovedi, som si sadol za pocitac a vSetky
odpovede zanalyzoval. Nasledne som zacal pracovat na kurze, ktory som
vSak nedokoncil. Aj ked mam natocenych 10 praktickych videi, nemalo to
taku kvalitu, aku som chcel. Preto som sa rozhodol, zZe tieto informacie
ludom podam vo forme e-booku.

PreCo vam to piSem? Z jednoduchého dévodu - viac ako 70 % ludi v
dotazniku odpovedalo, Ze chce REALNE priklady toho, €o funguje a ¢o
nie! Chce, aby som im ukazal konkrétne kampane, ktoré mi priniesli realny
zisk.

A presne o tomto bude tato bonusova cast. Podme teda na to!
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1. PRIKLAD: Monetizacia organickej navstevnosti
kampanou vyzivového poradenstva

PROJEKT: Vyzivovo.sk

- e

vyzi¥ovo.sk

E*;'.
L L]

O projekte Vyzivovo.sk som na blogu napisal celu reality show. Krok za
krokom som ukazal, ako som web vytvoril, ako som ziskal navstevnost a
kolko ma to vSetko stalo (celkom dost, to vSak bola moja chyba).

Ako tento magazin vébec funguje? Pre magazin mi redaktorky pisSu
texty, ktorych témy navrhujeme podla klu€ovych slov a aktualnych
trendov. Tieto texty sa postupne zacinali objavovat na dobrych poziciach
vo vyhladavacoch a organicka navstevnost rastla z nuly (spustenie, jul
2015) az po 1000 - 1500 navstevnikov denne (januar 2017). Stalo nas to
vela prace, penazi a Usilia, ale za rok a pol sme sa dostali az na 28 000
navstevnikov mesacne.

Vsetci pouzivatelia + Pridat segment
Reldcie: 100,00 % g

Prehlad
Pouzivatelia ~ | ¥ porovnani s vybrat metriku Kaizdi hodinu | Deii | Tyzdeii =Mesiac

® Pouiivatelia

40 000

”

1.1.2017 - 31.1. 2017
20 000 = PouZivatelia: 28 503

M

J--- oktdber 2015 anuar 2016 april 2 16 jul 2016 oktdber 2016 janua..
-

Rast navstevnosti VyZivovo.sk - jul 2015 azZ januar 2017
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Rok a pol mi trvalo, kym som vybudoval velky obsahovy web. Myslim si, ze
ak zacnete dnes a v affiliate marketingu ste Uplnym novacikom, bude vam
trvat minimalne rok, kym zacnete zarabat. Mozno budete Sikovni a prvy
zarobok pride okam?zite (Co sa mdze kludne stat), ale vacSina z vas by mala
pocitat aspon s jednym rokom tvrdej prace.

Spat k projektu.

Na webe mam nasadeny formular na vyzivoveé poradenstvo Sveta zdravia.
Za kazdé vyplnenie formulara ziskam 10 €.

Meno a priezvisko *

Email *

Telefén *

Pobo&ka *

a

-- Vyberte --

Kedy kontaktovat

O

Kedykolvek

@ Suhlasim s podmienkami

Odoslat nezévézn( Ziadost

Ak niekto vyplIni tento formular na webe Vyzivovo.sk, ziskam proviziu 10 €

Na webe ni¢ nepredavam, iba ziskavam kontakty na fudi, ktori maju
zaujem o sluzby vyzivového poradcu. Hovori sa tomu tzv. ,lead” - kontakt
na potencialneho zakaznika. Ja mam za jeden lead 10 €, pricom
schvalenych je priblizne 90 %.
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Za poslednych 30 dni navstivilo tento web takmer 30 000 [udi, pricom iba
mala Cast z nich skuto¢ne vyplnila formular. Z nadvstevnosti z Googlu som
mal 26 vyplneni, ¢o po odcitani zamietnutych leadov predstavuje asi 230 €:

3. google / organic 26
Pocet konverzii z organickej navstevnosti za januar 2017

Asi si hovorite, Ze z toho musim zaplatit redaktorky, takZze nejde o zisk.
Ano, mate pravdu. Na druhej strane si treba uvedomit, Ze polet navitev
a aj konverzii sa neustale zvySuje a vynosy z projektu uz davno prevysili
naklady.

e )

RADA PRE VAS: Nerobte si ni¢ z toho, ked vdm zo
zaciatku projekt nebude vynasat a iba vas bude stat
peniaze. Ak budete na projekte poriadne makat,
vysledky sa dostavia. Treba vSak mat trpezlivost.
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2. PRIKLAD: Zbieranie e-mailov a nasledna
monetizacia v Autoresponderoch

PROJEKT: VyZivovo.sk

- e

vyzi¥ovo.sk

e

Rovnaky projekt, ina forma navstevnosti.

Ako som uZ spominal, web VyZivovo.sk navstivi v priemere 1000 ludi
denne. Teraz si predstavte, ze viac ako 3/4 z nich sa uz nikdy na tento web
nevrati! Preto som musel vymysliet spésob, ako ziskat naspat ludi, ktorych
obsah zaujima, ale na web po opusteni stranky okamzite zabudnu. Prave
preto som na stranku nasadil zber e-mailovych adries.
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Je to jednoduchy pop-up, ktory laka na e-book. Pop-up vyzera asi takto:

Pockajte! Nechcete darcek?

Mame pre vas 22 stranovy e-book Uplne zadarmo. 10 tlpov A

. O S
Co vietko sa dozviete? gk timaliZDvat
ospravu

S0 ranajky naozaj zaklad dria? ii‘v’ot ' :id
italne)s!

Aké potraviny by mal obsahovat jedalnicek? a iif Vv

Detox - o dokaze s ludskym organizmom®? — »(
Ako si poradit s chutou na sladké? H

17 tipov ako sa zbavit 500 kalorii kazdy def vIBPoVe

Poslite mi e-book

Je to e-book, ktory ponikam vymenou za e-mailovu adresu. Nikoho do
ni¢oho nenutim, proste Standardny obchod.

Kazdy, kto zada (a nasledne potvrdi) e-mailovu adresu, sa dostane do
mojho zoznamu e-mailovych adries. Tento zoznam je napojeny na
Autoresponder, ktory nasledne po zaradeni zacne na tuto adresu posielat
e-maily.
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Pribeh o tom, ako sa moja mama prihlasila k vyZivovému
poradcovi

Takze v praxi to funguje asi takto. Zafungovalo to aj na moju mamu, ktora
si priSla na moju stranku Vyzivovo.sk precitat ¢lanok o zdravej strave.

Nasledne na nu vybehol pop-up s otazkou, ¢i nechce e-book. Chcela, tak
zadala e-mailovu adresu. E-book jej dorazil a ona si ho precitala. Za par
dni priSiel 1. automaticky e-mail typu ,Dobry den, ja som Peter a tu su také
a také rady...”. Druhy e-mail jej priSiel 3 dni potom a znovu obsahoval
rady a hodnotné informacie. Takto dorazili eSte dalSie dva, az jej priSiel
PREDAJNY e-mail, v ktorom stélo: ,Ak chcete skutocne zmenit Zivot, prihldste
sa k vyZivovému poradcovi.”

Moja mama vtedy radu potrebovala, tak sa prihlasila. Ja som ziskal 10 eur
za schvaleny lead a ona uz druhy mesiac navstevuje vyzivového poradcu
Sveta zdravia. Zase win-win situdacia. :)

TROCHU MATEMATIKY

Aby ste chapali, aky ddlezity je v affiliate marketingu svet Cisel, ukazem
vam monetizaciu e-mailovych adries na Vyzivovo.sk z tohto hladiska:

Na web chodi v priemere 1000 unikatnych navstevnikov.

2. 2 % navstevnikov maju zaujem o e-book a vloZia svoju e-mailovu
adresu.

Do svojej e-mailovej databazy tak ziskam 20 ludi denne.
4. 25 9% z nich ma zaujem o moje e-maily, ktoré otvara a Cita.

Denne preto ziskam 5 ludi, ktori sa zaujimaju o to, ¢o im hovorim
(teda skor pisSem).

6. Ztychto 5 ludi sa pre konzultaciu u vyZivového poradcu rozhodne
1.
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Tymto sp6sobom dokazem uplne automatizovane generovat obrat 300
eur mesacne.

Uz viete, preco je e-mailovy marketing taky délezity?

( )

RADA PRE VAS: Ak mate projekt, ktory budete
monetizovat predovsetkym organickou navstevnostou,
nasadte na web zber e-mailovych adries. Pri projekte
Vyzivovo.sk sa mi to skutocne vyplatilo.

3. PRIKLAD: Monetizacia pomocou remarketingovej
kampane na Facebooku

Projekt: P6zicka.sr

SR SR

POROVNAVAC PRE POZICKY A HYPOTEKY

M&j magazin Pézicka.sr je taka moja srdcovka. Bol to uplne prvy projekt,
ktory som si cely spravil sém. Prvy rok som do neho investoval len par
desiatok eur za slabych copywriterov (Setril som na kvalite, samozrejme).
Sam som si spravil logo, nahodil tému, urobil jednoduchu grafiku vo
Photoshope, napisal prvé texty...
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Na tomto projekte som si vyskusal, ¢o funguje a o nie, a istym spdsobom
som ukazal ludom, ktori ¢itaju mdj blog, Ze aj z jednoduchého magazinu sa
da spravit krasny zarabajuci web.

V Case, ked'sa projektu darilo najviac, mi generoval zisk vo vySke az
3500 eur mesacne.

Jeden zo spésobov monetizacie, ktory som pre tento projekt pouzival a
stale pouzivam, je facebookova remarketingova reklama.

Ako to funguje v praxi?

Velmi jednoducho.

Magazin Pozicka.sr denne navstivi az 1500 unikatnych navstevnikov. To uz
je celkom slusné cislo na to, aby som ich vSetkych nechal iba tak odist.

Z tohto dévodu som si na web nasadil remarketingovy kod od Facebooku.
Kod pracuje pomocou cookies, ktoré sa ulozia v pocitaci navstevnika.
Vysvetlim vam to na priklade:

Navstevnik priSiel na moj web z Googlu, pretoze si hladal informacie o
vhodnej pbzicke na auto, ktoré planuje zakupit. Clanok si predita, web
zatvori. Nasledne ide na svoj Facebook a tam uvidi reklamu na pézicku
na auto. Nechape, ako Facebook vie, Ze potrebuje pozicat peniaze, ale
na reklamu klikne a formular vyplni. Ja za vyplneny formular ziskam
1,5 eura, nejaku Cast z toho vSak zaplatim za danu PPC reklamu, ktoru
na Facebooku mam. Vacsinou to bolo vo vySke 1 eura, takze za kazdy
vyplneny formular mam hruby zisk vo vySke 50 centov.
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Results Reach Cost Budget Amount spent

1,082 31,645 €1.07 €£22.00 €1,167.00

Vysledky remarketingovej kampane na Facebooku za urcité casové obdobie

( )

RADA PRE VAS: Testujte platen navitevnost.
Experimentujte s remarketingom, reklamou na
Facebooku ¢i vo vyhladavacoch... nehovorim, ze kazda
bude fungovat a vZdy budete ziskovi. To vébec nie.
Ale ak najdete platenu reklamu, ktora funguje, budete
pomocou svojho webu zardbat exponencialne viac.

ONLINE MARKETING




OUTSOURCING
A
DELEGOVANIE

Ako delegovat pracu na druhych
ludi a spravit z malého projektu
skutocny biznis




Par slov o outsourcingu a delegovani prace

Ak budujete zarabajuci web, skér ¢i neskdr sa dostanete do bodu, ked
budete musiet niektoré ¢innosti delegovat na inych, ¢ize outsourcovat.

Outsourcing je delegovanie urcitych aktivit na externy subjekt. Tuto
UZasnu poucku som nasiel niekde na internete, ale ak to mam povedat
jednoducho, ide o prenesenie €¢innosti vo vaSom podnikani na niekoho
iného.

V prvom rade by som rad upozornil, Ze outsourcovanie nie je pre kazdého.
Ak s internetovym podnikanim iba zacinate, skuste sa v kazdej oblasti
aspon trochu zorientovat (tvorba webu vo WordPresse, pisanie clankov,
jednoducha grafika, socidlne siete) a az potom hladat [udi, ktori vam s tym
pom&zu. Ked som zacinal podnikat na internete ja, robil som si vSetko
sam. AZ postupom ¢asu som zacal hladat ludi s cielom delegovat na nich
niektoré cinnosti.
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Kedy mam zacat delegovat?
Super otazka, dakujem!

Delegovat by ste mali zacat v bode, ked viete, Ze to vaSe podnikanie
posunie dopredu. Dalo by sa povedat, Ze o delegovani by ste mali zacat
rozmyslat hned, ako vas web zacne zarabat.

Priklad: Mate magazin o pocitacoch a vSetky clanky si piSete sami.
Magazin zacne zarabat prvé peniaze a vy viete, Ze ak zdvojnasobite pocet
clankov v magazine, zvysia sa aj prijmy. A prave vtedy ma zmysel najst
redaktora a delegovat na neho pisanie niektorych ¢lankov.

Aké su vyhody delegovania?

Aby ste naozaj pochopili, aké dblezité je delegovanie ¢innosti na inych
ludi, musite si uvedomit, Ze kazdy ma k dispozicii 24-hodinovy den, do
ktorého musi vtesnat vSetko potrebné. Aj keby ste pracovali cely den,
stale odpracujete iba 24 hodin. Nikdy za jeden den neodpracujete viac.
Delegovanie vam vsak tento 24-hodinovy strop rusi a ponuka vam
moznost, ako ziskat hodiny prace navysSe - a to hovorim o desiatkach ci
stovkach hodin prace za jediny den. Vysvetlim to na priklade.

Priklad: Mate magazin o cviCeni. Kazdy den pren piSete ¢lanky 5 hodin s
cielom, aby ste sa dostali na predné miesta vo vyhladavacoch. Viac hodin
jednoducho magazinu venovat nedokazete; uz aj tych 5 hodin denne

je pre vas zatazou a pomaly vam hrozi vyhorenie. Ak si najdete dvoch
redaktorov, ktori budu pisat ¢lanky za vas, kazdy hodinu denne, ziskate 2
hodiny denne navyse. Tieto 2 hodiny si m&zete bud odcitat z vasho casu
(nebudete pisat 5 hodin, ale iba 3), alebo pricitat, o znameng, Ze sa kazdy
den bude tvorit obsah pre vas web v rozsahu 7 hodin (vy mu venujete 5
hodin a redaktori 2 hodiny).
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Keby som mal ja robit vSetky ¢innosti v mojom podnikani sém, potreboval
by som asi 80-hodinovy pracovny den. :) Preto je pre mna najvacsou
vyhodou delegovania efektivita, ale podme si tieto vyhody rozobrat po
poradi:

1. vyhoda delegovania:

MOZETE SA SUSTREDIT NA PODSTATNE VECI

Ako som uz spominal v ivode, akonahle zacnete niektoré ¢innosti
delegovat, zacne byt tvorba vasho zarabajuceho webu efektivnejsia.
Budete sa méct sustredit na strategické cinnosti a na ¢innosti, v ktorych
ste dobri. Nemusite travit hodiny napriklad pisanim ¢lanku, ale namiesto
toho mézete skusit nastavit PPC reklamu alebo oslovit iné weby ohladom
spoluprace.

2. vyhoda delegovania:

USETRI VAM CAS

Delegovanie veci, ktoreé ste predtym robili vy, na niekoho iného vam,
samozrejme, uSetri kopu Casu. Niekedy to moze byt eSte viac Casu, ako by
to trvalo vam, pretoze Clovek, na ktorého ste cinnost delegovali, je v danej

oblasti SikovnejSi. Vam by ta ista c¢innost trvala povedzme 3 hodiny, jemu
staci 20 minut.
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3. vyhoda delegovania:

KVALITA PRACE STUPNE

Aj ked to nie je vzdy podmienkou, je dobré najst si na spolupracu takych
ludi, ktoré isté cinnosti spravia lepSie ako vy. Tito ludia su totiZto
expertmi vo svojom odbore a venuju sa mu viac ako vy, tym padom mu
aj viac rozumeju.

Ja som si napriklad jednoduchu grafiku pre svoje weby vzdy robil sam,
ale tak to potom aj vyzeralo. Moje antigrafické citenie zapricinilo to, ze
grafika naozaj nevyzerala dobre. Ked som tuto ¢innost outsourcoval na
profesionalneho grafika, kvalita grafiky mojich projektoch sa vyrazne
zvysila.

4. vyhoda delegovania:

ZISKATE NA VEC INY POHLAD

Nie, neviete vSetko najlepSie, aj ked si to mozno myslite. Treba si to
priznat, aj ked aj mne trvalo dlho, kym som to pochopil. ;) Zo zacCiatku som
si totizto myslel, Ze vSetko viem najlepSie a nazor ostatnych ma vébec
nezaujimal. Toto je vSak velmi zly pristup, ktorému sa treba vyvarovat.

Outsourcovanim dostane na vase podnikanie uplne iny pohlad.
Ziskate nazory ludi z réznych oblasti, s ktorymi potom mdzete pracovat.
Redaktor vam napriklad povie, Ze vobec nerozumie vasim kategoriam,
programator vas zase zvozi za to, ze mate zle spravenu mobilnu verziu a
podobne.
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5. vyhoda delegovania:

BUDE VAS TO VIAC BAVIT

Toto ja osobne povazujem za najvacsiu vyhodu. V podnikani sa snazim
sustredit na tie veci, ktoré ma skuto€ne bavia a napifaju. Ide napriklad
o SEO, linkbuilding, pisanie ¢lankov na blog, pisanie tohto e-booku,
delegovanie uloh ¢i tvorbu stratégii. Toto su Cinnosti, ktoré robim rad

a citim sa Stastne, ked ich vykonavam. To, ¢o ma nebavi, vacSinou
outsourcujem. :)

A akeé su nevyhody delegovania?

Nie je vSetko také ruzové, ako sa na prvy pohlad zda a aj outsourcing
a delegacia prace ma niekolko nevyhod. Poznam dokonca niekolko
podnikatelov, ktori po zlej skusenosti s delegovanim hovoria, Ze by do
toho uz nikdy nesli, a tak si teraz radSej spravia vSetko sami.

Podla mna je takyto pristup nespravny a aj ked budete mat zlu skdsenost
s novymi spolupracami (¢o urcite budete), nenechajte sa odradit. Casom
si totizto urcite najdete Sikovnych ludi, ktori vdm zarobia viac, nez na nich

miniete. To uz vSak predbieham, pretoze to je prva nevyhoda delegovania:

1. nevyhoda delegovania:

STOJi VAS PENIAZE

Delegovanie ¢innosti a outsourcing vas v 95 % pripadoch bude nieco stat.
V pripade zvySnych 5 % pdéjde o laskavost kamarata alebo vasej priatelky,
ale velmi sa na to nespoliehajte. Skbr sa zmierte s tym, Ze za pracu treba
zaplatit! Niektoré Cinnosti su drahSie (napriklad programovanie), iné
lacnejSie (pisanie ¢lankov), kazdopadne outsourcovanim sa vase naklady
na podnikanie zvysia. Treba to brat ako fakt.
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2. nevyhoda delegovania:
STOJi VAS CAS

Delegovanie nie je len o tom, ze najdete ludi a vybavené. O ludi sa totizto
treba starat, kontrolovat ich, zadavat im nové ulohy.

Hlavne na zaciatku spoluprace s niekym novym sa pripravte na to, ze
nastavovanim procesov stratite cas, ktory ste mohli vyuzit efektivnejSie.
Na druhej strane, az procesy nastavite, ¢as straveny kontrolou bude uz
minimalny.

Z vlastnych skusenosti viem, Ze Cas, ktory stravite delegovanim, sa vam
niekolkonasobne v buducnosti vrati. Treba vSak pocitat s tym, Ze hladanie
novych Sikovnych ludi a nasledné vytvaranie procesov, ktoré budu
fungovat, nie je len tak.

3. nevyhoda delegovania:

ZA TOTO SI PLATIM?

Tuto otazku sa sam seba pytam celkom casto. Pride mi praca od grafika,
redaktora alebo programatora a ja si poviem, ze ,toto by som si sam
spravil urcite lepsie”. Nie vzdy natrafite na spolahlivych a kvalitnych lud;,
takze s tym treba pocitat.

Za 5 rokov podnikania som ukondil spolupracu s desiatkami freelancerov,
ktori nespifiali moje poZiadavky. Ak by som to mal odhadnut, tak na kazdé
dve vydarené spoluprace pripadne jedna nevydarena. Ratajte s tym. :)

Outsourcing ma svoje vyhody aj nevyhody, kazdopadne je to velmi
ddlezita Cast podnikania, ak chcete svoje weby posunut dopredu.
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V dalSej Casti e-booku vam ukazem, ako a kde najst tych spravnych ludi,
aké nastroje pri delegovani pouZzivat a ako nastavit procesy tak, aby ludia
pracovali navas. :)

Podme na to!
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PRIRUCKA DELEGOVANIA - nastroje,
ludia a procesy

1. Nastroje

Nastroje vam vedia vyrazne ulahcit spolupracu a zefektivnit procesy.

Pri outsourcovani, ked sa s ludmi takmer vébec osobne nestretavate,
musite nastavit spolupracu tak, aby bola pre vas ¢o najjednoduchsia. Nie
je ni¢ horsie, ako dohladavat hodinu e-mail, v ktorom ste zadali grafikovi
poziadavky na nové logo.

Zapamataijte si vSak, Ze nastroje vedia byt dobrym sluhom, ale zlym
panom. Preto by ste si mali vybrat iba tie nastroje, ktoré skutocne
vyuZijete, ostatné vam budu len prekazat. Na internete dnes najdete
stovky réznych aplikacii a softvérov, ktoré by vam mali ,zefektivnit” pracu,
ale skér vas iba vas oberu o cas a peniaze.

Hovorim z vlastnej skdsenosti. Kedysi som si myslel, ze ¢im viac nastrojov
budem pouzivat, tym lepSie. Teraz uz viem, Ze lepsi je prave opacny
pristup - najst si par nastrojov, ktoré vam vyhovuju a tych sa drzat.

Ukazem vam, ktoré nastroje na delegovanie ludi pouzivam ja a vy sa uz
sami rozhodnite, ¢i vam vyhovuju, alebo nie. Vzdy si k nim tiez viete najst
alternativy, ktoré mozete vyuzit.
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7 nastrojov, ktoré pri delegovani ludi
pouzZivam (nech sa nachadzam kdekolvek
na svete)

1. Dropbox

Dropbox je cloudova aplikacia, ktora sluzi ako online ulozisko dat. Vytvori
vam v pocitaci novu zlozku, do ktorej ked presuniete dany subor, ulozi sa
online. K danému suboru mate pristup kedykolvek a mdzete ho zdielat aj s
ostatnymi.

Dropbox vyuZivam hlavne na zdielanie vacsSich suborov, ktoré

nechcem posielat mailom. Pri niektorych spolupracach (hlavne pri tych
dlhodobejSich) dokonca nazdielam celu zloZku a ku kazdému suboru
mame pristup vsetci. To rapidne ulahcuje pracu so subormi - napriklad s
obrazkami pre redaktorov alebo PR ¢lankami pre linkbuilderov.

2. Trello

Trello vyuzivam pri delegovani asi najviac. Ide o jednoduchy nastroj,
pomocou ktorého si vytvorite rézne ulohy, k nim pridate ¢lenov (tych, ktori
budd mat dané ulohy na starosti), doplnite deadline a nasledne sa vam
vytvori prehladna tabula celého projektu.

Neboijte sa, Trello v e-booku eSte spomeniem velakrat. Tento nastroj
je zadarmo a mdézete ho pouzivat aj na sukromné ucely (napriklad si
pomocou Trella viete napldnovat svadbu a na nic tak nezabudnut).
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https://www.dropbox.com/home
http://www.trello.com

3. Google Docs

V poslednej dobe som nahradil Microsoft Office cloudovym rieSenim od
Googlu. Google Docs pouzivam predovSetkym na vytvaranie a zdielanie
dokumentov (Ci uz textovych, alebo tabulkovych, pripadne prezentacii).

Pre Google Drive vam staci ucet od Googlu a vSetko mate zadarmo. Viete
vytvarat textové subory bez toho, aby ste potrebovali stahovat akykolvek
softvér. Tieto subory je mozné potom zdielat s ostatnymi a dokonca vidite,
ked ich niekto Cita Ci upravuije.

Cely tento e-book som napisal v Google Docs, nasledne som ho nazdielal
korektorke a po korekture si ho zobrala do parady moja graficka.

4. Slack

Slack je pomerne novy nastroj, ur€eny na komunikaciu s ¢lenmi vasho
timu. Nie je vSak nutny pre kazdého, pretoze ak napriklad spolupracujete
iba s jednym clovekom, priliS pre vas zmysel nema.

Ja osobne Slack vyuzivam najma pri takych typoch projektov, kde rieSim
zalezitosti na kazdodennej baze. Inak vacsinou s ludmi komunikujem cez
e-mail.

Ked vSak napriklad programujete web, rieSit kazdy detail s programatorom

cez e-mail by bolo velmi neefektivne a zabralo by to priliS vela ¢asu (otvorit
e-mail, odpisat, odoslat). Pre takéto pripady je Slack super volbou.
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https://docs.google.com/
https://slack.com

Prakticky tip: Facebook zacdina testovat novy nastroj
na podobné ucely Facebook Workplace. Ide o pracovny
nastroj od Facebooku, ktory vam umozni komunikovat
s ludmi bez toho, aby vas rusili nové statusy kamaratov.
Urcite sa na to pozrite.

5. Skype

Skype je nastroj, ktory poznate asi vSetci a sldzi na volanie cez internet.
Co sa tyka mfa, ja som sa vzdy bal & hanbil zavolat si s niekym cudzim
cez Skype, ale musim povedat, Ze to velakrat dokaze spolupracu posunut
vyrazne dopredu. Nielenze sa s tym clovekom lepSie spoznate, ale
predovsetkym si ovela podrobnejSie upresnite zadanie, na ktorom budete
pracovat.Pri dlhodobejSich spolupracach urcite odporuc¢am dat si obcas
telefonat cez Skype, pripadne sa aj stretnat osobne, ak mate tu moznost.

6. Skitch

Skitch je jednoducha appka pre Mac, pomocou ktorej viete spravit
screenshot cohokolvek na obrazovke, upravit ho a poslat. Tiez sa da vyuzit
prnt.sc, ktory vam hned vygeneruje aj odkaz na zdielanie.

7. Gmail

Pre e-mailovld komunikaciu pouzivam Gmail, asi ako vela z vas. Bez
e-mailu sa v dnesnej dobe podnikat neda. :)
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https://workplace.fb.com
http://www.skype.com/en/
https://itunes.apple.com/cz/app/skitch-snap.-mark-up.-share./id425955336?mt=12

2. Ludia

Ludia predstavuja v procese delegovania a outsourcingu ten
najdoleZitejsi clanok.

Je jedno, Ze mate vychytané nastroje a vyladite procesy. Ak nenajdete tych
spravnych ludi, vase podnikanie nikam neposuniete.

UZ som to vysvetloval na zaciatku tejto kapitoly a zopakujem to znovu:
skor Ci neskdr budete potrebovat novych ludi, ktori posunu vas projekt
dopredu! Je jedno, ¢i mate maly magazin alebo velky web s recenziami.
Kazdy zarabajuci web rastie rychlejSie, ak sa o neho stara viac ludi ako iba
majitel.

Kde mam najst ludi na spolupracu?

N3jst Sikovnych ludi, na ktorych sa budete méct spolahnut, ktori budu
komunikovat a dodrziavat terminy, nie je Uplne jednoduché. Urcite to vSak
nie je nerealne. Ukazem vam, kde hladam ja tych spravnych ludi, s ktorymi
nasledne spolupracujem.

1. Skupiny na Facebooku

Facebook je vybornym miestom na nadvazovanie novych spoluprac.
Najdete tu totiz vela Specializovanych skupin, do ktorych mozete zadat
inzerat a ludia sa vam budu ozyvat sami.

Vyhodou Facebooku je aj doveryhodnost - [udia vidia, Ze ste realny ¢lovek
a veria vam viac ako na nejakych foérach alebo inych weboch, kde nemate
ani fotku.
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Ked hladam novych ludi, vyuzivam tieto skupiny:

e Ucime sa podnikat

e Marketéri, copywriteri a SEO optimalizatori

® Prace pro copywritery (eska skupina)

e Copywriteri a dalSi psavci (Ceska skupina)
® SEO Geeks Slovakia
o WordPress CZ/SK - diskuze

e Grafici

e Starame sa o0 marketing a socialno

Dovolim si tvrdit, Ze na kazdu oblast, pre ktoru hladate [udi, existuje na
Facebooku minimalne jedna skupina (a niekedy aj viac), v ktorej najdete
ludi na spolupracu. Staci hladat!

2. Fora

Ked som zacinal podnikat na internete a sociadlne siete eSte neboli tak
rozSirené ako dnes, vela ludi na spolupracu som objavil prave na réznych
forach. Odporucam dat si na niektoré féra aspon ponuku, Ze niekoho
hladate.

Zaujimave féra, kde sa daju najst ludia na spolupracu:

e Webtrh.cz
e WebDeal.cz

¢ Domainer.sk
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http://www.facebook.com/groups/ucimesapodnikat/
http://www.facebook.com/groups/marketeri
http://www.facebook.com/groups/710265765767508/?ref=br_tf&qsefr=1
http://www.facebook.com/groups/941452712630670
http://www.facebook.com/groups/seogsk
http://www.facebook.com/groups/wordpress.diskuze
http://www.facebook.com/groups/151639034871127
http://www.facebook.com/groups/staramese
https://webtrh.cz
http://www.webdeal.cz
http://www.domainer.sk

3. Specializované katalégy

Existuju priamo katalégy freelancerov a [udi na volnej nohe, s ktorymi
mozete spolupracovat. Vyhodou tychto profesionalov je to, ze aktivne
vyhladavaju zaujimavé ponuky prace. Viete tak natrafit na Sikovnych a
motivovanych fudi, ktori posunu vase projekty dopredu.

Niektoré z katalogov, ktoré som v minulosti vyuZil:

e Navolhenoze.cz

® Freelanceri.sk

e Upwork.com
e Startitup.sk

e Hlavicky.sk
® Fasytask.cz

e Copywriteri.cz

4. Google

Ak vam nezostane nic iné, googlujte. Vela Sikovnych ludi ma vlastné
webové stranky, kde najdete ich portfdlio, ceny a kontakt.

Myslim si, Ze toto bol dostatok zdrojov pre najdenie Sikovnych fudi a uz
zostava iba na vas, ako ich vyuzijete. :)
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http://navolnenoze.cz
http://freelanceri.sk
http://Upwork.com
http://Startitup.sk
http://www.hlavicky.sk
http://Easytask.cz
http://Copywriteri.cz

Ako zahajit s ludmi spolupracu?

Ak som natrafil na niekoho Sikovného, vZdy si ho najprv otestujem. Je
jedno, Ciide o redaktora, programatora alebo grafika. Chcem vediet, Ci
spolupraca s tymto ¢lovekom ma zmysel a bude vyhovovat obidvom.

Pre dblezité ulohy sa snazim oslovit aspon 5 - 9 ludi a z nich potom
vyberiem 1 - 4, ktorym zadam prvu testovaciu ulohu. UZ pri ivodnej
komunikacii totizto zistite, ¢i spolupraca bude mat zmysel, alebo nie.

Predstavte si, Ze hladate redaktora pre novy projekt o elektrickych griloch
a napiste 5-tim, ktori vas zauijali:

Prvy e-mail

V prvom e-maile sa zvyknem predstavit a napisat o projekte aspon 2 - 3
vety. Cloveku to pomdZe ziskat predstavu o praci, ktort bude pre mnia
vykonavat. A ak mu nahodou téma projektu nesadne, napise mito, a
obidvom tak usetri ¢as.
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E-mail méze zniet napriklad takto:

4 N
Dobry deri, pdn DOPLNTE,

v skupine na Facebooku som si vsimol, Ze ponukate svoje sluzby v
oblasti copywritingu.

Momentalne s kamardtom rozbiehame novy projekt o elektrickych
griloch, a preto by som sa rad opytal, ¢i by vas tato téma zaujimala.
Ak dno, mam na zaciatok tieto 4 otdzky:

1. Viete fakturovat?

2. MéZete mi poslat' 3 - 4 referencie clankov, ktoré ste pisali?
3. Ako si uctujete svoju pracu a akd by bola pribliznd cena za
800-slovny ¢lanok o elektrickych griloch?

4. Zvladnete napisat 4 ¢lanky mesacne?

Dakujem za vase odpovede a prajem krdsny den.
S pozdravom
Chodelka Peter, MSc

Ako mozete vidiet, prvy e-mail nezvyknem pisat prilis dlhy, aby som
toho ¢loveka nahodou neodradil. Niektori [udia sa totiZzto dlhych e-mailov
zlaknu a nakoniec vdm ani neodpisu.

Na druhej strane chcem hned vediet, Ci spolupraca pre mna ma zmysel,
alebo nie.

OUTSOURCING




Preto sa snazim zistit presne to, o potrebujem, Cize:

® cenu za ¢lanok,
e moznost fakturacie,
e referencie,

e casovu kapacitu.

Potrebujem redaktora, ktory vie dobre pisat (preto som si vypytal
referencie), ma prijatelnu cenu a nemusim sa zbytocne trapit s
byrokraciou (preferujem raz za mesiac poslanie faktdry, ktord obratom
preplatim). KedZe hladam niekoho na dlhodobu spolupracu, bol by som
rad, aby pre mna napisal aspon 4 clanky mesacne.

Takymto e-mailom si pekne vyfiltrujem ludi, ktori by sa pre projekt
nehodili.

Druhy e-mail

Povedzme, ze redaktor vie fakturovat a poslal mi clanky, ktoré su kvalitne
napisané a za prijatelnd cenu. V druhom e-maile sa trochu viac rozpiSem a
ponuknem mu zatial len jednoduchu ulohu.

KedZe si tohto redaktora chcem najprv otestovat v praxi, zadam mu jeden
clanok na vyskusanie, ¢i mi (ale aj jemu) bude nasa spolupraca vyhovovat.

Z tohto dévodu dlhodobu spolupracu zatial nenastavujem.

Druhy e-mail méze zniet takto:
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Dobry defi, pan DOPLNTE,

dakujem za odpoved a poslané referencie.
Rad by som nasu spolupracu vyskuasal.

Pre projekt www.elektrickygril.sk potrebujeme napisat ¢lanok na tému
Ltipy na grilovanie: 10 praktickych tipov, ako lepsie grilovat”. Na webe
budeme mat recenzie elektrickych grilov a tieZ aj magazin s menej
ndrocnymi témami (tato je jedna z nich).

Clénok by mal poskytovat praktické tipy pre grilovanie na elektrickom
grile - kde grilovat, ¢o vsetko si pripravit, ako sa vybavit atd.

Podrobné zadanie ¢lanku :

o rozsah v rozmedzi 800 - 1200 slov,

o klucové slova: tipy na grilovanie (hlavné kltcové slovo), elektricky
gril na balkdn, obaly na grily, teplota grilu, vela obrazkov,
odkazov na weby, zaujimavosti, tipov,

o cielova skupina su muzi, 30 - 40 rokov, ktori hladaju tipy, ako
vylepsit svoje grilovacie schopnosti,

®  priklad ¢lanku: www.ireceptar.cz/vareni-a-recepty/maso-a-prilo
hy/33-receptu-rad-a-napadu-pro-letni-grilovani.

Clanok, prosim, piSte priatelskym ténom a snaZte sa ho ¢o najlepsie
naformatovat.
Stihli by ste napisat tento ¢ldnok do buddcej stredy (10. 10.)?

Dakujem a prajem krdsny deri.
S pozdravom
Chodelka Peter, MSc
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http://www.ireceptar.cz/vareni-a-recepty/maso-a-prilohy/33-receptu-rad-a-napadu-pro-letni-grilovani
http://www.ireceptar.cz/vareni-a-recepty/maso-a-prilohy/33-receptu-rad-a-napadu-pro-letni-grilovani

V druhom e-maile sa uZ trochu rozpiste. Cim konkrétnejsi totizto budete,
tym kvalitnejSiu pracu oCakavaijte.

Pri zadavani prvej ulohy urcite nezabudnite:

® spomenut par slov o projekte,
® kto je cielova skupina,
® o com projekt bude,

® zadat podrobné pokyny pre ¢lanok - pocet slov, kluc€ové slova, ako si
to predstavujete,

e prilozit priklad ¢lanku, ktory sa vam pacdi,

® napisat termin dodania.

Vzdy sa snazim pisat e-maily tak, aby neskdr nevznikli nedorozumenia.
Ak neudate ani priblizny rozsah ¢lanku a redaktor vam posle prvy ¢lanok
obsahujuci len 3 odstavce, tazko mu budete hovorit, ze mal byt ovela
dlhsi.

Tymto e-mailom si tiez overim, Ci je redaktor motivovany (pyta sa otazky
alebo nie?), ako odpoveda na e-maily (najlepsie do 24 hodin) a ¢i sa
nezlakne konkrétneho zadania (€o sa mi stalo uz velakrat).

Treti e-mail

Po prijati prvej dokoncenej prace vas ¢aka kontrola. Je prva uloha
spravena podla vaSich predstav? Odpovedal tento ¢lovek jasne a rychlo?
Splnil vSetko, ¢o slubil? Takmer vzdy sa mi stane, ze prvu pracu poSlem na
prerobenie. Nie je to o tom, Ze by dany ¢lovek nevykonaval svoju pracu
kvalitne. Skor vzdy isty Cas trva, kym si s ludmi ,sadnem” a oni zistia, €o
od nich vlastne pozadujem.Je dbleZité si uvedomit, Ze Upravy a dodatocné
ladenie odovzdanej prace su beznou sucastou outsourcingu.
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Co dalej?

Ak sa vam prva spolupraca osvedcila, gratulujem - je dost velka
pravdepodobnost, Ze ste nasli spolahlivého ¢loveka, s ktorym mdzete
spolupracovat dlhodobo. Samozrejme, velakrat zistite az casom, ¢i vam
spolupraca sedi, alebo nie.

Vyber ludi je tiez relativne subjektivna zalezitost a uz bude zalezat iba
na vas, ¢i mate z daného Cloveka dobry pocit a ¢i sa bude hodit pre vase
buduce projekty.

Akych ludi pre dlhodobu spolupracu hladat?

Za poslednych 5 rokov podnikania som spolupracoval so stovkami ludi,
pricom iba s par z nich spolupracujem az doteraz.

Nie je jednoduché najst tych spravnych ludi, ale ak ich najdete, tak si ich
udrzte! Urcite sa nevzdajte kvalitného cloveka iba kvéli tomu, Ze si po Case
vypyta za svoju pracu viac ako na zaciatku.

Ja pri spolupraci vyZzadujem tieto 4 jednoduché veci:

1. Komunikacia

Ak niekto nevie 5 dni odpovedat na e-mail, okamzite s tymto ¢lovekom
rusim spolupracu. A je uplne jedno, Ze je lacny alebo kvalitny. Potrebujem
niekoho, kto so mnou pravidelne komunikuje a viem, Ze mi na e-mail
odpiSe obratom (povedzme Ze do 24, max. 48 hodin).
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2. Dodrziavanie terminov

Od ludi vyZadujem dodrZiavanie terminov. Tak, ako si ja potrpim na to, aby
som zaplatil nacas faktury, za odmenu oCakavam rovnaky pristup - dodat
nacas odvedenu pracu. Velakrat sa mi totiZto stane, Ze jeden Clovek brzdi
iného. Ak napriklad programator nespravi to, €0 ma, redaktor neméze
nahodit texty a korektorka nemdze tie texty opravit.

Ak niekto meska s pracou par hodin a napiSe mi aj dévod preco, nemam s
tym ziadny problém. Ak sa vSak niekto 3 dni neozyva a nedoda svoju pracu
nacas, s tymto ¢lovekom spolupracovat uz nebudem.

3. Kvalita prace

Rad si potrpim na kvalitu, ale rozlisit kvalitne a nekvalitne odvedenu
pracu nie je uplne jednoduché (najma v zaciatkoch). Takze sa tym prilis
nezatazujte a hladajte skér okaté chyby - hrubky v napisanych ¢lankoch,
nefungujuce Casti webu pri programovani, nepouzitelnu grafiku atd.

4. Zaujem

Mam rad ludi, ktori su proaktivni a skutocne sa Uprimne zaujimaju o vas
projekt. Vacsinou to zistite hned na zaciatku, ked sa budu pytat na detaily
spoluprace viac ako ostatni. Spolupraca s takymito ludmi je priam radost.

Mam napriklad redaktorku, ktora sama od seba navrhuje nové témy,
ma napady na vylepSenie webu, sama sa ponukla, Ze ndm pomdze aj s
Facebookom. Citim na nej, Ze ju praca napifia a bavi. A vtedy to bavi aj
mna.

OUTSOURCING



PRAKTICKA VSUVKA

Ako vyzera outsourcovanie v praxi?

Aby ste mali jasnu predstavu o tom, ako vyzera outsourcovanie, rad by
som vam ukazal, ¢o vSetko som za poslednych 5 pracovnych dni v tomto
tyzdni delegoval:

Outsourcovanie grafiky

Som uZ takmer na konci pisania tohto e-booku, a preto potrebujem najst
niekoho, kto mi spravi graficky navrh obalky (tzv. cover).

Nastastie mam kamaratku, ktora sa prave navrhom e-bookov venuje. Tak
sme si nad to sadli a ja som jej vysvetlil, o presne chcem. Ukazal som

jej priklady e-booku, ktoré sa mi pacia a objasnil, o Lom m&j e-book je.
Nasledne sme zvolili farebnd kombinaciu. Teraz cakam na prvy navrh,
ktory budeme postupne ladit.

Outsourcovanie pisania textov

V skupine na Facebooku s nazvom ,Marketéri, copywriteri a SEO
optimalizatori” som natrafil na copywritera, ktory hladal nové zakazky.
Napisal som mu e-mail, i by mal zaujem o spolupracu. Jeho odpoved bola
kladna. Nasledne som mu napisal, ¢o presne potrebujem. Zadal som mu
tému na ¢lanok, rozsah (aspon 900 slov), opisal som mu cielovu skupinu,
vysvetlil som mu, ako chcem, aby ¢lanok vyzeral. Tiez som mu poslal
priklad dvoch ¢lankov, ktoré sa mi pacia a ktorymi sa méze inSpirovat.
Takze teraz cakam na ¢lanok, ktory pre mna napise.
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Outsourcovanie tvorby webu

V poslednej dobe sa snazim tvorbu webu ulahcovat a zbytoc¢ne to
nekomplikovat. Takze uz iba stahujem Sablénu, nahodim ju na WordPress
a upravim podla seba. Niektoré projekty vSak vyZaduju grafiku na

mieru. Momentalne pracujem na novom e-shope, ktory potrebujem cely
naprogramovat. Tuto ulohu som zadal naSmu programatorovi, s ktorym
spolupracujem uz niekolko mesiacov. Do Google Docs som spisal vSetky
poziadavky na webovu stranku a dokument mu nasledne nazdielal.
Doladili sme este par detailov ohladom objednavok, dohodli sme sa na
termine dodania a teraz uz ¢akam na prvu verziu webu, ktoru pripravi. Iba
pre zaujimavost, e-shop na mieru ma stal 800 €.

Outsourcovanie prekladov

Nie vSetky ¢lanky na moje weby si piSem sam. Niektoré publikované clanky
su volnym prekladom anglickych ¢lankov (s ich suhlasom, samozrejme).
lde o vynikajuci a kvalitny obsah, ktory ma prilis vela nestoji a mam ho
spracovany velmi rychlo. Prekladatelke som zadal ¢lanky na preklad
(poslal som jej len URL ¢lankov) a teraz ¢akam, kym ich preloZzi.

Existuje vela veci, ktoré postupne zacnete outsourcovat. Urcite sa toho
nebojte. :)

e )

Uloha pre vas: Skuste si najst aspofi jedného ¢loveka,
s ktorym si vyskusate spolupracu. Nezalezi na tom, i
pojde o redaktora alebo grafika. Cielom je, aby ste sa
naucili, ako delegovat pracu.
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3. Procesy

Zatial, Co sedim v kaviarni v Lisabone a piSem e-book, moji redaktori piSu
texty, Séfredaktorka clanky nahadzuje na web a rozdeluje témy, grafik mi
robi nové bannery, programator pracuje na novej aplikacii a zamestnanec
bali objednavky. VSetci vedia, ¢o maju robit a mne (vacsinou) dodaju uz iba
finalny ,produkt” svojej prace.

Presne o tomto je nastavenie procesov - ide o velmi dblezitu sucast vasho
rastu. Rastu z jedného Cloveka (vas) az po realny tim ludi, ktori budu
makat na vasich projektoch. Nezlaknite sa, nemusite budovat velku firmu.
Vébec nie. Na Slovensku mam firmu so sluSnym obratom a 80 % ludi, s
ktorymi spolupracujem, som nikdy ani nevidel!

VSetko rieSim pomocou jednoduchych nastrojov (tych, ktoré som uz
spominal). Dokazem tak riadit projekty z celého sveta. Toto by nebolo
mozné bez dobre nastavenych procesov, ktoré mi nielen pomahaju
rozvijat desiatky online projektov, ale predovSetkym mi davaju ¢as na
pisanie e-booku, cestovanie, cviCenie a sebavzdelavanie. Pomahaju mi
budovat niec¢o bez toho, aby som tomu venoval 100 % svojho casu.

Samozrejme, do tohto stavu som sa nedostal hned. Na zaciatku som robil
vSetko sam a venoval som tomu vsetok svoj ¢as. Az neskér som pochopil
ddéleZitost outsourcovania, delegacie a vyberu tych spravnych ludi do timu.
Nastavenie procesov spoji vsetky tieto prvky dokopy a da vam vyslednu
~pracu” v podobe rastuceho projektu, ktory vam bude zarabat stale viac
penazi.

Aby som vam ukazal procesy na redlnom priklade, vysvetlim presne, ako
to bolo u mna.
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PRVY ROK

Na vSetko som bol sam. UCil som sa WordPress, zaklady HTML (nie je
potrebné), jednoduchu grafiku. Sdm som si robil reklamné kampane, pisal
texty, e-maily. Pomaly som prenikal do stale viac oblasti a venoval som
tomu stale viac Casu.

DRUHY ROK

Pustil som sa do prvych spoluprac. Pre magazin som si nasiel redaktorov,
grafiku som uz prenechal grafikovi a objednavky som si nebalil sam, ale
nasiel som na to cloveka. Stale som vSak vSetko mikromanazoval - ¢ize
som vsetko zadaval jednorazovo podla potreby. Takto projekty sice rastli,
ale velmi pomaly.

TRETi ROK AZ DOTERAZ

Nastavil som procesy a postupne som do timu pridaval novych ludi. Teraz
sa snazim vylepsit to, aby vsetci ludia, s ktorymi spolupracujem, presne
vedeli, o maju v danej chvili robit.

Tiez som zacal spolupracovat s prvymi,manazérmi”. Ludmi, ktori sa
staraju o dalSich fudi. Vytvoril som si Strukturu, v ktorej som ja, podo
mnou su 2 - 3 manazéri a kazdy z nich ma pod sebou dalSich [udi.
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Nastavenie procesov - kde zacat?

Ukazali sme si, ako a kde najst tych spravnych ludi a ktoré nastroje na
spolupracu pouzit. Teraz to vSetko prepojime a vloZzime do toho spravne
nastavené procesy.

KedZe kazdému z vas budu fungovat iné procesy, povazujte tento navod
iba za ukazkovy.

1. Zvolte si jednoduchy systém, ktory funguje

Jednoduchost je ta najlepSia vec, ktoru si méZete v internetovom
podnikani osvojit. Existuju veci, ktoré su tak jednoduché, az je to
vtipné. Prestante preto vSetko zbyto¢ne komplikovat a zamerajte sa na
jednoduchost.

Pre skupinu 12-tich ludi, s ktorymi spolupracujem cez Trello, pouzivam
jednoduchy systém nazvany Kanban, na ktorom je celé Trello zalozené.

Tento systém funguje na principe tabule, ktord méa niekolko stipéekov a v
tychto stipéekoch s malé karti¢ky. Jednotlivé stipce predstavuju fazy pri
spolupraci.

V Trelle mam pre kazdy projekt vytvoreny jednu ,tabulu” (Board), v ktorej
mam napriklad 3 stipce, pricom ich madm rozdelené takto (zlava doprava):

® treba spravit,
® spravené - na kontrolu,

® spravené - nahodené.
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Do prvého stipca zaddm svojmu timu Glohy, ktoré je potrebné spravit.
MozZe ist o ¢lanok, preklad, ziskanie odkazu, oslovenie webu na spolupracu
- Cokolvek je potreba.

TO-DO (treba spravit) Spravené - na kontrolu ARCHIV / SPRAVENE
RECENZIE - prvych 10 grilov —_——— Zmenit "info@slimming.cz" hore
@0 - témy &lankov - IMPORTANT! nalavo
BN a
. _ da
t:i \'1 -

Priklad stipcov a jednotlivych tloh v Boarde pre projekt www.elektrickygril.sk

Ulohu pridelim jednému alebo viacerym ¢lenom timu, ktori na projekte
spolupracuju, nastavim deadline (o tom nizSie) a pripadne pridelim label
na kartu (napriklad Cervena = urgentné).

Ked je Gloha spravena, spolupracovnik ju presunie do stipca ,spravené

- na kontrolu”. Ked sa potom prihlasim do Trella ja, vidim, Ze Uloha je
spraveng, staci ju uz len skontrolovat a nasledne presunut do ,spravené -
nahodené”.

Toto je MQJ systém, ten vas mdZe vyzerat Gplne inak. Chcel som vam
tym vSak ukazat najma to, ako je tento systém az primitivne jednoduchy,
a pritom FUNGU]JE! Nehladajte teda zbytocne zloZité rieSenia, nastroje,
postupy... spravte to jednoducho a efektivne.
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http://www.elektrickygril.sk

Takto potom vyzera Trello pre cely projekt, kde je niekolko stipcov a v
kazdom stipci niekolko Uloh, pri¢om kaZdy vie, €0 ma robit.
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Priklad tabule pre projekt, zdroj: internet

2. Vytvorte si checklisty/zoznamy

Potom, ako si vymyslite jednoduchy systém pre spolupracu a
outsourcovanie, musite najst o najviac vychytavok, ako proces zefektivnit.
Jednou z takychto vychytavok su urcite checklisty (zoznamy).

Pre mna osobne su checklisty nenahraditelnym spolo¢nikom. Pomahaju
mi urychlit pracu, najma pri zaucani novych [udi. TieZ pomahaju ¢lenom

mojho timu na ni¢ nezabudnut.

Checklisty si vytvaram v Trelle a pri kazdej novej spolupraci chcem, aby si
ich novacikovia dokladne presli.
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Takto vyzera napriklad checklist pre novych redaktorov pre magazin
P&Zicka.sr:
Nova spolupraca - checklist Delete...

vytvorte si tzv. Gravatara na rovnaku adresu s akou budete publikovat élanky
tu: http://en.gravatar.com/

vloZte si info o Vas priamo do WordPressu
vloZte si fotku aj do Trella
ku kaZdému &lanku si VZDY priradte deadline, najlepsie 1 tyzden

postup - paéi sa Vam élanok, tak sa k nemu pridate, nastavite deadline a
hodite ho do listu "Robi sa". AZ je napisany, nahodeny vo WordPresse a
schvaleny, tak ho presuniete do listu "Spravené - na kontrolu”

Ako vidite, namiesto toho, aby som kazdému osobitne pisal, o ma
spravit, mam checklist, ktory si staci precitat a hned'vie, ¢o robit. Na nic¢
sa nezabudne a urychli to spolupracu. Dokonca som aj presne vysvetlil
postup, akym bude spolupraca prebiehat.

( )

Uloha pre vas: Ak pouZivate Trello a spolupracujete
aspon s jednym Clovekom, skuste si pre zefektivnenie
spoluprace vytvorit 1 - 2 checklisty. Napriklad checklist
veci, ktoré netreba pred publikovanim ¢lanku
zabudnut. Alebo zoznam webov, na ktoré mézete dat
po publikovani ¢clanku novy komentar. Moznosti je
nekonecno.
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3. Spravte si denné, tyZdenné a mesacné plany

Vytvorenie ¢asového planu (pripadne planov) vam poméze nastavit
procesy este efektivnejSie. Daju sa vyuzit pri akejkolvek spolupraci a znovu
staci, ked vytvorime jednoduchy plan v Trelle. Ja tvorbu planov vyuzivam
najma pri dlhodobej spolupraci, najcastejSie ide o jednoduchy mesacny
plan pre kazdy projekt.

Takto napriklad vyzera Cast planu na mesiac oktober pre portal
Vyzivovo.sk:

Mesaény plan VyZivovo.sk - OKTOBER Hide completed items Delete...

napisanie 4 ¢lankov (hlavne o sporte - beh, joga..)

v konceptoch nebude ani jeden €lanok, ktory sa tam viozil za poslednych 7 dni
1 status kaZdy druhy def - striedaj obrazky, citaty, odkazy, otazky atd.
navrhnut 8 novych tém na élanky

30 spétnych odkazov - obsahu mame uz dost, takze je na co odkazovat :)

03¢ 2 referenc

Zahrnuje pisanie ¢lanku, formatovanie, publikaciu, navrh novych tém,
linkbuilding Ci spravu socialnych sieti (Facebook). Toto u mna zvladne
jedna osoba za niekolko hodin mesacne. Samozrejme, nejaky cas trva,
kym takéhoto cloveka vySkolite. Potom vam vSak bude preberat ¢oraz viac
prace a vy budete mat stale viac ¢asu - napriklad kedysi som zabezpecoval
cely linkbuilding sam, teraz na to mam troch réznych [udi.
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Uloha pre vas: Ak s niekym dlhodobo spolupracuijete,
skuste si s nim zavolat cez Skype a dohodnut sa, o
by sa mohlo na projekte stihnat za najblizSich 30 dni.
To si zapiSte a skuste to splnit. Po kazdom mesiaci si
plan zrekapitulujte a snazte sa zistit, i sa toho dalo
stihnut viac, pripadne bolo toho uz vela. A podla toho
navrhnite plan na dalSi mesiac.

4. Nastavte deadliny (terminy)

Na kazdu jednu ulohu alebo dlhodobu spolupracu nastavte vzdy deadline,
Cize Cas, do ktorého sa dana vec ma stihnut. Kazdy spravny nastroj na
projektovy manazment musi zadavanie deadlinov podporovat. Ja som

sa naucil davat deadliny aj pre ulohy, ktoré mi vébec neponahlaju. Ide o
to, Ze pri spolupraci su terminy vzdy dolezité a ukazu vam, s akymi ludmi
spolupracujete.

~Kazda prdca trva presne tolko, kolko ¢asu na riu mame.”

Poznate Parkinsonov zakon? Hovori o tom, Ze ¢im menej ¢asu na nieco
mame, tym skor to stihneme. Sme efektivnejsi a produktivnejsi. A presne
z tohto dévodu si zadavam terminy dokonca aj na vlastné ulohy, ktoré si
naplanujem.
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ZO ZIVOTA DIGITALNEHO NOMADA

Pri cestovani mam Casto obmedzeny internet. Napriklad minuly rok som
cestoval po juznom Thajsku a niekolko pracovnych dni som bol online
maximalne 2 hodiny denne. Za tento ¢as som musel stihnut to, o robim
bezne 5 - 6 hodin. Stihol som to? Samozrejme, Ze ano.

Odpisal som na najddlezitejSie maily a spravil to, o malo najvyssiu
prioritu. Ak nezadate ludom terminy, do ktorych je potrebné odovzdat
pracu, tuto prioritu im nikdy nevytvorite.

( )

Uloha pre vas: Naucte sa nastavovat terminy na rézne
ulohy pre vas aj vasich spolupracovnikov a budete
podnikat ovela efektivnejSie.

5. Kontrolujte a zefektiviiujte

NajddlezitejSia Cast vas vsak este iba Caka. Ak chcete, aby bola spolupraca
¢o najlepsSia, musite ludi a ich vystupy pravidelne kontrolovat. Niekedy
sa mi stane, ze zo zaciatku je spolupraca s niekym vyborng, ale postupne
sa meni v no¢nu moru. Vystupy prace su coraz menej kvalitné, freelancer
prestava komunikovat ¢i nedokaze adekvatnym sp6sobom odpovedat na
moje otazky. Pripravte sa, Ze kontrolou ludi stravite relativne vela casu,
avsak tento €as sa vam niekolkonasobne vrati.
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Moje tipy pre zefektivnenie delegovania su nasledovné:

® Zo zaciatku ludi kontrolujte intenzivnejSie, neskor iba vtedy, ked'to
bude potrebné.

® Nespoliehajte sa na to, Ze vysledky prace budu mat vzdy rovnaku
kvalitu.

® Vytvorte si procesy a tieto procesy nasledne zefektivriujte.

® Pouzivajte metddy, ktoré vam usetria cas - checklisty, deadliny,
casove plany.

® Nespolupracujte s ludmi, ktori neposuvaju vase podnikanie
dopredu.

® Nebojte sa ukoncit spolupracu s kymkolvek, s kym nie ste spokojni.

® Zamerajte sa na procesy, nie na konkrétnych ludi. Ludia pridu a
zase odidu, ale dobre nastavené procesy vydrzia.

e Drzte sa toho, ¢o funguje a zbavte sa toho, ¢o nefunguje.

Pre nastavenie spravnych procesov si nestaci precitat tento e-book,
avsak méze vam urcite pomaoct. Ostatné je uz na vas.

Na zaver - biznis je o ludoch - DELEGUJTE

Prestante sa tvarit, ze vSetko zvladnete najlepSie a nikoho okolo seba
nepotrebujete. Biznis je hlavne o [udoch, na to nezabudajte. A nemdzete
spravit nic¢ lepSie, ako sa obklopit Sikovnymi a motivovanymi ludmi, ktori
budd mat podobné ciele ako vy. Spolu ich urcite naplnite skor, ako ked
budete na vSetko sami.

Spravajte sa k ludom, ktori vam pomahaju budovat zarabajuci web, sluSne

a uctivo. Dobre ich zaplatte, ak si to zasluzia, a nebojte sa podelit aj o
percenta z projektu.
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ZAVER:

Ako si vybudovat zarabajuci web, ktory ma
naozaj uzivi?

Ak ste sa dostali az sem a naozaj ste isli podla méjho navodu, nie je
mozné, aby vam vas web po par mesiacoch nezarobil aspon par eur.
Neverim tomu a ak sa niekto taky fakt najde, napiSte mi na
peter@zarabajuciweb.sk. Chcem vediet dévod!

Par eur mesacne vsak na zivot nestaci. Moze to byt sice pekny ved|ajsi
prijem z internetu, ktory vam pokryje Cast nakladov, ale to nie je to, ¢o
chcete. Vy predsa chcete vybudovat web, ktory vas uzivil

Ako na to? Postupne. Krok po kréciku. Ako ked sa malé dieta uci chodit.
Ja som zacinal tiez podobne, ako to aj spominam v tomto e-booku.
Nezarabal som hned. Momentalne v3ak vlastnim minimalne 5 projektov,
pricom kazdy z nich by ma vedel uzivit aj sam o sebe. Takze ked mne sa
to podarilo hned 5-krat, nevidim dévod, preco by sa to vam nepodarilo
aspon raz...

...aNno, zamerne nepiSem o zbohatnuti a ako sa stat milionarom. To sa
podari malokomu (ani mne sa to zatial nepodarilo) a chce to roky a roky
tvrdej prace. Hovorim o tom, Ze si vybudujete internetovy prijem

do takej miery, aby ste si vedeli pokryt vSetky svoje naklady. Aby
ste mohli popritom napriklad cestovat alebo si kupit novy notebook
kedykolvek, ked budete potrebovat. Aby ste boli financne nezavisli
minimalne tak, Ze sa nemusite strachovat o zaplatenie kazdomesacného
najmu. Ja som sa pri budovani niekolkych zarabajucich webov riadil
jednoduchymi pravidlami:
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6 zakladnych pravidiel pre vytvorenie
zarabajuceho webu

1. Zamerajte sa na jeden uzky trzny segment a
ovladnite ho

,Big things have small beginnings.”

Prometeus
Stante sa expertami v jednom uzkom trznom segmente a ovladnite ho.

Zacnite tym, Ze si urobite jednoduchu analyzu affiliate kampani, klucovych
slov a konkurencie. Zistite si, i na danu tému uz nema podobny projekt
niekto iny. Ak m4, pustit sa do toho stale mbézete, ale musite sa odlisit.

Nebojte sa, Ze nebudete mat casom o ¢om pisat, pripadne, Ze nebudete
rast. RozSirit do dalSich segmentov a oblasti sa totiz da vzdy.

Je vsak lepSie byt expertom na trampoliny (priklad) a byt jediny na trhu,
ako byt expertom na Sport a konkurovat dalsim 1500 webom. Chapete ten

rozdiel?

Zacnite s malym projektom v jednom uzkom segmente a aZ tento
segment ovladnete, rozSirujte projekt do dalSich oblasti.
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2. Vytvorte pridanu hodnotu

»Strive not to be a success, but rather to be of value.”

AZ budete mat hotovy vas prvy affiliate projekt, otvorte si ho a opytajte sa
sami seba: ,Preco by na tuto webovu stranku mal niekto prist?”

Mate na vasom webe niec€o, o ostatni nemaju? Pridanu hodnotu, ktoru
nikde inde ludia nenajdu, iba u vas?

Vzdy spravte nieco, ¢im pridanu hodnotu projektu vytvorite! Moze ist o
recenzie, ktoré su iba u vas, Specifické féorum, Specialne videa ¢i napriklad
rozhovory s odbornikmi.

Ak budete rovnaki ako vasa konkurencia a nijak sa neodliSite, ludia
prestanu na vas web chodit.

3. SnaZte sa vytrvat

»~Never, never, never give up.”

Budem sa opakovat, pretoze viem, Ze toto je jedna z chyb, ktoru
zaciatocnici robia najcastejSie. PriliS skoro sa vzdavaju. Zacnu s novym
projektom a ked sa im nedari, vykaslu sa na to.

Ak by som sa ja vzdal pri prvom webe, ktory niekolko mesiacov nemal
ani poriadnu navstevnost, nikdy by som sa nikam nedostal. Zaciatky
budu tazké, nebudem vam klamat. Nebudete sa v tom vSetkom vediet
zorientovat, vela veci vam nepdjde, vSetko bude trvat prilis dlho.
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Nenechajte sa tym vSak odradit a snazte sa vydrzat. Verte mi, ze ak budete
makat na svojom projekte kazdy den, do jedného roka sa vam to podari.
Nevzdavajte sa prilis skoro! Zarabajuci web nevybudujete za niekolko dni
ani tyzdnov. Podla mojich skdsenosti vam bude trvat minimalne 1 rok,
kym vam zacne web zarabat a generovat prijem, aj ked budete sladko
spinkat.

4. Budujte dlhodoby projekt

»content is king, but marketing is queen, and runs the
household.”

Vas projekt vas bude stat vela Casu a Usilia. Preto sa snazte vybudovat
nieco, o vam bude generovat peniaze dlhodobo a ¢o pripadne mdzete v
buducnosti predat.

Ja sa pri svojich projektoch drzim niekolkych zasad:

e Potrpim si na kvalitnom obsahu, ktory na webe ostane navzdy a bude
pre navstevnikov stale uzitocny.

e Zameriavam sa na propagaciu mojho obsahu (linkbuilding), ¢o mi
ziska dalSich navstevnikov a posilni poziciu méjho webu vo
vyhladavacoch.

® Robim vilastné vided, ktoré mi nielenze prinesu navstevnikov z
YouTube, ale zvySia aj déveryhodnost webu.

® Investujem do novych a Sikovnych ludi, ktori mi pomahaju rozsirovat
projekt (redaktori, Séfredaktori, grafici, programatori atd.).

® Zbieram e-mailové adresy, na ktoré nasledne posielam r6zne e-maily,
pricom moja e-mailova databaza kazdym dnom rastie.
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* Implementujem do projektu rozne affiliate kampane, ktoré
postupne zvySuju obrat webu.

Budujte dlhodoby projekt a nie rychlokvasku, na ktoru si za pol roka ani
nespomeniete.

5. Zistite, co funguje a drzte sa toho

. You know how creative people are, we have to try everything
until we find our niche.”

Za poslednych 5 rokov som vyskusal rézne projekty - od jednostrankovych
webov cez obsiahle magaziny az po e-shopy. Vela z mojich projektov
skoncilo totalnym fiaskom, napriklad na e-shope s elektronickymi
cigaretami som prerobil 20 000 €. Zistil som vSak, ¢o funguje a o fungovat
asi dlho aj bude. Toho sa drzim a snazim sa robit veci tak, aby som uz
neopakoval rovnaké chyby. Kazdému bude fungovat niecCo iné, preto je
délezité zistit, Co to je, a drzat sa toho.

Aby som vam dal priklad, toto su tri veci, ktoré mne osobne dobre
funguju:

e pisanie obsiahlych recenzii,
® remarketingova reklama,

® zbieranie e-mailovych adries cez jednoduché landing pages.

Vam bude fungovat nieco iné, iba treba zistit co. :)
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6. Najdite si svoju vasen

~Follow your passion, be prepared to work hard and sacrifice,
and, above all, don’t let anyone limit your dreams.”

Donovan Bailey

Neexistuje krajSia téma, ktorou by som ukoncil tento e-book, akou je
prave vasen. Vasen k praci a tomu, €o robite, vas bude posuvat dopredu a
robit vas Stastnym. Najdite si svoju vasen a postavte na nej realny biznis.

Mozno vas bavi cviCenie. Kazdy den chodite do posilhovne, Citate knizky o
cviceni, uzivate doplnky stravy. Uvedomte si, Ze vaSe vedomosti su vacsie
ako to, €o vie 90 % ludi, ktori necvicia. PreCo sa o ne nepodelit? Zalozte

si podla tohto navodu blog o cviCeni. NapiSte prvé clanky, spravte par
jednoduchych videi. Kupte si protein, spravte na neho recenziu a zarobte
pomocou provizneho predaja.

To, €o robite, vas musi bavit. Inak to ani nema cenu.
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ZO ZIVOTA DIGITALNEHO NOMADA

Je sobota, 14:40 a ja sedim v Lisabone v kaviarni s ndzvom Copenhagen
Coffee Lab. Pred sebou mam notebook, pijem kavu a piSem tieto riadky.
Popritom som cez Trello rozdal 3 délezZité ulohy a dohnal eSte vcerajsiu
pracu. Za posledné tri hodiny som posunul svoj biznis dopredu, pricom
som sa ani sekundu necitil, Ze pracujem.

Ak objavite svoju vasen, slovo praca pre vas prestane existovat. Bude
sucastou vasho Zivota tak, ako je teraz sucastou toho méjho.

Verim, Ze sa vam podari vybudovat si svoj vlastny zarabajuci web.
Taky, ktory vas dokaze uzivit a poméze vam venovat sa tomu, ¢o vas bavi a
naplfa.
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